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Poznámky k vyplňování posudku:
1. [bookmark: _Hlk164263314]U hodnocení jednotlivých kritérií použijte následující stupnici: A – splněno výborně bez výhrad, B – splněno velmi dobře s drobnými připomínkami, C – splněno průměrně, D – splněno s nedostatky, E – splněno, ale s výraznými nedostatky, F – nesplněno.
2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupněm F, práce musí být celkově hodnocena jako nevyhovující, která nesplňuje kritéria pro obhajobu BP a nelze takovou práci doporučit k obhajobě.
3. Oponent BP se musí slovně vyjádřit ke každému hodnotícímu kritériu!

Hodnotící kritéria: 	Hodnocení
	1. Cíle a metody práce
	B
	Komentář se zaměří na: srozumitelnost formulace cílů práce a použitých metod zpracování práce; zhodnocení cílů práce v souladu s tématem práce; zvolené metody a postupy použité pro naplnění cílů práce. 

Cíl bakalářské práce je stanoven jasně, srozumitelně a v souvislosti s tématem bakalářské práce. Cíl mohl být doplněn i o časovou dimenzi (časový horizont). Metody použité v bakalářské práce jsou vyjmenovány, nejsou však popsány a aplikovány na konkrétní část bakalářské práce. Dílčí cíle jsou formulovány v souladu s hlavním cílem, avšak formulace je „nečtivá“. Byla by vhodnější lepší formulace. 

V úvodu bakalářské práce studentka využívá teoretické poznatky, avšak nelze zde najít žádnou citaci! 



	2. Teoretická část práce
	B
	Komentář se zaměří na: obsah kritické literární rešerše; vhodnost zvolených domácích a zahraničních zdrojů; způsob citování zdrojů adekvátním způsobem.

Teoretická část je zpracována formou literární rešerše. Zde studentka dodržela vytýčenou metodu zpracování. Teoretická část je rozdělena do pěti základních kapitol, které na sebe logicky navazují. V rámci kapitoly „Současné trendy v marketingové komunikaci“, str. 28–31, mohla studentka využívat pouze aktuálnější/novější literární zdroje (nyní je zde nejstarší zdroj z r. 2015). 




	3. Praktická část práce – analýza
	B
	Komentář se zaměří na: využití poznatků z teorie, jejich vhodnost aplikace; dostatečný popis postupu aplikace metod práce; souhrnné zhodnocení současného stavu; dostatečnou podloženost závěrů analýz; náročnost sběru dat a jejich zpracování. 

Praktická část – analýza – začíná představením organizace, cílové skupiny a představení „persony“ – jako příklad cílové skupiny. Zde můžeme najít nesoulad mezi cílovou skupinou představenou v úvodním odstavci, kde: „… majitelé společností a penzionů, architekti, developeři a realitní makléři, … „ a persona je představena jako fyzická osoba vlastnící prostornou vilu. Marketingový mix společnosti je popisného charakteru, avšak zpracovaný do detailů. V rámci představení CRM systému (str. 51) mohla studentka uvést i rozdělení zákazníků do segmentů. Takhle se jedná pouze o popis daného systému a pro potřeby bakalářské práce je daná informaci irelevantní. Analýza mikro a makroprostředí jsou zpracovány na standardní úrovni, opět zde mohla studentka uvést srovnání konkurence, např. formou benchmarkingu, a dát dané kapitole „analytický“ rozměř. 
Provedená dotazníková šetření jsou na vysoké kvalitativní úrovni a mohou studentce sloužit jako kvalitní podklad pro návrh doporučení. Jednotlivá šetření jsou i statisticky vyhodnocena. 





	4. Praktická část práce – řešící / návrhová / výzkumná
	B
	Komentář se zaměří na: návaznost řešící části práce na teorii a na výsledky analýz; podloženost návrhů odpovídajícími argumenty; splnění stanovených cílů. U BP s výzkumným zaměřením je nutno zaměřit se na diskuzi výsledků a jejich zhodnocení.

Návrhová část je na standardní úrovni, studentka zde navrhuje celkem čtyři doporučení, které jsou výsledkem její bakalářské práce. Návrhy jsou reálné, u některých však chybí časová perspektiva či vyčíslení (aspoň rámcové) nákladů. 



	5. Formální úroveň práce
	B
	Komentář se zaměří na: logickou provázanost textu práce; použití správné terminologie; použití předepsané normy citování zdrojů; odpovídající jazykovou a grafickou úroveň.

Formální úroveň bakalářské práce je na standardní úrovni. Mezi formální chyby možno zařadit necitování v úvodu, nedostatečný rozsah závěru. 
Jednotlivé kapitoly na sebe ale logicky navazují, použitá terminologie je správná. 







	Závěrečné hodnocení BP*
	B
	[bookmark: _Hlk98164743]Bakalářská práce je zpracována na téma Analýza marketingové komunikace vybrané společnosti. Bakalářská práce je kvalitně zpracována, jen zde chybí posun z popisu na analýzu – v některých částech. 



* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.

Otázky k obhajobě:
1. Představte komisi zpracovaný benchmarking. 
2. Budou Vaše návrhy realizovány? 
[bookmark: _GoBack]
Práce splňuje kritéria pro obhajobu BP. Práci doporučuji k obhajobě. 
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