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Poznámky k vyplňování posudku:
1. [bookmark: _Hlk164263314]U hodnocení jednotlivých kritérií použijte následující stupnici: A – splněno výborně bez výhrad, B – splněno velmi dobře s drobnými připomínkami, C – splněno průměrně, D – splněno s nedostatky, E – splněno, ale s výraznými nedostatky, F – nesplněno.
2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupněm F, práce musí být celkově hodnocena jako nevyhovující, která nesplňuje kritéria pro obhajobu BP a nelze takovou práci doporučit k obhajobě.
3. Vedoucí BP se musí slovně vyjádřit ke každému hodnotícímu kritériu!

Hodnotící kritéria: 	Hodnocení
	1. Cíle a metody práce
	B
	Bakalářská práce se věnuje tématu marketingové komunikace společnosti CANADIANA s.r.o. a má jasně formulovaný hlavní cíl – analyzovat současný stav marketingové komunikace společnosti a navrhnout konkrétní doporučení ke zlepšení. Tento cíl je v souladu s tématem práce, srozumitelně definovaný a přiměřený rozsahu a úrovni bakalářské práce. Autorka dále stanovila tři konkrétní dílčí cíle, které byly přehledně formulovány ve formě výzkumných hypotéz. Tento přístup přispívá ke strukturovanému a analytickému vedení praktické části. Použité metody zpracování práce jsou vhodně zvolené. Kvantitativní výzkum je dobře promyšlený. Analýza výsledků je podpořena vhodně zvolenými statistickými metodami. 






	2. Teoretická část práce
	B
	Použité zdroje jsou obecně vhodné, ale pro hlubší rešerši by bylo možné rozšířit výběr zejména o aktuální zahraniční odbornou literaturu (např. z vědeckých databází nebo marketingových žurnálů), která by posílila odbornou úroveň práce. Způsob citování je vesměs adekvátní a odpovídá předepsané normě. Teoretická část je věcně správná, tematicky přiměřeně široká. Nejstarší literaturou je literatura z roku 2015. Celkově teoretická část práce odpovídá standardům bakalářské práce. 






	3. Praktická část práce – analýza
	D
	Praktická část práce využívá teoretické poznatky smysluplně a ve většině případů je dokáže vhodně aplikovat. Dotazníkové šetření je kvalitně navržené, rozdělené do dvou samostatných skupin respondentů a přináší relevantní data pro vyhodnocení vnímání marketingové komunikace. Rezervy však vykazuje část věnovaná analýze konkurence. Ta postrádá potřebnou hloubku a širší kontext, zejména pokud jde o oblast marketingové komunikace, na kterou je práce zaměřena. Přestože závěry vycházející z dotazníkového šetření jsou dobře podložené, celkový obraz by byl přesvědčivější při hlubší a cílenější konkurenční analýze.





	4. Praktická část práce – řešící / návrhová / výzkumná
	B
	Návrhová část práce logicky navazuje na teoretická východiska i na výsledky provedených analýz, zejména dotazníkového šetření. Autorka prokazuje schopnost propojit teoretické poznatky s praktickými zjištěními, přičemž jednotlivé návrhy reflektují jak preference cílových skupin, tak identifikované rezervy v marketingové komunikaci společnosti. Práce splňuje stanovené cíle, a to jak na úrovni analýzy současného stavu, tak na úrovni návrhů na jeho zlepšení. Diskuze výsledků je přítomna zejména v praktické části, nicméně by bylo možné ještě více rozvinout kritické zhodnocení přínosů a možných rizik navrhovaných opatření.






	5. Formální úroveň práce
	B
	Odborná terminologie je v práci využívána správně. Po jazykové stránce je práce srozumitelná a čtivá, formální stránka i grafické vyjádření odpovídají standardům bakalářských prací. 








	Závěrečné hodnocení BP*
	C
	[bookmark: _Hlk98164743]
Práce je argumentačně podložena, logicky strukturovaná a jasně vychází z provedeného výzkumu i teorie. Návrhy odpovídají cílům práce a přinášejí praktický přínos pro zvolenou firmu. Mírné posílení diskuze by však mohlo zvýšit analytickou hloubku a kritickou reflexi výsledků.



* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.

Otázky k obhajobě:
1. Jaké konkrétní ukazatele nebo metriky by společnost mohla sledovat, aby vyhodnotila úspěšnost implementace navržených komunikačních opatření (např. 3D showroom nebo live chat)?
2. Co z výsledků dotazníkového šetření vybraná firma hodnotila jako nejvíce přínosné? 
3. Jakým způsobem by mohla společnost v budoucnu dále rozvíjet personalizaci marketingové komunikace na základě výsledků Vašeho dotazníkového šetření?

Práce splňuje kritéria pro obhajobu BP. Práci doporučuji k obhajobě. 

BP byla podrobena kontrole ke zjištění původnosti práce v IS STAG. Na základě výsledků této kontroly bylo zjištěno, že práce není plagiát.
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