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Poznámky k vyplňování posudku:
1. U hodnocení jednotlivých kritérií použijte následující stupnici: A – splněno velmi kvalitně, výrazně překračuje požadavky; B – splněno kvalitně; C – splněno bez výhrad; D – splněno s menšími nedostatky; E – splněno, ale s výraznými nedostatky; F – nesplněno.
2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupněm F, práce musí být celkově hodnocena jako nevyhovující, která nesplňuje kritéria pro obhajobu BP a nelze takovou práci doporučit k obhajobě.
3. Vedoucí BP se musí slovně vyjádřit ke každému hodnotícímu kritériu!

Hodnotící kritéria: 	Hodnocení
	1. Cíle a metody práce
	A
	Cíle bakalářské práce jsou formulovány přehledně, konkrétně a srozumitelně. Hlavní i dílčí cíle jasně odpovídají tématu práce a dávají logický rámec následné struktuře textu. V práci jsou také jednoznačně definovány výzkumné hypotézy, které jsou relevantní vzhledem k cílům i zvolenému předmětu zkoumání. 

Použité metody (PESTLE analýza, kvantitativní výzkum formou online dotazníku, statistické testování hypotéz) jsou adekvátně využity. Vztah mezi teorií, cíli a metodami je zřetelný a systematicky uplatněný a jasně vymezený.


	2. Teoretická část práce
	A
	Teoretická část je velmi obsáhlá, rozčleněná do logických celků, přičemž dobře reflektuje klíčové pojmy spojené s marketingem, event marketingem a digitální komunikací. Studentka využívá pestrou paletu odborné literatury, včetně aktuálních domácích i zahraničních zdrojů, a správně je cituje. V textu se vyskytuje mnoho definic a klasifikací, které jsou vhodně využity pro další části práce. 

Část věnovaná marketingovým strategiím na sociálních médiích působí přínosně. 

	3. Praktická část práce – analýza
	B
	Analytická část bakalářské práce vychází z teorie a přenáší ji do praxe na příkladu konkrétní organizace – fotbalového klubu AS Trenčín. Studentka kvalitně popisuje marketingové aktivity i způsob, jakým využívá sociální sítě pro event marketing. 

Výzkumný postup je dobře popsán, kvantitativní data jsou analyzována srozumitelně a výsledky jsou logicky interpretovány. Ověřování hypotéz je metodologicky správně, výstupy jsou prezentovány v přehledných tabulkách a grafech. Vyhodnocení závěrů je věcné a odpovídá výzkumnému cíli. 

Z pohledu náročnosti sběru dat lze ocenit, že dotazník byl distribuován prostřednictvím oficiálních kanálů klubu, což zvyšuje relevanci získaných odpovědí.




	4. Praktická část práce – řešící / návrhová / výzkumná
	B
	Návrhová část navazuje na výsledky analýzy a snaží se nabídnout konkrétní zlepšení pro marketingovou komunikaci fotbalového klubu AS Trenčín na sociálních sítích. Studentka projevila schopnost reflektovat zjištěné nedostatky a nabízí smysluplná doporučení, zejména v oblasti obsahu, interaktivity a zapojení fanoušků. 

Některým návrhům chybí hlubší rozpracování – například časový plán implementace, odhad potřebných zdrojů (finančních, personálních), nebo měřitelné cíle což je dáno ale formátem bakalářské práce a jejím rozsahem.

Argumentace některých návrhů by se mohla opírat o exaktní data či komparativní analýzy. Přínos návrhů je nicméně zřejmý a opět omezen rozsahem daného typu práce.


	5. Formální úroveň práce
	A
	Práce je po formální stránce strukturovaná podle standardních akademických požadavků, kapitoly na sebe logicky navazují. Jazyková úroveň je srozumitelná a doplněna o tabulky a grafy.

Citace jsou uváděny v souladu s předepsanou normou. Terminologie je využívána odpovídajícím způsobem, byť s občasným zjednodušením na úkor odborné přesnosti.




	Závěrečné hodnocení BP*
	A
	[bookmark: _Hlk98164743]Bakalářská práce se zabývá aktuálním a prakticky relevantním tématem propojení event marketingu a sociálních sítí. Studentka prokázala schopnost samostatně analyzovat komunikační strategii reálného subjektu a navrhnout doporučení vedoucí ke zlepšení. 

Teoretická část je kvalitně zpracovaná, praktická část obsahuje smysluplné výstupy a ověřené hypotézy. Bakalářskou práci považuji práci za přínosnou a doporučuji ji k obhajobě.


* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.
Otázky k obhajobě:
1. Co vás při sběru nebo analýze dat nejvíce překvapilo?
2. Jaké přínosy může mít zavedení návrhů z bakalářské práce do praxe?

Práce splňuje kritéria pro obhajobu BP. Práci doporučuji k obhajobě. 

BP byla podrobena kontrole ke zjištění původnosti práce v IS STAG. Na základě výsledků této kontroly bylo zjištěno, že práce není plagiát.
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