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Poznámky k vyplňování posudku:
1. [bookmark: _Hlk164263314]U hodnocení jednotlivých kritérií použijte následující stupnici: A – splněno výborně bez výhrad, B – splněno velmi dobře s drobnými připomínkami, C – splněno průměrně, D – splněno s nedostatky, E – splněno, ale s výraznými nedostatky, F – nesplněno.
2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupněm F, práce musí být celkově hodnocena jako nevyhovující, která nesplňuje kritéria pro obhajobu BP a nelze takovou práci doporučit k obhajobě.
3. Oponent BP se musí slovně vyjádřit ke každému hodnotícímu kritériu!

Hodnotící kritéria: 	Hodnocení
	1. Cíle a metody práce
	D
	Komentář se zaměří na: srozumitelnost formulace cílů práce a použitých metod zpracování práce; zhodnocení cílů práce v souladu s tématem práce; zvolené metody a postupy použité pro naplnění cílů práce. 
[bookmark: _GoBack]Cíl práce není přesně definován (viz. otázka k obhajobě).
Metodologická část pak popisuje dotazníkové šetření mezi rodiči účastníků, SWOT analýzu a indukční vyhodnocení dat, což považuji za naprosté minimum pro možnost získání relevantních výsledků. 
Pozitivní je, že jsou stanoveny hypotézy, avšak nejsou detailněji zdůvodněny a také není upřesněno, jaké statistické testy budou použity pro jejich ověření.

	2. Teoretická část práce
	C
	Komentář se zaměří na: obsah kritické literární rešerše; vhodnost zvolených domácích a zahraničních zdrojů; způsob citování zdrojů adekvátním způsobem.
Teoretická část je zpracována přehledně a zdroje jsou citovány adekvátním způsobem.
V teoretické části je vzájemně konfrontováno dostatečné množství domácích a zahraničních zdrojů, které považuji za vhodně zvolené. 
Autorka shrnuje základní pojmy marketingové komunikace, on-line marketingu a charakteristiku platforem Instagram a TikTok. Kapitoly obsahují množství definic a typologií (reklama, PR, influencer marketing apod.), avšak převažuje popis nad kritickou reflexí; chybí srovnání různých přístupů či diskuse o jejich omezeních.

	3. Praktická část práce – analýza
	E
	Komentář se zaměří na: využití poznatků z teorie, jejich vhodnost aplikace; dostatečný popis postupu aplikace metod práce; souhrnné zhodnocení současného stavu; dostatečnou podloženost závěrů analýz; náročnost sběru dat a jejich zpracování. 
Praktická část navazuje na poznatky uvedené v teoretické části. 
Provedené analýzy považuji za naprosté minimum, často u prezentovaných údajů chybí časové hledisko. 
Pozitivně lze hodnotit snahu o získání kvantitativních dat formou dotazníkového šetření. Avšak zvolenou cílovou skupinu respondentů nepovažuji za vhodnou. Chybí zde velikost základního souboru, což ztěžuje zhodnocení, zda množství získaných odpovědí je relevantní. Následné vyhodnocení stanovených hypotéz je naprosto minimální a není více doloženo statistickým testováním.
V závěru praktické části je uvedena SWOT analýza při jejímž vyhodnocení není jasné, jaká strategie z této analýzy pro firmu vyplývá. Také formulace příležitostí nepovažuji za vhodné a jedná se především o vnitřní faktory.
Náročnost sběru dat a jejich zpracování považuji pro potřeby BP za dostatečná.





	4. Praktická část práce – řešící / návrhová / výzkumná
	D
	Komentář se zaměří na: návaznost řešící části práce na teorii a na výsledky analýz; podloženost návrhů odpovídajícími argumenty; splnění stanovených cílů. U BP s výzkumným zaměřením je nutno zaměřit se na diskuzi výsledků a jejich zhodnocení.
Návrhová část vychází ze závěrů provedených analýz a teoretické části práce.
Jednotlivé návrhy jsou popsány velmi stručně a chybí zde alespoň rámcový ekonomický pohled na jednotlivá doporučení a návrh na případné vyhodnocení efektivnosti těchto návrhů (metriky, KPI). Pozitivně lze hodnotit, že uvedená doporučení jsou prakticky proveditelná.



	5. Formální úroveň práce
	D
	Komentář se zaměří na: logickou provázanost textu práce; použití správné terminologie; použití předepsané normy citování zdrojů; odpovídající jazykovou a grafickou úroveň.
Jednotlivé kapitoly BP jsou vzájemně provázány. Bohužel např. v kapitolách 6 a 7 chybí výsledná shrnutí těchto částí.
Použitá terminologie je pro potřeby BP vhodná.
Předepsané normy citování jsou vhodně aplikovány.
Práce obsahuje řadu jazykových nepřesností a mohla být věnována větší pozornost jazykovým korekturám. Dalším nedostatkem je neúplný seznam zkratek. 




	Závěrečné hodnocení BP*
	D
	[bookmark: _Hlk98164743]Hlavní přínos vidím v konkrétních doporučeních pro marketingovou komunikaci spolku KidVenture. Práce by však mohla posílit metodologickou část detailnějším popisem nástrojů sběru dat, větší kritickou reflexí teoretických přístupů a preciznějším nastavením metrik pro hodnocení navržených opatření. 



* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.
Otázky k obhajobě:
1. Definujte hlavní cíl práce, aby byl v souladu se zadáním práce.
2. Můžete detailněji zdůvodnit výběr a charakteristiku zvolené cílové skupiny dotazníkového šetření?
3. Jaké finanční náklady byste odhadla na realizaci všech navržených doporučení?
4. Proč jste se rozhodla neuvažovat další populární platformy (např. Facebook, YouTube)? 

Práce splňuje kritéria pro obhajobu BP. Práci doporučuji k obhajobě. 
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