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Poznámky k vyplňování posudku:
1. [bookmark: _Hlk164263314]U hodnocení jednotlivých kritérií použijte následující stupnici: A – splněno výborně bez výhrad, B – splněno velmi dobře s drobnými připomínkami, C – splněno průměrně, D – splněno s nedostatky, E – splněno, ale s výraznými nedostatky, F – nesplněno.
2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupněm F, práce musí být celkově hodnocena jako nevyhovující, která nesplňuje kritéria pro obhajobu DP a nelze takovou práci doporučit k obhajobě.
3. Vedoucí DP se musí slovně vyjádřit ke každému hodnotícímu kritériu!

Hodnotící kritéria: 	Hodnocení
	1. Cíle a metody práce
	B
	Komentář se zaměří na: srozumitelnost formulace cílů práce a použitých metod zpracování práce; zhodnocení cílů práce v souladu s tématem práce; zvolené metody a postupy použité pro naplnění cílů práce. 

Cíle práce jsou srozumitelně definované a navazují na reálnou potřebu firmy Fyzidop zlepšit svůj online marketing v rámci sociálních sítí. Metodika je klasická (SWOT, benchmarking, analýza konkurence), což je vhodné, ale trochu konzervativní. Chybí zde prvky primárního šetření (např. rozhovor, dotazník), které by zvýšily důvěryhodnost zjištění. Návrh akčního plánu je však prakticky dobře využitelný.


	2. Teoretická část práce
	C
	Komentář se zaměří na: obsah kritické literární rešerše; vhodnost zvolených domácích a zahraničních zdrojů; způsob citování zdrojů adekvátním způsobem.

Teoretická část je velmi dobře zpracovaná, důraz je kladen na online komunikaci, charakteristiku sociálních sítí a jejich využití ve zdravotnictví. Práce kombinuje domácí i zahraniční literaturu, přičemž text je čtivý, logicky uspořádaný a podporuje následnou analytickou část. Většina odborných zdrojů bohužel pochází z období 2012–2019, což je pro dynamickou oblast digitální komunikace poněkud problematické.


	3. Praktická část práce – analýza
	C
	Komentář se zaměří na: využití poznatků z teorie, jejich vhodnost aplikace; dostatečný popis postupu aplikace metod práce; souhrnné zhodnocení současného stavu; dostatečnou podloženost závěrů analýz; náročnost sběru dat a jejich zpracování.

Analýza online komunikace Fyzidopu a konkurence je smysluplná, dobře strukturovaná a doplněná SWOT a benchmarkingem. Nicméně práce čerpá výhradně z veřejně dostupných údajů – chybí zde primární vstupy od cílových skupin, které by podpořily přesnost závěrů. Interpretace je ale realistická a navazuje na potřeby organizace.





	4. Praktická část práce – projektová / výzkumná
	B
	Komentář se zaměří na: návaznost řešící části práce na teorii a na výsledky analýz; podloženost návrhů odpovídajícími argumenty; splnění stanovených cílů. U DP s výzkumným zaměřením je nutno zaměřit se na diskuzi výsledků a jejich zhodnocení. 

Projekt zavedení marketingu na sociálních sítích (Facebook a Instagram) je připraven precizně – od založení profilů, přes návrh typů obsahu, až po časový harmonogram a finanční kalkulaci. Autorka uvádí cílové skupiny, plánuje spolupráci s mikroinfluencery a zavádí měření úspěšnosti pomocí konkrétních metrik (reach, engagement, růst sledujících). Realizovatelnost návrhu je vysoká.


	5. Formální úroveň práce
	B
	Komentář se zaměří na: logickou provázanost textu práce; použití správné terminologie; použití předepsané normy citování zdrojů; odpovídající jazykovou a grafickou úroveň. 

Práce je přehledně strukturovaná, jazykově kvalitní a odborně napsaná. Formátování tabulek a obrázků je většinou dobré, ale grafická kvalita některých snímků je slabší. Citace jsou většinou v pořádku.




	Závěrečné hodnocení DP*
	C
	Práce má silnou aplikační hodnotu a praktický přesah. Z hlediska metodiky by bylo možné ji dále obohatit o přímé vstupy z trhu (dotazník, rozhovor), ale návrh projektu je velmi dobře strukturovaný, realistický a odpovídá potřebám zadavatele.


* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.

Otázky k obhajobě:
1. Jak byste přizpůsobila navrženou strategii sociálních sítí pro Fyzidop, pokud by cílovou skupinou byly primárně mladí lidé do 25 let namísto dospělých a seniorů?
2. Zvažovala jste využití jiných platforem než Facebook a Instagram – například TikToku nebo LinkedInu – a pokud ano, proč jste je nezvolila do návrhu?


Práce splňuje kritéria pro obhajobu DP. Práci doporučuji k obhajobě. 

DP byla podrobena kontrole ke zjištění původnosti práce v IS STAG. Na základě výsledků této kontroly bylo zjištěno, že práce není plagiát.
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