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	Odůvodnění hodnocení práce:
Práce je logicky členěná na jednotlivé kapitoly, méně přehledný je souvislý text v rámci jednotlivých kapitol s dlouhými, ne vždy odsazenými odstavci, zvláště v analytické části. Body analýzy navíc ne zcela korespondují s teoretickou částí.
Práce je psána populárním stylem, určitá hutnost by práci dodala na odbornosti. Gramatická úroveň odpovídá nárokům kladeným na bakalářskou práci, i lexikálně je text bohatý.
Citáty i odkazy v teoretické části jsou řádně označeny, odkazování je konsistentní, v praktické části citáty označeny nejsou, neboť se týkají konkrétního textu v příloze.

Autor v úvodu formuluje cíle práce i postup, jakým cílů hodlá dosáhnout. Okruh analyzovaných textů sice vymezuje, ale zbytečně jej zužuje pouze na 2.
V teoretické části je dostatek zdrojů i relevantní teoretický základ, postrádám však kritický přístup ke zdrojům, jednotlivé části jsou za sebe kladeny formou přehledu bez jakékoli diskuse.
[bookmark: _GoBack]Analýza je logicky rozčleněna na jednotlivé kapitoly věnující se konkrétním pozorovaným parametrům, jedná se však o jiné fenomény, než jaké autor vytyčuje v části teoretické. I tak je analýza metodicky celkem jasně uchopená. Některé pasáže jsou spíše rozvláčně popisné na obecné rovině, autor se mohl odhodlat k detailnější analýze. Jiné pasáže, například zkratky na stranách 38 a 43 autor nekomentuje vůbec.

Závěry jsou formulovány jasně a přehledně a odpovídají cílům, jež si autor vytyčil. 

	Otázky k obhajobě:
1. Im Kapitel 3.7. referieren Sie über folgende Textelemente: Bild, Schlagzeile, Fließtext, Slogan. Bei ihrer Analyse besprechen Sie dann andere Parameter, was ist der Grund dafür?
2. Auf Seite 38 sprechen Sie über Slogan und Werbeaussage: Die Werbetexte haben verschiedene Werbeelemente: direkte Ansprache, Fragen zur Eröffnung eines Themas, Aktionsaufforderungen, Slogans, darunter auch Werbeaussagen. Was ist der Unterschied zwischen einem Slogan und einer Werbeaussage?

	Celkové hodnocení[footnoteRef:1]* [1: * Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.] 

	A
	B
	C
	D
	E
	F

	Datum: 29. 5. 2025
	Podpis: Mgr. Petra Bačuvčíková, Ph.D., v. r.



