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Poznámky k vyplňování posudku:
1. U hodnocení jednotlivých kritérií použijte následující stupnici: A – splněno velmi kvalitně, výrazně překračuje požadavky; B – splněno kvalitně; C – splněno bez výhrad; D – splněno s menšími nedostatky; E – splněno, ale s výraznými nedostatky; F – nesplněno.
2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupněm F, práce musí být celkově hodnocena jako nevyhovující, která nesplňuje kritéria pro obhajobu DP a nelze takovou práci doporučit k obhajobě.
3. Vedoucí DP se musí slovně vyjádřit ke každému hodnotícímu kritériu!

Hodnotící kritéria: 	Hodnocení
	1. Cíle a metody práce
	C
	Cílem práce je analyzovat současnou marketingovou komunikaci společnosti, identifikovat potenciální nedostatky, navrhnout opatření pro její možnou optimalizaci a podrobit návrhy časové, nákladové a rizikové analýze. Téma práce a jeho cíl jsou v souladu. Zvolené metody a postupy jsou adekvátně použity pro naplnění cílů práce. Byla využita – analýza, syntéza, indukce i dedukce, polostrukturovaný rozhovor. V práci postrádám kvantitativní průzkum, který by přinesl potřebná data pro podložení argumentů v analytické i projektové části.






	2. Teoretická část práce
	C
	Autor práce vychází z aktuálních domácích i zahraničních zdrojů, zdroje cituje adekvátním způsobem. Teoretická část práce není čistou kritickou literární rešerší, i když prvky kritické literární rešerše zde najdeme. 






	3. Praktická část práce – analýza
	C
	Praktická část práce logicky navazuje na teoretickou část práce, ta je vhodně aplikována a použita do metod práce. Diplomant skvěle analyzuje dostupné zdroje, pracuje se segmentací cílových skupin (kterou společnost doposud nijak nevyužívala), zpracoval velmi kvalitně situační analýzy PESTE, SWOT a analyzoval konkurenci. Výstupy jsou podloženy. Diplomant v práci nevyužívá kvantitativního sběru dat, díky kterým by zjistil potřebné další informace, pravdou však je, že společnost marketingovou komunikaci a moc nepoužívala.







	4. Praktická část práce – projektová / výzkumná
	A
	Projekt je postaven na cílových skupinách, reflektuje jejich specifika a efektivně využívá dostupné finanční i personální kapacity střediska. Diplomant v práci uvádí konkrétní možnosti, jak může středisko Jestřabí komunikovat. Práce naplňuje stanové cíle. A z praktického hlediska dává skutečně návod, jak logicky postupovat v rodinném podniku, jak pracovat a zlepšovat systematicky marketing se zaměřením na marketingovou komunikaci. 






	5. Formální úroveň práce
	C
	
Práce na sebe logicky navazuje, využívá správné terminologie, bohužel však jsou v práci překlepy. Diplomant pracoval svědomitě, samostatně a pečlivě. Oceňuji přistup k praktické části a projektu. Dle mého je projekt reálný a do praxe skutečně přínosný.







	Závěrečné hodnocení DP*
	C
	Kvalitním základem pro splnění cíle diplomové práce jsou vypracovány analýzy – SWOT, PESTE, konkurence, stávajících zákazníků. Na základě získaných poznatků je navržen projekt marketingové komunikace s akčními plány, který je následně podroben časové, nákladové a rizikové analýze.


* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.

Otázky k obhajobě:
1. Jak jste postupoval při definování jednotlivých segmentů?
2. Který z akčních plánů bude společnost realizovat? 



Práce splňuje kritéria pro obhajobu DP. Práci doporučuji k obhajobě. 

DP byla podrobena kontrole ke zjištění původnosti práce v IS STAG. Na základě výsledků této kontroly bylo zjištěno, že práce není plagiát.
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