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POSUDEK OPONENTA DIPLOMOVÉ PRÁCE

Jméno studenta: Lenka Ostrčilová
Oponent diplomové práce (DP):  Ing. Martina Sasínková, Ph.D.
Téma DP: Projekt marketingové komunikace ve vybrané společnosti
Ak. rok: 2024/2025

Poznámky k vyplňování posudku:
1. [bookmark: _Hlk164263314]U hodnocení jednotlivých kritérií použijte následující stupnici: A – splněno výborně bez výhrad, B – splněno velmi dobře s drobnými připomínkami, C – splněno průměrně, D – splněno s nedostatky, E – splněno, ale s výraznými nedostatky, F – nesplněno.
2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupněm F, práce musí být celkově hodnocena jako nevyhovující, která nesplňuje kritéria pro obhajobu DP a nelze takovou práci doporučit k obhajobě.
3. Oponent DP se musí slovně vyjádřit ke každému hodnotícímu kritériu!

Hodnotící kritéria: 	Hodnocení
	1. Cíle a metody práce
	C
	Hlavním cílem práce bylo navrhnout projekt zaměřený na zlepšení marketingové komunikace společnosti, která
se specializuje na prodej železářského a stavebního kování. Cíl práce by měl být definován pomocí metody SMART. Cíl práce je v souladu s tématem, zvolenými metodami i postupem pro naplnění cílů práce. 







	2. Teoretická část práce
	C
	Teoretická část, jak má studentka uvedeno v Zásadách pro vypracování práce, správně zpracovává literární poznatky z oblasti marketingové komunikace. Bohužel však využívá ne vždy aktuální zdroje, například rok 2010 nebo 2014 již za aktuální nepovažuji. 






	3. Praktická část práce – analýza
	C
	Studentka využívá poznatků z teorie a vhodně je aplikuje, bohužel však  nemá jasno, co jsou příležitosti u SWOT analýzy. Dále provedené dotazníkové šetření bylo distribuováno na jejích facebookových stránkách, není však jasné o jaké stránky se jedná. A na profilu na Instagramu. Výsledky tohoto dotazníkového šetření jsou za mě sporné, nejsou zde jasně definováni respondenti.










	4. Praktická část práce – projektová / výzkumná
	C
	I přes nedostatky v analytické části práce je práce z praktického hlediska přínosná a do praxe aplikovatelná. Otázkou však je, jaký podíl tržeb činí B2B a B2C trh a zda by byl pro společnost navrhovaný projekt rentabilní. Z práce není patrné, kolik osob v ČR spadá do této B2C klientely, apod. U nákladové analýzy není zahrnuta mzda marketingového manažera, který by předpokládám připravoval podklady pro inzerci, reklamu apod. Také zde postrádám částku za grafické a fotografické práce. 







	5. Formální úroveň práce
	B
	Text práce je logicky provázán, studentka používá správnou terminologii, používá předepsanou normu citování zdrojů a využívá odpovídající jazykovou a grafickou úroveň. 










	Závěrečné hodnocení DP*
	C
	[bookmark: _Hlk98164743]
I přes zjištěné nedostatky, viz výše, práci hodnotím kladně a doporučuji k obhajobě. 


* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.

Otázky k obhajobě:
1. Marketingový manažer, který spravuje web, není uveden v organizační struktuře společnosti. Proč? 
2. Co je to cílová skupina a jak by měla být definována persona společnosti?
3. Jaký je podíl tržeb jednotlivých segmentů? 


Práce splňuje kritéria pro obhajobu DP. Práci doporučuji k obhajobě. 
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