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Poznámky k vyplňování posudku:
1. [bookmark: _Hlk164263314]U hodnocení jednotlivých kritérií použijte následující stupnici: A – splněno výborně bez výhrad, B – splněno velmi dobře s drobnými připomínkami, C – splněno průměrně, D – splněno s nedostatky, E – splněno, ale s výraznými nedostatky, F – nesplněno.
2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupněm F, práce musí být celkově hodnocena jako nevyhovující, která nesplňuje kritéria pro obhajobu DP a nelze takovou práci doporučit k obhajobě.
3. Vedoucí DP se musí slovně vyjádřit ke každému hodnotícímu kritériu!

Hodnotící kritéria: 	Hodnocení
	1. Cíle a metody práce
	B
	Komentář se zaměří na: srozumitelnost formulace cílů práce a použitých metod zpracování práce; zhodnocení cílů práce v souladu s tématem práce; zvolené metody a postupy použité pro naplnění cílů práce. 

Cíle práce jsou přesně formulované a jednoznačně navázané na praktické potřeby podniku Eurogym Olomouc. Autor dobře definuje výzkumné otázky a zvolené metody (marketingový mix 7P, SWOT analýza, strukturovaný rozhovor) odpovídají zadanému tématu. Důraz na aplikovatelnost návrhu v reálném prostředí firmy svědčí o dobrém pochopení podstaty projektově zaměřené práce.



	2. Teoretická část práce
	C
	Komentář se zaměří na: obsah kritické literární rešerše; vhodnost zvolených domácích a zahraničních zdrojů; způsob citování zdrojů adekvátním způsobem.

Teoretická část je rozsáhlá, odborně zpracovaná a bohatě podložená kvalitní literaturou. Autor používá osvědčené základní publikace (např. Kotler, Vysekalová, Foret). Obsahuje přehled marketingových přístupů, modelů komunikace i digitálních nástrojů. Text je psán srozumitelně a poutavě. Autor vhodně propojuje klasické i moderní přístupy k marketingové komunikaci a orientuje se v aktuálních trendech. Slabší stránkou je aktuálnost literárních zdrojů. 


	3. Praktická část práce – analýza
	C
	Komentář se zaměří na: využití poznatků z teorie, jejich vhodnost aplikace; dostatečný popis postupu aplikace metod práce; souhrnné zhodnocení současného stavu; dostatečnou podloženost závěrů analýz; náročnost sběru dat a jejich zpracování.

Analytická část (7P analýza, SWOT, rozhovor) je systematicky zpracována. Získaná data jsou adekvátně interpretována a slouží jako pevný základ pro návrhovou část. SWOT analýza je logicky členěná a propojená s výsledky rozhovoru. Drobné výtky směřují k mírné popisnosti některých částí analýzy (např. popis služeb či prostředí), kde by bylo možné více akcentovat analytický pohled.





	4. Praktická část práce – projektová / výzkumná
	B
	Komentář se zaměří na: návaznost řešící části práce na teorii a na výsledky analýz; podloženost návrhů odpovídajícími argumenty; splnění stanovených cílů. U DP s výzkumným zaměřením je nutno zaměřit se na diskuzi výsledků a jejich zhodnocení. 

Návrh zlepšení marketingové komunikace je komplexní a prakticky orientovaný. Projekt zahrnuje moderní marketingové kanály (TikTok, Instagram, newsletter), zavedení věrnostního programu, rebranding a jednotnou vizuální identitu. Nechybí ani nákladová a časová analýza, metody měření efektivity a přehledná prezentace výsledků. Projekt má vysokou úroveň realizovatelnosti a praktického přínosu.


	5. Formální úroveň práce
	A
	Komentář se zaměří na: logickou provázanost textu práce; použití správné terminologie; použití předepsané normy citování zdrojů; odpovídající jazykovou a grafickou úroveň. 

Práce je formálně velmi dobře zpracována, jazyková úroveň je dobrá a odborná terminologie odpovídá tématu. Struktura textu je logická, kapitoly jsou vyvážené a srozumitelné. Citace a bibliografické odkazy jsou v souladu s normou. Práce je přehledná i po vizuální stránce (grafy, tabulky, vizualizace návrhu).




	Závěrečné hodnocení DP*
	C
	Diplomová práce je příkladem kvalitního spojení teorie a praxe. Autor prokázal schopnost samostatného myšlení, analytických dovedností a praktické aplikace znalostí. Práci doporučuji k obhajobě.


* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.

Otázky k obhajobě:
1. Jakým způsobem byste měřil dlouhodobý efekt navrženého věrnostního programu na retenci klientů a jejich aktivitu ve fitness centru?
2. V případě výrazného rozšíření konkurence v regionu – jak byste upravil návrh marketingové komunikace Eurogymu, zejména v oblasti vizuální identity a práce se sociálními sítěmi?


Práce splňuje kritéria pro obhajobu DP. Práci doporučuji k obhajobě. 

DP byla podrobena kontrole ke zjištění původnosti práce v IS STAG. Na základě výsledků této kontroly bylo zjištěno, že práce není plagiát.
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