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Poznámky k vyplňování posudku:
1. [bookmark: _Hlk164263314]U hodnocení jednotlivých kritérií použijte následující stupnici: A – splněno výborně bez výhrad, B – splněno velmi dobře s drobnými připomínkami, C – splněno průměrně, D – splněno s nedostatky, E – splněno, ale s výraznými nedostatky, F – nesplněno.
2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupněm F, práce musí být celkově hodnocena jako nevyhovující, která nesplňuje kritéria pro obhajobu DP a nelze takovou práci doporučit k obhajobě.
3. Vedoucí DP se musí slovně vyjádřit ke každému hodnotícímu kritériu!

Hodnotící kritéria: 	Hodnocení
	1. Cíle a metody práce
	D
	Cíl práce je formulován jako snaha o vypracování návrhu vedoucího ke zefektivnění marketingové komunikace ve vybraném podniku. Přestože je tematicky relevantní, formulace cíle postrádá konkrétnost a jednoznačnost – neodpovídá plně kritériím metody SMART.
Z pohledu metodologie diplomantka uvádí využití analýzy, a dále zmiňuje kvantitativní i kvalitativní šetření. Popis metod je však velmi stručný a chybí podrobnější vysvětlení jejich aplikace, rozsahu, zvoleného vzorku a způsobu vyhodnocení. Zvolený přístup by měl být lépe propojen s cíli práce a přesněji popsán, aby bylo možné posoudit, zda zvolené metody skutečně vedou k jejich naplnění.







	2. Teoretická část práce
	E
	Teoretická část práce nenaplňuje charakteristiky kritické literární rešerše. Chybí jí jasná struktura a logické uspořádání – nepostupuje systematicky od obecných teoretických východisek ke konkrétnímu problému, který je následně v práci řešen. Obsah působí místy nesourodě a tematicky roztříštěně.
Výběr odborných zdrojů je však z větší části vhodný – diplomantka pracuje jak s domácí, tak se zahraniční literaturou. Vyskytuje se zde ovšem i jeden starší pramen (publikace z roku 2003), jehož aktuálnost by bylo vhodné zvážit vzhledem k dynamickému vývoji dané problematiky. Způsob citování je vesměs korektní, pouze s drobnými nedostatky, které neovlivňují celkovou srozumitelnost textu.




	3. Praktická část práce – analýza
	E
	Analytická část diplomové práce navazuje na část teoretickou, je zpracována převážně popisným způsobem. Studentka se v ní zaměřuje především na oblast online marketingu a dílčím způsobem také na umístění zvolené firmy. Přestože jsou využity některé poznatky z teorie, jejich aplikace mohla být hlubší a analyticky propracovanější. Ve SWOT analýze chybí důsledné odlišení mezi interními a externími faktory, zejména v části příležitostí, které jsou spíše interní povahy.
Metodika práce není dostatečně rozvedena, chybí formulace výzkumných otázek či hypotéz, což komplikuje vyhodnocení relevance a validity zvolených postupů. Popis aplikace metod práce je stručný, bez hlubšího zdůvodnění jejich volby. Závěry jednotlivých analýz nejsou vždy dostatečně podloženy daty a některé interpretace působí spekulativně.




	
4. Praktická část práce – projektová / výzkumná
	C
	Chaos v teoretické části práce se podepisuje také na projektové části, která vychází z analýz, které však nejsou vždy dostatečně podloženy argumenty. Vychází z několika akčních plánů, které se zaměřují na marketingovou komunikaci malého podniku. I přes výše zmíněné nedostatky je projektová část práce dobrá, do praxe převeditelná.   




	5. Formální úroveň práce
	C
	Jak popisuji výše, chaos v teoretické části práce se podepisuje na provázanosti textu a jejím použitím v celé práci. Jinak ale studentka používá správnou terminologii a předepsanou normu citování zdrojů. 




	Závěrečné hodnocení DP*
	D
	
Celkově proběhly 4 online konzultace, kdy byla studentka upozorněna na chaos a nedostatky v práci, některé byly zapracovány, některé ne. Celkově práce obsahuje relevantní téma a snahu o praktické zaměření, nicméně rezerva zůstává v systematickém uchopení teoretické části, přesnější metodologii a analytické hloubce.



* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.
Otázky k obhajobě:
1. Popište, co je to marketingová komunikace a uveďte konkrétní příklady u Vámi zvoleného podniku. 
2. Na základě čeho jste zvolila konkrétní metody sběru dat a jak byste zpětně zhodnotila jejich přínos pro dosažení cíle práce?
3. Jakým způsobem by bylo možné upravit stanovený cíl práce tak, aby více odpovídal kritériím metody SMART?

Práce splňuje kritéria pro obhajobu DP. Práci doporučuji k obhajobě. 

DP byla podrobena kontrole ke zjištění původnosti práce v IS STAG. Na základě výsledků této kontroly bylo zjištěno, že práce není plagiát.
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