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Komentare, pfipominky, vyhrady a ndméty k praci (silné a slabé stranky):

e PfedloZeny diplomovy projekt zahrnuje diikladnou analyzu sou¢asné komunikaéni strategie
znacky Bennon. Kombinace metod kvantitativniho a kvalitativniho vyzkumu poskytuje
hluboky vhled do efektivity stavajici komunikace a identifikuje oblasti pro zlep3eni.

e Na zdkladé vyzkumu projekt nabizi konkrétni doporuéeni pro optimalizaci komunikaéni
strategie znacky Bennon v digitdlnim prostfedi — vyuZiti nové platformy TikTok, spolupraci
s influencery a tvorbu autentického obsahu.

e Autorka vyuZila potencial pro rozsifeni komunikace na mladsi cilovou skupinu, coi miie
znacce Bennon pomoci zvysit jeji relevanci a dosah mezi digitdlné aktivnimi spotfebiteli.
Autorka navrhuje podrobny content plan, ktery zahrnuje konkrétni typy obsahu, frekvenci
publikovéni a zapojeni influencert. Navrh poskytuje jasny ramec pro implementaci nové
strategie a zaroven zahrnuje analyzu finanéni a personalni naroénosti. Tyto silné stranky
zajistuji, Ze diplomovy projekt je dobfe strukturovany, prakticky orientovany a pfipraveny
na implementaci v realném prostiedi.

e Mezi slabsi stranky bych zahrnula fakt, Ze Gspéch navriené feseni silné zdvisi na spolupraci
s influencery, coi je rizikovy faktor. Pokud spoluprdce neprobéhne podle pldnu nebo
influencefi nebudou dostate¢né angaZovani, maZe to negativné ovlivnit vysledky.

e Diplomovy projekt vykazuje drobné citacni ¢i typografické nesrovnalosti (napf. "Podla
Prikrylove]j (chybi rok): “Pfimy marketing je dlleZitou soudasti komunikaéniho mixu v
modernim marketingu.", "Diplomovd praca sa zaobera komunikaénou stratégiou v
digitalnom prostredi znacky Bennon Group a.s.." apod.) Nicméné jsou tyto nedostatky
ojedinélé a nerusi celkovy precizni dojem z prace.

Otazky k obhajobé:
e Zpracovany diplomovy projekt se zaméruje prevainé na digitalni marketing a socialni sité,
coz miZe byt jistym omezenim. Nékteré cilové skupiny mohou byt lépe dosaZitelné

Hodnocenf odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00,0 = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



Company INTERNAL

Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

prostfednictvim tradiénich marketingovych kanalti — mohla byste prosim zkusit definovat
jiné komunikac¢ni kanaly neZ pravé digitalni, které by oslovily dal3i cilovou skupinu znacky
Bennon, nez mladé spotfebitele?

e Jak byste vyresila, kdyby se ukazalo, Ze Vami targetovana mlada cilova skupina vykazuje
v online prostredi nizkou angaZovanost?

e Jakym zpUsobem planujete méfit dlouhodobou efektivitu navrhované komunikacni
strategie na platformé TikTok, zejména s ohledem na zmény algoritm a trendy v digitdlnim
marketingu?
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