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ABSTRAKT

Diplomova prace si klade za cil komparativni sémiotickou analyzu dominantnich prvka
v jednotlivych segmentech modnich piehlidek v letech 2016, 2018 a 2024. Teoreticka cast
se vénuje komunikaci v médnim primyslu a jejim formam se zaméfenim na komunikaci
luxusniho zbozi, obalového designu, vyuziti médii a vyznamu vizualni komunikace. Druha
kapitola se zabyva aplikaci sémiotické analyzy v modnim primyslu, pfi¢emz rozebira rtizné
teoretické pristupy k sémiotickému zkoumani mody. Soustfedi se na symboly a jejich
vyznam ve vizudlni komunikaci, pfi¢emz zohledituje moznosti vyuziti analytickych metod
ve fashion marketingu, zejména v kontextu denotace a konotace. Prakticka cast prace
obsahuje ti'i samostatné analyzy jednotlivych segmentii modnich ptehlidek, kdy se zamétuje
na interpretaci pouZzitych prvkil a jejich symbolicky vyznam. V zavérené Casti jsou tyto
prvky komparovany s cilem identifikovat promény vizualni komunikace v kontextu

rebrandingu znacky v roce 2024.

Kli¢ova slova: sémiotické analyza, znacka, denotace, konotace, symbol

ABSTRACT

The thesis aims to conduct a comparative semiotic analysis of dominant elements in
different segments of fashion shows from the years 2016, 2018, and 2024. The theoretical
part focuses on communication in the fashion industry, examining its various forms with
an emphasis on luxury brand communication, packaging design, media usage, and the
significance of visual communication. The second chapter explores the application of
semiotic analysis in the fashion industry, discussing different theoretical approaches to the
semiotic study of fashion. It specifically examines symbols and their role in visual
communication, considering the potential application of analytical methods in fashion
marketing, particularly in the context of denotation and connotation. The practical part
includes three independent analyses of selected fashion show segments, focusing on the
interpretation of utilized elements and their symbolic meaning. In the final section, these
elements are compared to identify transformations in visual communication within the

context of the brand’s rebranding in 2024.

Keywords: semiotic analysis, brand, denotation, connotation, symbol
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»Modu si mtzete koupit, ale styl, ten musite mit.“ — Coco Chanel
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UvVOD

V médnim prumyslu existuje Siroké spektrum znacek, od nadnarodnich korporaci az
po specializované ateliéry, kdy jejich spole¢nym propojovacim prvkem je snaha o efektivni
komunikaci smérem k zdkazniklim. Pro uspésnost této komunikace je dilezité porozumét
cilové skupiné a na zdkladé toho zvolit odpovidajici strategii. Ta zahrnuje nejen samotné
formy prezentace, ale také promysleny vybér vizudlnich a verbalnich prvki, jez zasadnim
zpusobem ovliviiuji vnimani znacky. Prave tento komplexni charakter brandové komunikace

je jeden z hlavnich divodi vybéru tématu této prace.

Diplomova prace se zaméfuje na sémiotickou analyzu jednotlivych segmentl
moddnich prehlidek znaCky Victoria’s Secret, pficemz hlavnim cilem je ukézat, jakym
zpisobem se proménil vizudlni styl a celkova prezentace téchto piehlidek v souvislosti
s rebrandingem znacky. Teoreticka Cast prace se vénuje specifikim marketingové
komunikace v moédnim primyslu a roli sémiotické analyzy v ramci fashion marketingu.
Prakticka c¢ast nasledné analyzuje konkrétni prvky vybranych segmentli modnich piehlidek
Victoria’s Secret z let 2016, 2018 a 2024. Na zakladé¢ této analyzy je v zavéru provedena
komparace vizualnich a symbolickych prvki pted a po rebrandingu, kterd poukazuje na

hlavni zmény.
V ramci prace byl vyuzit ChatGPT od OpenAl pro nasledujici ucely: pieklad textu
z ciziho jazyka, kontrola gramatiky a stylistiky, vyhledavani zdroji. Veskeré Upravy byly

autorkou zrevidovany a prebira za n¢ plnou odpovédnost.
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I.

TEORETICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 13

1 KOMUNIKACE V MODNIM PRUMYSLU

1.1 Moéodni marketing

Modni komunikace predstavuje klicovy prvek modniho pramyslu, jelikoz umoziuje
efektivni identifikaci potteb zdkaznika a naslednou tvorbu produktt a sluzeb, jez odpovidaji
jejich preferencim. Rovnéz role designu, jenz reaguje na spotiebitelskou poptavku a také ji
aktivné formuje, pfispiva k diverzité strategii v médnim marketingu (Easey, 2009). V ramci
odvétvi se uplatiiuje Siroké spektrum komunikacnich ptistupt reflektujici dynamiku trhu

a preference zékazniki.

1.2 Druhy komunikace v médnim marketingu

V modni komunikaci je mozné se setkat s ptimou interakci se zdkazniky a s komunikaci
skrze produkty, jakymi jsou odévy vyrabéné spolecnosti. Za piiklad lze uvést znacku
Victoria’s Secret produkujici spodni pradlo. Je tudiz patrné, Ze je zamétfena na Zeny.
Soucasné lze povazovat za komunikaci spole¢nosti cenu produktu, zvolenou distribuci,
materidl odévu, velikost vyrobenych Satii a jejich znacku at’ uz luxusniho charakteru ¢i bézné

konfekce (Kapferer a Bastine, 2012, s. 255).

1.2.1 Komunikace luxusniho zbozi

Jelikoz luxusni znacka ¢asto komunikuje sama za sebe, méla by vnimat samu sebe jako
médium, prostiednictvim kterého je komunikovana jeji jedinecnost. Tento aspekt luxusu je
siln¢ originalni a odliSuje jej od svéta klasického spotfebniho zbozi, nebot’ komunikace
luxusu neni pfimym sdélenim ukazujici vyhody vlastnictvi nebo noSeni produktu
(Kapferer a Bastine, 2012, s. 255). Piikladem mize byt kampan znacky Louis Vuitton,
kdy pro prezentaci zvolila poustni resortni mésto Palm Springs (Louis Vuitton). Na obrazku
1 je patrné, Ze dominantnim prvkem fotografie pro kampan byly produkty samotné znacky,
jez jsou typické rovnéz pro sviij obal, nebot’ baleni Luis Vuitton ma své charakteristické
prvky. Je inspirovano nejran¢j$imi truhlicemi Maisonu, pficemz barva "Imperial Saffron"
evokuje plavby do vzdalenych zemi, zatimco historickd barva VVN kiize je pouzita na

vnitini strané krabic (Louis Vuitton).
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Obrazek 1 — Prezentace kampané (Louis Vuitton)

1.2.2 Komunikace skrze obal produktu

Nedilnou souc¢asti komunikace hodnoty a exkluzivity znacky je jeji obal. Tento pfistup
podtrhuje prestiz produktu a napliiuje psychologickou funkci obalu, jez zvySuje v o¢ich
spottebitele vnimanou hodnotu a posiluje emociondlni propojeni se znackou. Obal navazuje
vztah se spotiebitelem a motivuje k opakovanym nakuptim. RovnéZz dodéva produktu
identitu, ponévadz nezabaleny produkt je pro spotiebitele anonymni, cizi a nedivéryhodny

(Vysekalova, 2011, s.180).

Peclivé navrzeny obal vytvaii zéazitek z otevirani, posiluje image a loajalitu.
U luxusnich produktli je rozbalovani soucasti znacky — kazdy detail hraje dulezitou roli,
piicemz tento zazitek je Casto sdilen na socialnich sitich (viz obr. 2 [03:08]). Piikladem je
znacka Tiffany, jeZ je ikonicka svou modrou krabic¢kou s bilou stuzkou, kterd funguje jako
jeji podpis. Typicka barva znacky Tiffany: Tiffany Blue, je chrdnéna ochrannou znamkou.
V mezindrodnim vzorniku Pantone nese Cislo 1837, nebot’ v tomto roce byla znacka
zaloZena. Charakteristickd barva znaCky Tiffany podporuje myslenku, Ze konzistentni
pouzivani barev v brandingové strategii hraje kliCovou roli pfi budovani silné identity
znacky na trhu. Barvy jsou tudiZ mocnym nastrojem ovlivilujici vnimani spotfebitelt. Barva
dokaze efektivné vyjadfovat osobnost znacky a rezonovat s jeji cilovou skupinou. (Jsi modra
jako Tiffany Blue?, 2012; Between communication and sustainability: the importance of

packaging in fashion © 2023; Gupta a Dingliwal, 2023).
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Dal8im podporujicim argumentem, Ze obal tvofi nedilnou soucast produktu, je zména
designu krabicky umélcem Danielem Arshamem (viz obr. 3). Daniel se rozhodl pfistoupit
k jeji interpretaci jinym zpisobem, neZ jaky byl piivodné zamyslen. Usiloval o to, aby objekt
ziskal patinu a vyraz historické kontinuity, které by podtrhly jeho ikonicky status
a nad¢asovost — takovou, jeZ pietrva desetileti i staleti (Slaich, 2021). V kontextu médniho
pramyslu vSak zlstdvaji neméné dulezitym ndastrojem pro komunikaci média,

ktera zprosttedkovavaji vefejnosti informace o znacce.

%
2
%
g
g_

Obrazek 2- Otevirani krabicek znacky Tiffany
(Zdroj: Racic, 2020)

Obrazek 3— Transformace krabicky Tiffany umélcem Danielem
Arshamem (Zdroj: Slaich, 2021)
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1.3 Komunikace znacek skrze ruzna média

V ramci efektivni komunikace znacky je klicovym prvkem osloveni cilové skupiny
ajejich sezndmeni se s nabizenym produktem. V modnim primyslu je tento proces
realizovan skrze marketingovy mix skladajici se z reklamy, vztahl s vefejnosti, digitalnim

marketingem a spolecenskych akci (Wolfe, 2019, s. 448).

Kvalitni komunikace je nezbytna pro vytvoteni povédomi o produktu, jeho piinosech
a pro podpoteni rozhodovani zakaznika k jeho potizeni. Tato komunikace je praktikovana
skrze kampang rizného rozsahu v odlisnych médiich, pficemz nejpouzivanéj§im médiem je

tisténa inzerce.
1.3.1 Tisténa inzerce

TiSténa inzerce predstavuje jeden z nejrozsirenéjSich komunikaénich nastroji v oblasti
mody, kdy kuptikladu prosincové vydani amerického Vogue z roku 2008 obsahovalo 221
stran reklamy, kdy rovnéz prosincové vydani Vogue z roku 2024 obsahovalo ptes 180 stran
s reklamou (Condé¢, 2024). Ackoli inzerce bylo méné, je dlileZité zohlednit 1 fakt, Ze Casopis
tiStény Cernobile (Posner, 2015, s. 161-162). AvSak v dneSni moderni spole¢nosti jsou pro

modni komunikaci diilezita socialni média.
1.3.2 Instagram, Twitter

Socidlni média a internet zpfistupnily modni informace vSem. NadSenci objevuji
trendy a znacky, zatimco firmy buduji komunity a §ifi sviij vliv globalné¢ s minimalnimi

naklady. NejpouzivanéjSimi platformami v modnim primyslu jsou Twitter a Instagram.

e Twitter je zndmy pro svou moznost redlné konverzace, navazovani kontaktt
a vytvafeni trendi. Rovnéz je typicky hashtagy, jez jsou klicem komunikace-
od #OOTD po #FashionWeek, kdy tyto hashtagy vytvareji spolecny ptib¢h,

ktery zve uzivatele, aby se zapojili do konverzace (Verma, 2024).

e Instagram je vysoce vizualni reklamni kanal umoZznujici znackdm ukézat

zakulisi své Cinnosti a priblizit se zdkaznikim (Winter, 2023; Austin, 2013).

Prestoze Instagram umoziuje nahravani videi, dominantni platformou v tomto

segmentu zustava YouTube.
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1.3.3 YouTube

YouTube byl dilezity v obdobi pandemie, nebot’ prenasel modni piehlidky online.
Ptestoze se prenosy modnich udélosti objevovaly jiz pied pandemii, pravé v obdobi covidu
se platforma YouTube stala klicovym médiem pro modni znacky, jelikoz sehrala zasadni
roli pfi realizaci prvniho digitalniho tydne mody. YouTube Fashion zaznamenal vice nez 12
miliontt zhlédnuti na 80 prehlidkdch haute couture a péanské mody. Vertikala
YouTube.com/Fashion byla spusténa v roce 2019 a ma jiz 1,2 milionu odbératel. Tato
platforma nabizi divdkim pohled z prvni fady na zivy obsah zoblasti mody
(Brown, © 2016). Soucasti moddni komunikace je také vyuzivani alternativnich

médii, mezi nez se fadi i publikace v knizni podob¢.

1.3.4 Knihy

Znacka Tod’s, jez byla zaloZena na poc¢atku 80. let, zvolila jako komunika¢ni médium
knihy. Skupina Tod's nedavno vydala Ctyfi knihy na mezinarodni Grovni. Prvni dvé knihy,
Italian Touch a Italian Portrits, obsahuji svédectvi Italti zachycenych v jejich kazdodennim
zivoté oslavujici italskou estetiku a "la dolce vita". Dalsi dvé sponzorované knihy oslavuji
italsky styl prostfednictvim historickych portréti dvou svétovych ikon — princezny Diany
aJacqueline Kennedy. Tyto dvé knihy ilustruji nad€asovy, klasicky styl Tod's
(Byoungho a Cedrola, 2017, s. 110-115). Mo&dni komunikace zahrnuje nejen média, ale
1 retail a mdédni prehlidky.
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1.4 Vizualni komunikace

1.4.1 Merchandising,

Jednim z nastroji komunikace znacky je vizualni merchandising, kdy tento piistup
zahrnuje promyslené uspofddani a prezentaci produktii, celkovou koncepci prodejniho
prostoru zahrnujici rozmisténi regalti, vyloh a osvétleni. Klicova je optimalizace estetického
a funk¢niho uspofadani s cilem maximalizovat atraktivitu produktii, podpofit emocionalni

zapojeni zdkaznikl a stimulovat prodejni vykonnost znacky (Kulshreshtha, 2022).

Precizni vizualni merchandising vytvaii inspirativni nakupni prostfedi, nebot’ vizudlni
podnéty, jakymi jsou barvy, uspofadani a tvary, mohou mit vliv na emocionalni reakce
zakazniki, protoze esteticky piijemné prostfedi mize vyvolat pozitivni pocity a zlepSit
celkovou zkuSenost z nakupovani (Wijaya et al., 2020). Na podobném principu funguji

rovnéz veletrhy, jelikoz se snazi o co nejlepsi odprezentovani produkti.

1.4.2 Veletrhy

Moédni znacky pro komunikaci vyuZzivaji tzv. trade show (veletrhy), jeZ jsou urceny
odborné vefejnosti. Veletrhy predstavuji klicovou platformu pro prezentaci modnich kolekei
a poskytuji prostor pro komunikaci s médii. Znacky si nechavaji vyrabét vystavni stanky pro
veletrhy, ¢imz oslovuji §irSi publikum napfi¢ lokalitami. Tento model vyuZzivaji 1 velké
znacky jako Tommy Hilfiger, Levi’s ¢i Calvin Klein. (Swanson a Everett, 2016, s. 333-368).

Pro komunikaci nejen s odbornou vefejnosti modni znacky aplikuji modni piehlidky.

1.5 Médni prehlidky

Moddni prehlidky jsou eventy, které prezentuji nové kolekce designérii, uci spotiebitele
kombinovat kousky a vytvaii emocionalni spojeni s publikem. Event marketing je proto
definovan jako zinscenovani zazitki, které maji za tikol vyvolat psychické a emocionalni
podnéty skrze akce podporujici image spoleCnosti a jejich produktt (Bickle, 2011, s. 92;
Sindler, 2003).
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1.5.1 Tyden mody

Modni prehlidky se pravideln¢ konaji v ramci udalosti nazyvané ,tyden mody®,
behem které maji znacky prilezitost predstavit nové kolekce. Hlavni mezinarodni piehlidky
designérii se konaji dvakrat rocné v Londyné¢, Patizi, Mildan¢ a New Yorku. Nicméné
poskytuji také velmi dualezité PR a publicitu pro navrhare. Maloobchodnici mohou rovnéz
usporddat modni prehlidku ¢i specidlni akci v ramci své PR kampané, aby odménili vérné

zakazniky a sledujici na socialnich sitich (Posner, 2015, s. 172-173).

1.5.2 Modelky a modelové

Modni prehlidky by se neobesly bez modelek a modeltl, ktefi efektivné prezentuji
designerské kousky. Typ prehlidky, cilové publikum a zbozi uréuji, jaky typ modelti bude
pro piehlidku pouzit (Swanson a Everett, 2016. s. 344-346). Modelky a modelové nemusi
byt angaZovani pouze na jednordzovou modni prehlidku, ale mohou se stat dlouhodobymi
ambasadory znacky. Takova spoluprace prispiva k posileni divéryhodnosti znacky a vytvari

siln€j$i emocionalni propojeni mezi znackou a jejim reprezentantem.

1.6 Kolaborace se znamymi osobnostmi

V moddnim primyslu se rozliSuji riizni reprezentanti znacky: ambassador, influencer
a spokesperson. Ambassador je dlouhodoby podporovatel znacky, ktery ji propaguje
v souladu s obchodnimi cili. Dalsi osobou je influencer vyuzivajici sviij okruh sledujicich
k propagaci znacky a pfitahovani pozornosti k jejim produktim a sluzbam (Collier, © 2024).
Ttetim terminem je Spokesperson, kdy se jedna o osobu, Casto celebritu, ktera je vybrana na
zaklad¢ popularity a poctu sledujicich. Spokesperson nosi modu nebo pouziva produkty
znacky. Je celosvétove rozpoznatelny a diky tomu vhodny mluv¢i pro marketing, pficemz

musi reprezentovat hodnoty a atributy znacky. (Bickle, 2011, s. 107).

Cilem spoluprace s celebritami je, aby se jejich prestiz a charisma spojily se znackou
a posilily image a postaveni znacky na trhu. Spravny vybér celebrity je klicovy. Index Davie-
Brown (DBI) poméh4 reklamnim agenturdm a znackam posoudit vhodnost celebrity,
pfi¢emz hodnoti osobnosti na zakladé osmi kritérii zahrnujici pfitazlivost, viditelnost, vliv,
dtavéryhodnost, podporu znacky, urcovani trendd, inspirativnost a povédomi. (Posner, 2015,

s. 176-177).
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1.7 Rebranding

Rebranding je chapan jako zména identity organizace a/nebo snaha zmeénit jeji image
mezi externimi stakeholdery. Tento proces byva uskute¢nén z nékolika davodi: zména
vlastnické struktury ¢i zména korporatni strategie (Muzellec a Mary, 2006). Cile rebrandingu
jsou rizné, od obnoveni az po posileni ¢i znovuvytvoreni identity korpordtni znacky.
Rebranding vyzaduje spoustu zmén jak ve spolecnosti, tak u zakaznikl firmy, aby pfijali
novy positioning znacky na trhu. Tento proces zahrnuje nové definovani poslani a hodnot
spole¢nosti a vytvoreni nového obrazu firmy (Whitler, 2022). Proces rebrandingu mutze
spoleCnosti pfinést znacné vyhody, avSak v pfipad¢é, ze zména neni implementovana
konzistentné a postupné, existuje riziko negativnich reakci ze strany spotiebitelti. Tento
proces miize byt efektivné podporovan sémiotickou analyzou, kterd napomaha urcit spravny

smer.
Sémioticka analyza a jeji role v rebrandingu

Sémioticka analyza v rebrandingu odhaluje skryté vyznamy téchto znakl v komunikaci
znacky, coZ napomahd k porozuméni zdkaznickému chovéni a preferencim. Tento pfistup
zefektivituje planovani a realizaci rebrandingu v souladu s trznimi podminkami
a ofekavanimi cilové skupiny. Investofi peclivé hodnoti informace a divody spojené
s rebrandingem. Jejich reakce na rebrandingové kampané jsou ovlivnény tim, jak interpretuji
jednotlivé dimenze rebrandingu, a rovnéZ vnimanou nevyhnutelnosti tohoto kroku
v kontextu konkurenc¢nich faktord. Z tohoto diivodu je nezbytna efektivni komunikace mezi

firmou a jejimi akcionafi (Zhao et al., 2018, s. 809).
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2 MOZNOSTI SEMIOTICKE ANALYZY V PROSTREDI FASHION
MARKETINGU

Sémiotika studuje znaky a jejich vyznamy liSici se napfi¢ kulturami a tvoii jazyk
umoziujici komunikaci. Vychézi z predpokladu, ze veskerd komunikace je zalozena na
vymeéné znakl a jelikoz ¢lovek samotny je tviircem znaku, znak je podstatou veskeré lidské
komunikace. Vyznam tedy neni ni¢im jinym nez interpretaci vychazejici z uziti téchto znak

(Nekolny, 2004; Trampota a Vojtéchovska, 2012, s. 118-120; Eco, 2009).

Moda je také jazyk, skrze ktery je mozné projevit myslenky ¢i nazory. Balzac ve své
knize Dcera Evy (1839) pozoroval, Ze obleceni je pro Zenu trvalym vyjadfenim jejich
intimnich myslenek a symbolem jeji osobnosti. Mddni jazyk zahrnuje obleceni, ucesy,
dopliiky, Sperky, make-up a télesnou dekoraci. Nékteré piiklady slovni zdsoby a znakl
v modé, jakym je neformalni obleCeni, jsou podobné neformalnimu jazyku, nebot jsou
uvolnéné, pohodIné a barevné, Casto obsahuji to, co by se dalo nazvat slangovymi vyrazy
jako dziny, tenisky, baseballové Cepice (Lurie, 1981, s. 3, 4, 8). Ke spravnému porozumeéni

mddnimu jazyku je klicové objasnit, jaké znaky tento jazyk pouziva a jaky je jejich vyznam.

2.1 Znak ve fashion marketingu

V sémiotice je znak entitou reprezentujici jiny objekt, pficemz miiZe mit riizné formy:
slovo, obraz, zvuk, vuni, chut, akci, udalost, pfedmét-cokoli, co ma potenci byt
interpretovatelné, avSak nic nema vlastni vyznam: pro ¢lovéka se néco stava znakem, kdyz je
to interpretovano jako néco oznacujici (Chandler, 2022, s.2). Jiny ndhled na znak,
konkrétné¢ ve fashion marketingu, nastinuje Barthers, kdy hovofi, Ze znak je spojeni

signifikatora a signifikatu, tedy obleceni a mddy/aktualniho trendu (Barthers, 1990).

Dle Saussure znak tvoii dve ¢asti- signifikant (oznacujici) a signifikdt (oznacované).
Signifikanty jsou fyzickou ¢asti znaki — mohou to byt zvuky nebo tvary slov. Signifikat je
mentéalni koncept, ke kterému se signifikant vztahuje, je jeho vyznamem. Spolecné tvoti
znak (Saussure, 1986, s. 7-65). Pti aplikaci této teorie na mddni prumysl 1ze médni prvky
vnimat a analyzovat jako signifikanty, tedy jako objekty zastupujici ¢i reprezentujici hlubsi
vyznamy. Napiiklad muzsky limec noSeny rozevieny a bez kravaty miize byt chapan jako
signifikant —odkazuje na neformalnost nebo leZérnost. Sdm o sobé neznamena zadnou

z téchto véci, ale zastupuje je. V tomto piipad¢ je lezérnost signifikat. Stejny limec, pokud
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je zapnuty a doplnény kravatou, mize byt rovnéz analyzovan jako signifikant. V takovém
ptipad¢ reprezentuje formalitu nebo eleganci, pfic¢emz pravé tyto pojmy zde funguji jako

signifikat (Barnard, 2002, s. 81-82).

Zkoumani mody zminénych autord se prolina, nebot’ Barthersova prace predstavuje
paradigmaticky posun ve studiu mody — od sociologie k semiologii, v kontextu Saussorova
rozliSeni mezi laungue (jazykem jako systém) a parole (konkrétni promluva). Barthers
vymezuje pojmy dress (odév) a dressing (oblékani). Dress je definovan jako institucionélni
realita jez neni zavislad na jednotlivei (Barthes, 1967), coz odkazuje na Saussurtiv pojem
langue. Naproti tomu pojem dressing (oblékani) oznacuje samotny akt, individualni
aktualizaci obecného konceptu odévu — odkazuje na pojem parole (Mikerina, 2016). Lze
odvodit, ze Barthers vnimal moédu jako soucast odévu, pfi€emZz mddni odévy kolektivni
povahy predstavuji jen institucionalni prvek-nejsou ureny k noseni ale k prezentaci navrhu

samotného. Mdda je tedy langue bez parole (Barthers, 1967).

2.2 Symboly v médnim primyslu a jejich vyuziti

Znaky jsou zékladem sémiotiky, kterd se zamétuje na jejich vyznamy. Symboly jsou
kli¢ovym typem znakii. Pro lepsi porozuméni je tteba definovat pojem symbol. Symbol je
znakovy systém, v némz neexistuje vazba ¢i podobnost mezi oznacujicim (signifikantem)
a oznacovanym (signifikdtem). Jeho vyznam je zaloZen na konven¢nim, ¢i arbitrarnim
vztahu, ktery je nutné si osvojit prostfednictvim uceni (Chandler, 2019). Symboly maji

riznou povahu a jsou vyuzivany jak ve vysoké, tak v nizké modé.

2.2.1 Dvojité kédovani hodnot v médnim primyslu

V rédmci sémantiky zaméfujici se na vztah mezi oznacujicim a oznaCovanym
(Doubralova, 2002), 1ze hovofit o fenoménu dvojit¢tho kdédovani hodnot projevujici se
v médnim primyslu v rozd€leni na vysokou a nizkou médu. Symboly modnich objektl jsou
koédovany rlznymi zpiisoby podle kulturniho a spolecenského kontextu, coz
vedlo ke komplexifikaci modnich kodl a jejich interpretaci v zavislosti na specifickych
norméach. Mdédni produkty jsou vysledkem spoluprace navrhare, producenta, vizazisty
a stylisty, jejichz interakce ovliviiuje kodifikaci a dekédovani modnich symboli, ¢imz se
vytvaii simulacni hodnota pomoci symbolického autorského podpisu — loga.

(Hurova, 2009, s. 284). Nedilnou soucasti nejen takového loga tvoii barvy.
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2.2.2 Barvy

Barvy v m6dnim priimyslu pfitahuji pozornost zédkaznika a slouzi jako prosttedek
neverbalniho vyjadieni a vytvareji emociondlni spojeni s produktem. Studie spolecnosti
Kissmetrics z roku 2010 odhalila, ze 85 % spottebiteli uvadi barvu jako hlavni diivod koupi
produktu. Rovnéz ndzvy barev zvysuji marketingovou atraktivitu a upozoriiuji na vlastnosti
produktu. Pojmenovani barev, jako je naptiklad ,,Flora®, vyvolava u spotfebitelli asociace

a emoce (Divita a Brannon, 2015, s.149-150).

2.2.3 Uziti symboli ve vysoké modé

Studium symboliky ve fashion marketingu odhaluje vyznam barev, ¢isel a tvart,
jez znaCky pouzivaji k vyjadreni identity. Pochopeni téchto znakli pomaha interpretovat
ptibéh znacky, napiiklad vyuZiti leopardiho vzoru nebo symbolu perly. Leopardi vzor je
jednim z nejvice oblibenych a ikonickych vzort v historii mody. Dle slovniku symboll od
Uda Beckera, leopardi vzor ptedstavuje agresivitu, hrdost, silu a plodnost. Jedna ze znacek
aplikujici leopardi vzor je Dolce&Gabbana (viz obr. 4), jez v Satech odrazi zenskost a silu.
Jinym casto aplikovanym symbolem je perla. Perlovy nahrdelnik se stal ikonickym prvkem
v dile Coco Chanel (viz obr. 5). Tento dopln€k zdlraziiuje eleganci moédy Chanel. Becker
perlu oznacuje za Cisté Zensky symbol vyzatujici Cistotu, drahocennost a pro svou kulatost
jako symbol dokonalosti, coz odpovidd znacce Chanel, jeZ je zndma svou dokonalosti
a drahocennosti. (Mddni ikonografie: Symboly a vzory, které se staly kultovnimi v médnim
svété, © 2025; Becker, 2002). Symboly Ize vnimat nejen jako objekt, ale také jako symbol,

pfi¢emz kli¢ovou roli v tomto procesu hraji denota¢ni a konotacni vyznamy.
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Obrazek 4-Vyobrazeni leopardiho vzoru na modelu (Zdroj: Dolce& Gabbana)

Obrazek 5-Perlovy nahrdelnik Gabcik (Zdroj: Franco Shops)
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2.3 Moznosti uplatnéni analytickych pristupii ve fashion marketingu

2.3.1 Denotace a konotace

Denotace je oznaCovana jako prvni stupen vyznamu nebo doslovny vyznam slov
¢i obrazku (Fiske, 1990). Odkazuje na faktické vlastnosti objektu, naptiklad kabelku z pravé
ktize ¢i muze v bundé¢ drziciho hil. Denotace je odpovédi na otazku: "Co je to za obrazek?"

Je to to, co obrazek obsahuje (Barnard, 2002, s. 84-86).

Na rozdil od denotace konotace predstavuje sekundarni vyznamy, asociace, myslenky
a pocity, které slovo nebo obraz vyvolava. Slova a obrazky evokuji odliSnym lidem rtizné
pfedstavy a emoce. Kuptikladu jedna reklamni kampani pro znacku cEokoladdy vyuzila
konotaci baviny a hedvabi v kontrastu, zatimco ukazovala divdkovi ¢okoladové zbarvené
Saty od znacky Dior (Barnard, 2002, 84-86). Na konotativni Grovni jazyk piebira regulacni
roli, zcela podfizenou sémantickym ciliim: méda ,,mluvi® pouze do t€¢ miry, do jaké chce byt
systémem znakil. Nicméné na konotativni urovni je jeji role odlisna: rétorika se otevira svétu
—skrze ni je svét v mode piitomen jako lidsk4 produktivni sila v abstraktnim smyslu soubord,
davodu a ideologii. Ackoliv rétorika analyzuje systém znakli na denotativni Urrovni, tak
prostiednictvim rétoriky moéda komunikuje se svétem, podili se na odcizeni a na urcitém

smyslu pro lidskost (Barthers, 1990, s. 277-278).

2.3.2 Paradigmaticka a syntagmaticka rovina

Konotace zahrnuje binarni opozice, paradigmatickou rovinu, zaméfujici se na vybeér
znakl a syntagmatickou rovinu, jez analyzuje zptisob usporadani znaki, naptiklad potadi

slov nebo uspotadani na fotografii. (Trampota a Vojtéchovska, 2012, s. 122).

2.4 Dilezitost sémiotické analyzy ve fashion marketingu

Sémioticka analyza je v mddnim primyslu kli€¢ova pro propojeni autorova vyjadieni
se symboly, které¢ obsahuje. Znaky jsou nezbytné pro ucinnou komunikaci ve fashion
marketingu, jeZ se neustale vyviji a pfizptisobuje novym trendim a kulturnim zméném.
Sémiotika je tak neoddélitelnou soucasti studia mddy, zejména pro analyzu diskurst

v digitalnim prostoru a porozumeéni spotiebitelskym praktikam (Boero, 2023, s. 15-16).
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Ve fashion marketingu sémioticka analyza pomahéa porozumét symbolickému jazyku
luxusnich produkti a ovliviluje vnimani znacky, postoje spotiebitel a jejich ndkupni
rozhodovani. Modni sémiotika se zaméfuje na analyzu komunikace a marketingu v oblasti
haute couture, pticemz vylohy obchodnich domi pfedstavuji idedlni prostor pro integraci
vizualnich prvki. Znacky jako Dolce & Gabbana, Fendi ¢i Gucci hojné vyuzivaji vylohy

v ramci svych reklamnich kampani a vizuélni komunikace (Ligas a Crepaldi, 2013).

Znacky nabizeji vyznamy, které se propojuji s hodnotami lidi, coz usnadiiuje jejich
identifikaci. Sémiotika pomaha interpretovat spolecensky kontext znacky a umoziuje
védomé cteni podvédomych vjemu, které spotiebitelé Casto nedokdzou formulovat. Tim

poskytuje cenny insight pro marketingové strategie a komunikaci (Rzi¢kova, 2013).
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3 METODOLOGIE

V nasledujici kapitole jsou popsany metody vyzkumu, jejich limity, zpisob a divod

vybéru vzorku.
3.1 Vyzkumny problém

Rebranding znacky Victoria's Secret vyobrazuje posun od tradi¢niho idedlu krasy
smérem k inkluzivngj§imu zobrazeni riznych télesnych typli. Znacka byla difive zndma
modelkami s uniformni postavou a diky tomu pozdé&ji ¢elila kritice a poklesu popularity.
Rebranding zahrnoval plus size a transgender modelky a Sir$i nabidku velikosti. Analyza
rebrandingu odhaluje reakci znacky na ménici se spolecenské normy a jeji piizpiisobeni

komunikace a produktd hodnotdm inkluzivity a rovnosti.

3.2 Cil analyzy a vyzkumné otazky

Cilem prace je provést sémiotickou analyzu segmentli mddnich prehlidek znacky
Victoria’s Secret a na zakladé identifikovanych dominantnich prvkl porovnat jejich vyvoj

pied a po rebrandingu, konkrétné v letech 2016, 2018 a 2024.

Ucel prace: Pochopeni symboliky a identifikace diivod@i zvolenych prvki

v segmentech modnich pfehlidek znacky Victoris’s Secret.
Vyzkumné otazky:
VOI1: Jaké vizualni prvky, motivy a témata prevladaly v segmentech Victoria's

Secret Fashion Show v letech 2016, 2018 a 2024?

VO2: Jaké konkrétni prvky Victoria's Secret Fashion Show z let 2016, 2018 a 2024

na sebe vzajemn¢ odkazuji?

VO3: Jak se zménila v kontextu sémiotiky Victoria's Secret Fashion Show po

rebrandingu znacky?
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3.3 Charakteristika a zpiisob vybéru vzorku

Préce analyzuje data segmentl tii modnich piehlidek z let 2016, 2018 a 2024,
pficemz pojmem segment se rozumi konkrétni tematickd ¢ast mddni ptehlidky
nesouci specificky nazev. V roce 2016 dosahla znacka nejvyssiho celosvétového
prodeje ve své historii piesahujiciho sedm milionli americkych dolart (viz obr. 6).
Vysoké prodeje svédci o pochopeni cilové skupiny a efektivnim naplnéni jejich

preferenci.

Net sales of Victoria's Secret worldwide from 2010 to 2023

(in million U.S. dollars)
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Obrazek 6-Graf zobrazujici prodeje znacky Victoria's Secret
(Zdroj: Statista Research Department, 2024)

Soucasné¢ znacka odrazela kulturni hodnoty a normy, podle nichZ byla $tihla
postava Zeny povazovana za idedl a standart krésy, kdy tento trend byl reprezentovan
pravé modelkami Victoria’s Secret. Obdiv vzbuzovala ptfedevsim jejich vysoka,
Stihla postava, bujné poprsi a vosi pas. (Ob Care, © 2016). Coz ostatné ukazuje graf,
ktery je ze studie z listopadu roku 2019 hovoftici o trendu modelek znacky Victoria's
Secret: na grafu je patrné, ze predev§im na Zensky pas byly kladeny nemalé naroky

(Maymone et al., 2019).
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Waist (in)

Obrazek 7-Graf zobrazujici ideadlni Zensky pas v palcich
(Zdroj: Maymone et al., 2019)

V uvedeném obdobi doslo k vyznamné transformaci idedlu zenské krasy projevujici
se zejména na strankdch modnich Casopisii. Na jedné strané stale pretrvavaly fotografie
modelek Victoria’s Secret, jejichZ postavy odpovidaly tradi¢nimu idedlu Stihlosti, zatimco
na stran¢ druhé se zacaly objevovat fotografie plus-size modelek, v ¢ele s Ashley Graham
(Osickova, 2019). Tento posun mél zdsadni dopad na vnimani znacky a zaroven se odrazil
v prohlésenich tehdejsiho marketingového feditele Eda Razeka, ktery reagoval na rostouci
tlak na diverzitu a inkluzivitu v moédnim primyslu. V roce 2018 Ed Razek v rozhovoru
uvedl, Ze na Victoria's Secret Fashion Show by nemély vystupovat plus-size a transgender
modelky, nebot” prehlidka piedstavuje "fantazii" (Cadenas, 2019). Tato vyjadieni vyvolala
vyznamnou kritiku, jelikoz byla vniména jako diskriminac¢ni a posilujici zastaralé standardy
krasy. Posléze se snizila sledovanost ptehlidky, kdy v roce 2001 ji sledovalo 12 miliond
Tento pokles lze pfic¢ist zméndm v preferencich spotiebitelil, rostouci konkurenci a ristu

znacek zaméfenych na inkluzivitu.

Na rozdil od roku 2016, ktery byl zvolen pro analyzu na zakladé¢ rekordnich prodeji
a vysoké popularity znacky, rok 2018 byl vybran kvili poklesu prodeji a snizujici se
sledovanosti modni piehlidky. Tento kontrast ukazuje, jak se vniméani znacky zmeénilo
v prib¢hu Casu, pfi¢emz v roce 2016 byla znacka povazovana za velmi oblibenou, zatimco
v roce 2018 jeji popularita zacala klesat. Lidé se zacali otacet k celé prehlidce zady. A to se
odrazilo na ¢islech sledovanosti. (Victoria's Secret piehlidka 2018 méla nejnizsi sledovanost

v historii, 2018).
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Rok 2024 byl vybran skrze obnoveni médni piehlidky a realizovany rebranding
reflektujici principy inkluzivity a diverzifikace v kontextu soucasné spole¢nosti. Jednim
z nejvyraznéjSich projevil t€chto zmén jsou pravé modni prehlidky, které dnes predstavuji
rozsahlejsi spektrum modeli napfi¢ rasami, télesnymi typy, vékovymi kategoriemi
i genderovymi identitami. Tento trend signalizuje odklon od tradi¢nich standardti krasy
smérem k inkluzivngjSimu pojeti vyzvihujici jedine¢nost kazdého jednotlivce

(Eurostock, 2024).

3.4 Analyza a jeji aplikace

Analyza je provedena na vybranych segmentech Victoria’s Secret Fashion Show. Pro
analyzu byla aplikovana metodologie Rolanda Barthesa zahrnujici dvé tirovné oznacovani:

denotaci a konotaci.

Na denotativni Grovni jsou zkoumany prvky, které jsou na prvni pohled pifimo
vnimatelné, tedy vizudln¢ explicitni aspekty, jako jsou barvy, kamerové zabéry, stiihy
a postavy modelek. Na konotativni Grovni je zkoumana symbolika prvki a jejich propojeni
v kontextu segmentu. VeSkeré prvky jsou analyzovany vyhradné¢ v kontextu jednoho
konkrétniho segmentu. Tento pfistup je klicovy pro detailni sémiotickou analyzu,
jejiz vystupy umoziuji porovnat jednotlivé prvky a odhalit jejich zmény ¢i kontinuitu po
rebrandingu znacky. Prvky, objevujici se v rdmci jednoho segmentu, jsou specifické pro
segment a nesouvisi sjinymi segmenty, coZ zajiStuje jasnost a konzistenci analyzy.

Na nasledujicich tadcich je detailni popis zkoumanych prvki a diivod jejich vybéru.
Zkoumané prvky na denotativni a konotativni irovni:

e barvy na modelech a jejich souvislost se segmenty, jelikoZ barvy jsou silnym
nastrojem vizualni komunikace (signalizace akce, ovlivnéni ndlady, vyvolani
fyziologické reakce). Jsou analyzovany i v kontextu jejich vnimani v riznych

kulturach po celém svéte (Cherry, 2024).

e materialy modell odraZejici kvalitu modelu a ptipadnou vazbu na konkrétni

segmenty.

e chiize modelek, jejich gesta a pfipadna navaznost gest na téma segmentu Ci
pisné, nebot’ pouzivani gest mize lidem pomoci vytvaret jasnéjsi myslenky,
komunikovat strucnéji a pouzivat vice deklarativni jazyk (The University of

Texas Permian Basin, 2025).
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styling vlast a make-up, kdy u vlasi je kladen diraz na délku, barvu a celkovy
styling a u make-upu se hodnoti, zda li¢eni vyzaiuje vyrazny charakter, nebo
je spiSe jemné anenapadné. Styling vlasi a make-up jsou nezbytné pro
rdmovani modnich kolekci. Jednd se o klicové prvky davajici celému
predstaveni zivot. Perfektni make-up a promyslené ucesy zajistuji podporu

a zdiraznéni zamysleného konceptu kolekce (Chadderton, 2024).

hudba, specificky jeji rytmi¢nost a dynamika, nebot’ hudba hraje klicovou roli
pfi formovani nalady, napoméha propojit vizudlni prezentaci kolekce
s celkovym vyznénim piehlidky. To je jeden zhlavnich davodd, proc¢
prehlidky casto vyuzivaji hudbu k vypravéni piibeéhu segmentu, rovnéz hudba
vyvolavd emoce a umociiuje atmosféru piehlidky (Peralta, 2021;
Sargentone, 2022). V hudebni analyze jsou také sledovany synchronie

a asynchronie — tedy situace, kdy divéak vidi nebo nevidi ptivodce promluvy.

postavy modelek, jejich vék a télesny typ, zejména v kontextu rostouciho
trendu plus-size modelek a dlrazu na diverzitu a inkluzivitu. Tento trend je
podporovan navrharkami, jako je Sinéad O'Dwyer, jez je znama pro zaclenéni
handicapovanych a plus-size modelek do svych kolekci (Strakova, 2025).

Cilem této analyzy je zjistit, zda a jak se znacka prizptisobila témto trendim.

pohyb kamery a stiih, jelikoz pohyb kamery vylepSuje vypraveéni, vytvari
emocionalni dopad, zvySuje vizudlni zdjem a poskytuje prostorové povédomi,
coz zajistuje dynamicky a plynuly ptenos informaci divakovi (12 typti pohybt

fotoaparatu pro zlepSeni vasich filmovych dovednosti, 2024).

osvétleni a specidlni efekty jsou analyzovany jako nastroje pro urceni tonu celé
udalosti, protoZe osvétleni je klicové pro vypravéni piibéhu a vytvareni

atmosféry (Surging Fashion, 2024).

LED obrazovky mddni piehlidky slouZi k zobrazeni loga znacky, konceptu
designu nebo tematickych prvkl, ¢imz vytvafi zazitek pro divaky. Kdyz
modelka kraci po ptehlidkovém mole, pozadi funguje jako kulisa zdiraziujici
modni styl a designovy charakter odéva (Bibiled, 2024). Specificky jsou
analyzovéany symboly a motivy, pficemz zvlastni pozornost je vénovana jejich
symbolice. Cilem je zjistit, jak jsou tyto prvky propojeny s celkovym
vypravénim a jak pfispivaji k vytvareni urcitého vyznamu v rdmci celého

segmentu.
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Ke kazdému segmentu jsou pfipojeny fotografie ¢i screenshoty z modnich ptehlidek,
pricemz Cisla v hranatych zavorkach [xx] oznacuji ¢asovy usek, kdy byl snimek poftizen.
Vzhledem k tomu, Ze se jedna o sémiotickou analyzu zamétenou primarné na vizualni prvky,

je prace na obrazovém materidlu témeét zavisla, coz vysvétluje jeho znané zastoupeni.

K zamezeni subjektivity slouzi odkazy v konotativni analyze, zaroven podporuji
argumentaci. Pokud odkazy chybi, analyza vychdzi z pfedem propojenych a dolozenych
informaci. Zkoumané prvky, jako je propojeni ndzvu s hudbou, syntagmaticka
a paradigmatickd rovina ¢i bindrni opozice, jsou aplikovany na konkrétni pfehlidku - tzn.

znalosti o danych jevech jsou identifikovany v ramci ptehlidky a nésledné interpretovany.
Komparativni analyza

Komparativni analyza umoziuje detailn¢ analyzovat komplexni situace a vysvétlit,
pro¢ v nekterych ptipadech dochédzi ke zménam, zatimco v jinych ne (Simister a Scholz,
2017). V denotativni roving jsou pro komparaci vybirany prvky na zéklad¢ jejich podobnosti
nebo rozdila, ptficemz cilem je identifikovat, co ztistalo po rebrandingu nezménéno a co se
zménilo. V ramci konotativni analyzy jsou prvky rovnéZ analyzovany v kontextu
rebrandingu, coz zahrnuje interpretaci jejich vyznaml a zkoumani, jak se tyto vyznamy
promitaji do dal$ich let, jak se ptipadny symbolismus zménil a jak znacka reflektuje tehde;jsi
1 soucasnou spolecnost. Data jsou porovnavana primarn¢ v tabulkach, ktera ukazuji rozdilné
a spolecné prvky mezi jednotlivymi segmenty modnich piehlidek, pficemz je kladen diraz
na komparaci vyuzitych prvkl v segmentech pfed rebrandingem v letech 2016, 2018 a po
ném v roce 2024. V ramci analyzy jsou roky 2016 a 2018 slouceny pro detailni studovani

zmén vyplyvajici z rebrandingu znacky v roce 2024.

Soucasné byla vytvoiena tabulka na detailni komparaci prvki, které jsou stejné/velmi
blizké ve vSech segmentech, kdy byly komparovany pravé ve dvou riznych rovinach
konotace a denotace. Informace, které chybi k uritym symbolliim a prvkim v analyze
segmentl lze tudiz nalézt v komparativni analyze, pficemz je u kazdého obrazku napsano,

ke kterému segmentu obrazek patfi.
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3.5 Vyhody, nevyhody a limity vyuziti sémiotické analyzy v médnim

prumyslu

Limitem a nevyhodou analyzy miZze byt selektivni pfistup k dikaziim, které podporuji
konkrétni teorie. To vzbuzuje otazku, do jaké miry jsou vysledky objektivni a do jaké miry
odrazeji subjektivni pohled badatele. Vysledky analyzy tedy nelze povazovat za
reprezentativni vzorek (Fiske, 2002). Vzhledem k tématu se analyza zaméfuje na subjektivni
postoj badatele k mode, pricemz jeho ndzory na styl oblékdni mohou ovlivnit vybér
analyzovanych prvki. Kazdy badatel miize klast diiraz na jiné aspekty. V kontextu mody by
alternativou k sémiotické analyze mohla byt socidlni analyza, kterd se soustfedi na
spoleCenské problémy v rdmci vymezenych tematickych oblasti. Jejim cilem je porozumét
socialnim jevim, identifikovat trendy a zkoumat jejich dopad na spolecnost
(Socialni analyzy a vyzkum, ©2023). V tomto ptipad¢ by se analyza zamétila predev§im na
to, jak znacka reflektuje kulturu a socialni situace v kontextu rebrandingu, jak ji vnimala

pfed nim a jak je vnimana po ném.

Zatimco se sémioticka analyza zaméfuje na interpretaci znakli a symbolii v médnim
primyslu, socialni analyza nabizi SirSi pohled na aktudlni spoleenska témata a jejich odraz
v mod¢. Pomaha pochopit, jak mdda reflektuje socialni zmény a problémy. Dal§i moZnosti
by byla diskurzivni analyza, kterd by propojenim sémiotické analyzy a kulturniho kontextu
ukézala, jak zkoumané prvky v sémiotické analyze komunikuji rtizné socio-kulturni
hodnoty, jako jsou diverzita a inkluzivita. Diskurzivni analyza by rovné€z pomohla odhalit,
jak mddni znacky vyuzivaji jazyk a obrazovou reprezentaci k budovani své identity a jak
urcité diskurzy odrazeji kulturni trendy (Vasat, 2008, s. 103-104). V kontextu rebrandingu
by diskurzivni analyza hrala vyznamnou roli, nebot’ proces rebrandingu znacky Victoria's
Secret byl motivovan potifebou reagovat na zmény ve spole¢enskych ocekéavanich, coz by
tato analyza mohla ukazat. AvSak rovnéz jako pii sémiotické analyze by byla diskurzni
analyza ovlivnéna osobnimi ndzory vyzkumnika, coZ by mohlo vést k neobjektivnimu
pohledu na zkoumanou situaci. Soucasn¢ vyzaduje znacné Usili a teoretické znalosti.
(Vasat, 2008, s. 101, 106). V modnim priamyslu se mlize jednat o znalosti tykajicich se
idealt krasy a otazek inkluzivity, a to jak na mddnich piehlidkach pfed rebrandingem, tak

1 po ném.
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Navzdory moznostem jinych analyz, které byly zvazovany jako potencialni
alternativy, byla i pfesto upfednostnéna sémioticka analyza, nebot’ sémiotika se stejné tak
podili na vytvafeni a umistovani (¢i repositioningu) znacky v sociokulturnim kontextu,
ktery odpovida obrazu, jenz znacka chce komunikovat. V mdédnim primyslu to znamena styl
a stith modeld, které znacka vyrdbi a jimiz komunikuje. Sémiotika se také vénuje hluboké
kulturni analyze, jez odhaluje konkrétni vyznamy slov a obrazli pro spotiebitele v riznych
demografickych skupinach. Tento proces piispivd k navrhu lepSich reklam, obala
a atraktivngjSich znacek. Soufasné¢ napomahd objasnit, pro¢ zékaznici reaguji urcitym
zpisobem na marketingovou komunikaci a predpovédét tyto reakce (Lawes, 2020).
Sémioticka analyza pfispivd k odhaleni divodd, pro¢ znacka vyuziva urcité symboly
a motivy na modelech, a jak skrze né€ oslovuje sviij cilovy segment. Umoziiuje pochopit, jak
znacka komunikuje své hodnoty a poselstvi, a sledovat vyvoj komunikace pted a po

rebrandingu.
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II. PRAKTICKA CAST
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4 VICTORIA’ S SECRET

Victoria's Secret je oficialné znama jako Victoria's Secret & Co (dale VS&Co). Jedna
se o amerického maloobchodnika specializujiciho se na rozsahly sortiment podprsenek,
kalhotek, pohodlného no¢niho pradla a plavek. Kromé toho spole¢nost vyrabi prestizni viiné
a produkty péce o té€lo. VS&Co. zahrnuje piedni znacky na trhu, mezi které patii Victoria's
Secret a Victoria's Secret PINK, jejichz spoleénym cilem je podporovat Zeny ve veSkerych
aspektech jejich zivota. Dale znacku Adore Me, technologicky orientovanou digitalni
inovativni znacku intimniho pradla zaméfujici se na zeny vSech velikosti ve vSech fazich
jejich Zivota (Victoria's Secret & Co, 2023). Victoria's Secret si po dlouha 1éta udrzovala
vedouci postaveni na trhu spodniho pradla diky svym ikonickym modelim
a charakteristickym ktidlim, jez nosily ambasadorky znacky, zndmé jako ,,andilci®“. Znacka
se rovnéz vyznacovala typickymi modnimi piehlidkami, které byly doplnény Zzivymi

vystoupenimi vytvarejici jedine¢nou atmosféru.

4.1 Vznik a vyvoj spolecnosti

Spole¢nost Victoria's Secret byla zaloZzena v roce 1977 americkym podnikatelem
Royem Raymondem a jeho Zenou Gayle v Kalifornii. Roy se inspiroval osobnimi
zkuSenostmi, kdy pii pokusech o koupi kvalitniho spodniho pradla pro svou Zenu zjistil,
ze v obchodech se neciti byt vitdn a nabidka byla nedostate¢na. Chtél vytvofit znacku,
ktera by zatraktivnila nakupovéni spodniho pradla pro muze. Navzdory této skutecnosti se

znacka pozdéji vyvinula v ikonickou znacku pro Zeny (Victoria's Secret & Co., 2023).

Pojmenovani znacky, "Victoria's Secret", mélo za cil evokovat tajemstvi, eleganci
a exkluzivitu. Inspirovalo se viktorianskou érou, jez byla zndma svym dirazem na Zenskost,
noblesu a pfisnymi spoleCenskymi normami. Néazev "Victoria" symbolizuje eleganci
a historickou krasu, zatimco "Secret" odkazuje na soukromi a tajemstvi, coz bylo v souladu
s povahou spodniho pradla. Tento nazev kontrastoval s tehdejSimi neosobnimi nazvy
obchodtli se spodnim pradlem, a stal se zdmérnym odklonem k sofistikovanosti a oslavé

zenskosti (Hardy, 2023).
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Roy Raymond se rozhodl pro otevieni obchodu spodniho pradla, ve kterém by se
i muzi citili vitani, jelikoz v tehdejSich obchodech byly prodavacky vyskolené vénovat se
zenam. Prvni kamenny obchod byl otevien v San Franciscu, kdy za prvni rok znacka
vydélala okolo 500 tisic americkych dolarti. V roce 1982 bylo otevieno dalSich Sest

kamennych obchod, tentyz rok zacal prodej i pies katalog (Nesterenko, 2023).

Po finan¢nich problémech Roye Raymonda koupil spolecnost Victoria's Secret
americky podnikatel Leslie Wexner. Pod jeho vedenim proSla znacka proménou. Obchody
ziskaly elegantni atmosféru s klasickou hudbou. Krajkové pradlo bylo vystaveno pod
jemnym osvétlenim. Tyto zmény vedly k vyraznému ristu prodeji a v roce 1995 dosahla
Victoria’s Secret obratu 1,9 miliardy dolart. S dalSim zlepSovanim image se znacka stala
jednou z nejobliben¢jSich na svéte a jeji ptijmy dosahly témét 5 miliard dolarti (The Tragic
Story Behind Victoria's Secret, 2017; Skin Story: The Brand Development of Victoria’s
Secret, ©2025).

4.2 Victoria’s Secret Fashion Show

Béhem let popularita znacky rostla pfi¢inénim jejich ikonickych Victoria’s Secret
Fashion Show (déle jen VSFS). Mddni piehlidka zacala v roce 1995 jako nova marketingova
strategie, pficemz primarnim cilem bylo upozornit na nové a luxusni spodni pradlo prestiZni
znacky prostiednictvim prehlidky. Prvni modni prehlidka se konala v hotelu Plaza v New
Yorku. Akce samotnd byla povaZzovdna za marketingovy uspéch, jelikoz ptitahla velkou
pozornost médii a pomohla upevnit image znacky jako lidra v oblasti luxusniho spodniho

pradla (WWD Staff, 2004).

Spolecnost celila obtizim pii vybéru modelek pro svou prvni modni prehlidku, nebot’
predvadéni spodniho pradla bylo spojovano s negativnimi asociacemi, vnimanymi jako
sexualizace Zenského téla, pficemZz modelky byly ¢asto redukovany na objekty. Znacka
rychle zménila svou image prostfednictvim efektivniho marketingu a redefinice Zenské
krasy. Piehlidka méla ukazat, Ze spodni pradlo neni jen pro kaZzdodenni noSeni, ale 1 pro
modu a zabavu. Prvni show byla skromna, s modelem v Uspornych kalhotkéch a lesklych

podprsenkach. V roce 1996 se piehlidka zlepsila diky zdokonaleni v nasviceni a produkei.
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V roce 1997 byla uvedena ikonicka kolekce Angel a o rok pozdéji se na mole objevila
symbolickd andélska kiidla, jez se stala charakteristickym prvkem piehlidky. V roce 1999
byla ptehlidka poprvé pienasena online, coz pomohlo znacce vyuzit digitalizaci a rozsiftit
svlj dosah. V roce 2001 byla poprvé vysilana ziveé v televizi, coz vedlo k obrovskému zajmu
médii. Mezi lety 2001 a 2018 se stala pravidelnou soucasti televizniho vysilani.
Po skandalech a zménach ve spolecnosti byla pfehlidka v roce 2019 zruSena, protoze jeji

ideal krasy uz nebyl v souladu se soucasnymi trendy (Greene, 2024).
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5 SEMIOTICKA ANALYZA

Segmenty modnich piehlidek, jez jsou pfedmétem analyzy, jsou volné dostupné na
streamovaci platformé YouTube. Kazdy zdznam piehlidky znacky Victoria's Secret je
charakteristicky zaclenénim zabérti ze zakulisi, jez ¢astecné dokumentuji proces pripravy
modelek, vetné jejich previékani nebo chaosu, ktery se v zakulisi vyskytuje. Rovnéz jsou
zachyceny momenty, kdy modelky vstupuji na molo, jak moc si prace pro znacku ceni
a jakym zplisobem musely na sobé pracovat, aby se dostaly na vrchol své kariéry. Nékteré

zaznamy obsahuji zabéry z konkurzt.

5.1 Victoria’'s Secret Fashion Show 2016

Modni prehlidka Victoria’s Secret 2016 se konala 30. listopadu v Patizi, konkrétné
v ikonickém Grand Palais (Victoria's Secret Fashion Show 2016, 2016). Samotna ptehlidka
trvala 50 minut, pfi¢emz na jejim zacatku divaci mohli vidét ikonicky pohled na Eiffelovu
véZ. Segmenty této prehlidky nesly nasledujici nazvy: The Road Ahead, Mountain Romance,

Pink Nation, Secret Angel, Dark Angel a Bright Night Angel.

Pro ucely analyzy byly vybrany segmenty The Road Ahead a Mountain Romance
z n¢kolika divodi. Segment The Road Ahead je zajimavy skrze vyuziti vicero pisni, které
navic nejsou zpivany zive, coz je neobvyklé, protoze v ostatnich segmentech byva zpravidla
vybrdna pouze jedna skladba, ktera je prezentovana interpretem. Dale obsahuje vyrazné
symboly, které odkazuji na asijskou a latinskoamerickou kulturu ptidavajici ptehlidce
multikulturni rozmér. Naproti tomu segment Mountain Romance vynikd Zivym zpévem
jediné pisné€, zatimco modelky v ném piedstavuji modely inspirované tradi¢nimi kroji

horskych oblasti, coZ podtrhuje tematickou konzistenci a estetiku tohoto segmentu.
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5.1.1 The Road Ahaed

Segment zahajuje celou Victoria's Seccret Fashion Show roku 2016 a vystiidalo se
na ni 17 modelek, pfi¢emz byly zahrnuty tfi pisné. Z pocatku byla vyuzita pisenn Vertigo od
skupiny U2, nasledovala piseii Uptight - Stevie Wonder a jako tieti byla vyuzita pisen
Animal od zpévacky KeSha.

Uvodni &ast segmentu je realizovana kontinudlnim zabérem z backstage, kdy jako
prvni vstupuje na molo modelka Elsa Hosk. Pfi vysloveni ¢isla ¢trnéact se oteviou LED
obrazovky a Elsa Hosk za doprovodu hudby zahajuje ptehlidku. Nasleduje zabér do zakulisi
prehlidky, coz odpovida charakteristickému stylu prezentace této znacky poskytujici

divakovi pohled na piipravu modelek.
Denotace

Segment kombinuje a vyzdvihuje rizné kultury po svété. Na jeho zacatku je
odkazovano primarné na asijskou kulturu a poté na kulturu latinskoamerickou, pfi¢emz

barvy segmentu jsou vyrazné a barevné.
Hudba

Z hlediska hudebni analyzy je v segmentu patrna asynchronie — ackoli je hudba
slySitelnd, interpret neni vizualné pfitomen. V prvni poloviné segmentu je vokalni slozka
zajiSténa muzskym interpretem, zatimco v druhé poloviné piechdzi do vokélu Zenského.
Hudba je charakteristicka vysokou mirou rytmic¢nosti a dynamiky. Text vSech tfech pisni je

interpretovan v anglickém jazyce, pficemz je mozn¢ chvilemi slySet jazyk Spanélsky.
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Modely

Barevnost a stiih

-tyrkysova, modra, rizova, fialova, hnéda, bézova

-stfih: push-up podprsenky, brazilky s nizkym pasem

Motivy/symboly

-draci, cinské znaky, kvétiny, barevné kosoctverce,

geometrické tvary

-¢insky drak na modelce jménem Elsa Hosk: prvek je obmotan
kolem jejiho téla a je zakonCen hlavou s otevienou pusou.
(viz obr. 9)

-plaste, trasné, sukné, dopliky na zadech

Doplnky/ktidla
-Sperky z bavlnek, provazka
-obuv na vysokém podpatku, latka protdhnutd az ke stehniim
(viz obr. 8)
-krajky na spodnim pradle, pefi, hedvabi, jemny len, lehk4 ocel,
Materialy plast

-tipytivé, lesklé, zlaté elementy

Obrazek 8-Modelka na VSFS 2016 Obrazek 9- Elsa Hosk na
(Zdroj: Gerstein, 2016) VSFS 2016 (Zdroj: Gerstein, 2016)
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Modelky

-vlasy jsou volné rozpustény a upraveny do stejného stylu
Styling vlast, lideni s polodlouhou délkou.
-ptevazuji modelky s tmavymi vlasy, mén¢ blondynek

-jemn¢ liceni

-velmi Stihlé t€lo s obCasnymi viditelnymi bifiSnimi svaly (viz

Postava, vk, etnicita | obr. 10).

modelek -vék mezi 20-35 lety.
-bélosky, cernosska modelka, asijska modelka
Chtize a gesta -chlize energicka, sebevédoma, reakce na text, mrkéni do kamer,
modelek posilani polibku k divakovi, pohyb s modelem

Zvoleni barevnosti a motivia na LED obrazovkach

Na LED obrazovkach se sttidaji rizné vizualni motivy. Na obrazku 10 [00:52] jsou
zachyceny zdobené, barevné masky, zatimco na obrazku 11 [00:38] motiv Maneki-Neko
a na obrazku 12 [01:34] dominuji ¢inské domy. Byly vyuzity barvy, jakymi jsou naptiklad

¢ervena, zluta, modra, hnéda, ruizova a zelena.

Obrazek 10- Zobrazeni masek na Obrazek 11- Zobrazeni motivu

LED obrazovce Maneki-Neko
(Zdroj: Matera, 2016) (Zdroj: FVC, 2016)
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Obrdazek 12- Zobrazeni cinskych domii
(FVC, 2016)

Kamery a stfih

Kamerova technika je koncipovéna tak, aby zdlraznila jednotlivé modelky v pribéhu
jejich prezentace. Kazdy vstup modelky ze zakulisi je zaznamenan samostatnym zébérem.
Pti ptichodu modelky na konec mola je vyuzita pfedni kamera s celkovym zabérem snimajici
postavu modelky v celém rozsahu — od nohou az po hlavu. Kamery umisténé po stranach
mola poskytuji alternativni tthly pohledu na chtizi modelek. V segmentu pfevazuje pouziti

rychlého stiihu.
Svétla a specialni efekty

Svétla se vyznacuji vysokou intenzitou a barevnou variabilitou, kdy dochazi ke
stiidani riiznych barevnych tonti zahrnujici zelenou, modrou, ¢ervenou a Zlutou. Na zacatku

segmentu je pouzit koutovy efekt, ktery vSak v pozdé€jsi fazi jiz neni opakovan (viz obr. 13).
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4 -

Obrazek 13 - Ukdzka specidlniho efektu koure
(Zdroj: VRON, 2016)

Konotace

Estetika segmentu naznacuje symbolické odkazy na rtizné kulturni okruhy, coz miize
byt interpretovano jako snaha znacky o expanzi a osloveni mezinarodnich trhitit mimo tradi¢ni
americké publikum. Prvni polovina segmentu se vyznacuje asijskou kulturou, zatimco

v druhé polovin€ dochazi k posunu k latinskoamerickym kulturnim motivim.

-The Road Ahaed (volné pielozeno cesta pred nami) - konotace cestovani,

neznalost jinych svéti, texty jsou propojeny s ndzvem segmentu nasledovné:

Vertigo. text pisné¢ reprezentuje pochybnosti a chaos pii cestovani,
konkrétné Cast (volné pielozeno): ,,Jsme na misté zvaném Vertigo (kde to
Nazev ajeho |je?)*!, pfiéemz Vertigo (volné pielozeno) v anglickém jazyce znamena
propojeni s | z&vrat’.

hudbou
Uptight: text odkazujici na lasku piekonavajici socidlni rozdily (asociuje

mysSlenku, Ze $tésti neni zavislé na penézich)

-specificky cast (volné€ prelozeno):

! We're at a place called Vertigo (;donde esta?)
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Nazev a jeho
propojeni s

hudbou

,»,Penéz mam malo a mij oblek uz neni v mode,
ale to nevadi, i kdyz moje obleceni neni nové.

Nejsem na o¢ich, protoze mé srdce je upFimné* 2.

Animal: text odkazujici na pritomny okamzik a svobodu, coz konotuje nabyti
vnitini svobody skrze cestovani, jelikoz cestovani ma pozitivni vliv na mozek.
Umoznuje proménu vnimani svéta, coz piispivda k rozvoji flexibility,

otevienosti a tolerance (Tracy, © 2024).

rowr

-specificka ¢ast textu odkazujici na zminénou skutec¢nost (volné prelozeno):
, Tohle je nase posledni Sance, dej mi své ruce,
protoZe nas svét se toci rychlosti svétla.
Noc mizi, srdce bije rychleji.

ted’, ptijd’ a miluj mé&, jako bychom mé&li zem#it>.

Modely a

jejich vyznamy

-Elsa Hosk vynesla model draka, coz je jeden z piednich symbolid japonské
kultury. Drak je v japonské mytologii povaZzovan za symbol sily, moudrosti
a Stésti. Draci jsou entitami, které mohou chranit narod tim, ze pfispivaji k

jeho prosperité (Artecollezione, 2023).

-pisent Uptight (Everything's Alright) doprovazi modelku v modelu zdobeném
tipytivymi prvky (viz obr. 14), kdy tivodni ¢ast textu skladby- ,,Je to perla
mezi divkami, myslim, Ze to bys mohl #ct“*-odkazuje na divku, jez je
jedine¢na a vyjimecna, kdy pravé perly nalezené ve volné ptirod€¢ jsou
mimotadné vzacné. Soucasné tipytivé elementy modelu a jeji stfih vlasa,
ktery ma jako jedind, symbolicky umociiuji pfedstavu vyjimecéné hodnoty

(Ouros Jewels, 2024).

2 My money's low and my suit's out of style,

But it's all right if my clothes aren't new

Out of sight because my heart is true.

3 This is our last chance, Give me, your hands. 'Cause our world is spinning at the speed of light. The night is
fading, heart is racing. Now, just come and love me like we're gonna die.

4 She's a pearl of a girl, I guess that's what you might say
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Gesta a jejich
konotace
v kontextu

segmentu

- modelky reaguji na text, kdy v pisni Animal modelka (viz obr. 15, [02:06])
vykazuje gesto rukou na vyzvu v pisni- ,,Dej mi své ruce*>-konotace interakce
s divakem. Modelky se usmivaji, kdy i pies skutecnost riznych vyznamu
usmeévu v kulturdch narodu s riiznymi jazyky, je ve vSech zapadnich kulturach
usmev symbolem radosti a pozitivnich emoci (Bobokalonov, 2024; Sadokhin,

2010).

Barvy a jejich

vyznamy

-barvy jsou teplé, vyvolavajici asociace tepla a pohodli, soucasné velmi

pestré-konotace energie, symbolismu a optimismu (Cherry, 2024).

LED

obrazovky

-Maneki-neko je znama jako japonska kocka Stésti predstavujici symbol, ktery
muize mit zvednutou bud’ pravou tlapku, jez symbolizuje ziskdvani financi
a bohatstvi, nebo levou lékajici zdkazniky. Kocka s obéma zvednutymi
tlapkami symbolizuje pfitahovani jak financni prosperity, tak navstévniku.

Soucasné¢ zlata barva kocky je spojovana s bohatstvim (Young, 2024).

-architektonické prvky pfipominajici tradi¢ni ¢inské domy, jez jsou typické
flexibilnim trojuhelnikovym krovem umisténym pificné na predni strané
budovy, ktera definuje Stitovou stfechu pomoci postupné zvedanych sérii
vyvySenych spojovacich trami (Silbergeld a Sullivan), evokuje odkaz na

asijskou kulturni tradici.

- mayské a aztécké symboly odkazuji na kosmologické a holistické pojeti

ptirody, coz je typické pro jihoamerické civilizace (Gibson, s. 72).

5 Give me, your hands.
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Obrazek 15— Indikace interakce
s divaky

Obrazek 14- Obrazek
vyobrazujici divku mezi perlami

(Zdroj: WWD, 2016) (Zdroj: FVC, 2016)
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Syntagmaticka

rovina

-sekvencni uspotfadani pisni propojuje koncepty volnosti
a sebevédomi, nebot’ hudebni priibéh evokuje emociondlni prozitky
spojené¢ s cestovanim a poznadnim novych kultur, coz je

doprovazeno kulturnim Sokem, jez ma své faze (Segal, 2024).

-Vertigo (voln¢ ptelozeno zéavrat’), evokuje symboliku pociti pfi
prvnim vycestovani, nebot’ osoba muze citit uzkost z nové kultury,
zejména pokud existuje jazykova bariéra (Segal, 2024). Skutec¢nost
koresponduje s prvnim modelem, kdy je Elsa v sevieni draka
asociujici neklid, strach, nejistotu, coz jsou symptomy odpovidajici

uzkosti (Hobbs, 2024).

- Uptight (Everything's Alright) (volné ptelozeno: vSechno bude
v potadku) -evokace faze poznavani kultury/nové zemé. Modelky
maji na sobé modely pfipominajici ptdka roztahujici ktidla, coz
asociuje nabyvajici sebevédomi a transformaci (Symbolopedia,

©2023).

-Animal: pisent odkazuje na moment osvobozeni a pfijeti nové
kultury. Allesandra Ambrosio zakoncuje segment s roztaZzenymi
ktidly, jeZ evokuji schopnost letu. Tato faze obsahuje pfijimani

chovani z nové kultury (Segal, 2024) (viz obr. 16).

Paradigmaticka

rovina

-modelky jsou riiznych narodnosti: Elsa Hosk je ze Svédska, Ming
Xi je z Ciny. Alessandra Ambrosio spoleéné s Adrianou Limou
a Barbarou Fialho, jez Sly latinskoamerickou ¢ast, pochazi
z Brazilie. Pfipadnd vyména modelek za modelky s jinou
narodnosti by neméla zna¢ny dopad, jelikoz je kladen diraz na
modely, kdy narodnost modelek jen ptidava na celkovém kontextu

segmentu piehlidky.

Bindrni opozice

-kontrast mezi jemnym licenim a sloZitymi modely.

-uzaviena obuv v opozici s velmi spoie odénymi tély modelek.
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Obrazek 16- Aleesanda Ambrosio s kifidly evokujici osvobozeni a prijeti kultury

(Zdroj: Jessica, ©2016)

5.1.2 The Mountain Romance

Segment je ladén do romantické a poklidné atmosféry, béhem niz se po mole proslo 14
modelek. Celym segmentem zni piseit Million Reasons v podani interpretky Lady Gaga

(volng ptelozeno — Milion divodi).

Segment zacind zdbérem na molo snimané shora z pfedni perspektivy, coz je vidét
na obrazku 17 [08:52]. V tivodu se oteviraji LED obrazovky, kdy je sekvence doplnéna
bilym koufem. Za potlesku publika vystupuje Lady Gaga. Celé scéna je zpocatku zahalena
do Sera, jez se postupné rozplyva s tim, jak se rozsvécuji svétla. Odhalend scéna se nese

v minimalistickém duchu.

Obrazek 17 — Zacatek segmentu Mountain Romance (Zdroj: VRON, 2016)
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Denotace

Interpret

Lady Gaga vstupuje na molo odéna v lehce prisvitnych, sitovanych Satech s vleckou.
Model sati je doplnén roldkem a castecné odhalenymi zaddy. Dominantnim vizualnim
motivem jsou riize v éervené barvé, doplnény tmavé zelenymi listy. Uges Lady Gaga tvoii
drdol a na pleti ma vyrazné li¢eni: ¢erné linky kolem oci a rudou rténka na rtech. Pfi nastupu
na molo Lady Gaga interaguje s publikem poslanim vzdu$ného polibku. Zpév zahajuje az
po instrumentalni predehie, béhem niz gestikuluje smérem ke kamete. Po dozpivani refrénu
se presouva na bo¢ni ¢ast mola, kde zaujima pdzu, ¢imz vytvaii prostor pro nastup prvni
modelky (viz obr. 18). Po ptichodu druhé modelky méni svou pézu. I kdyz opétovné zahajuje

zpév, zUstava v postranni ¢asti mola.

Obrazek 18 — Lady Gaga na VSFS (Weiss, 2016)
Hudba

Hudebni rytmus skladby se vyznacuje pomalejsim tempem. Lady Gaga stiid4 intenzitu
hlasového projevu — ptechazi od silného zpévu k jemnéj$im a subtilnéjsim tontim. V prib&hu
skladby dochazi také ke zménam tonin. Uvodni &sti pisné dominuji nizsi tony, zatimco
v refrénu zaznivaji tony vys$si. V instrumentalnim doprovodu hlavni roli hraji housle
a klavir. Text pisné je interpretovan v anglickém jazyce. V ramci celkového provedeni lze
identifikovat zfetelnou synchronii, kdy tato synchronie demonstruje jasnou identifikaci

puvodce sdéleni.
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Modely

-tlumené, ale vyrazné barvy jako tmavé zelend, bézova, hnéda, rizova,
tyrkysova.
Barevnost a stfih | -podprsenky s push-up efektem, kalhotky stfizeny do brazilek

s nizkym pasem, nékteré zakryvaji pouze intimni partie.

Motivy/symboly | -vzory na modelech ptfipominajici kroj (viz obr. 19), kvétiny, ptaci pera

(viz obr. 20)

-tipytivé Sperky: vyrazny nahrdelnik, visici ndusnice, prstynky

-ktidla pokryta kvétinami ¢i pta¢imi pery (viz obr. 19, 20)
Doplnky/kiidla -obuv na vysokém podpatku do vySky kotniku (modra, hnéda, bila,
cernad).

-dlouhé rukévy, korzety, kratasy (viz obr. 19)

Materialy -bavlna, len, hedvabi, krajka na spodni pradle, lehka ocel, plast, peti

S

Obrazek 20 — Modelka s pery na zadech

Obrazek 19 — Priklad modelu s

oy kroj (Zdroj: Victoria's secret angels page ,©2024)
prv. oje

(Zdroj: Victoria's Secret, 2016)
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Modelky

-vlasy modelek jsou rozpustény a upraveny do stejného stylu.

Styling vlasd, liceni -pomér blondynek a tmavovlasek je vyrovnany.

-jemn¢ liceni

- modelky jsou §tihlé, avSak definice bfiSnich svall neni vyrazna
diky umisténi modelu pies bticho.
Postava, vek, etnicita | -vék modelek se pohybuje mezi 20 az 30 lety.

modelek -etnicita je prevazné jednotnd, s vyjimkou dvou modelek: jedna

je cernosského plivodu a druhd je Asiatka.

-modelky vykazuji eleganci v pomalej§im kroku, kdy jejich

postoj je vzptimeny.

Chiize a gesta -na konci mola provadé¢ji interakci s publikem a Lady Gagou,
modelek gestikuluji srdce rukama.

- otaceji se celym télem ¢i pohybuji s modelem v piipadé, ze ma

delsi sukni.

-rukama bud’ mavaji, nebo je zvedaji nad hlavu.

Zvoleni barevnosti a motivii na LED obrazovkach

Na pocatku segmentu se na LED obrazovce zobrazuje Cerveny napis ,,Mountain
Romance® (viz obr. 21 [08:55]). Nasledn¢ obrazovky zac¢inaji promitat snimky zasnéZenych
hor, jez se prolinaji se zadbéry na pusté hory bez sné¢hu (viz obr. 22 [10:20]). V pozadi
dominuji odstiny tmavée Cervené, bilé, bézové, karminové, Sedé a hnédé. Béhem segmentu

se LED obrazovky proméni na kratkou chvili na no¢ni oblohu.

Obrazek 21 -Mountain Romance Obrazek 22 — ory na LED obrazovce
(Zdroj: VRON, 2016) (Zdroj: VRON, 2016)
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Kamery a stfih

Pohyb kamer a stfihy jsou precizné koordinovany, pti¢emz sttidave zabiraji Lady Gagu
amodelky, na nichz je kladena nejvétsi pozornost. Béhem jejich chlize po mole jsou snimany
z boku. Pfi piiblizeni modelek k zavérecné ¢asti prehlidkového mola je kamera postupné
zachycuje v celé jejich kompozici — od bot az po hlavu. Tento zabér je zaméfen na celkovy
vzhled modelu soustifed’ujici se na proporce a detaily. Rovnéz jsou zarazovany obcCasné
sttihy na zabéry snimané ze zadni perspektivy. V okamziku, kdy Lady Gaga zapocne zpév
prvni sloky, ji kamera zabird po celou jeji délku. Pfechod do zakulisi je proveden az po
zacatku druhé sloky, kdy je pozornost kamery piesunuta na modelky. Stfihy nejsou casté,
spiSe prevazuji delsi zabery.

Svétla a specialni efekty

Barvy svétel zlstavaji tlumené. Vyrazné svételné zmény se neobjevuji, avSak obcCas
se svétla synchronizuji s rytmem hudby. Specialni efekty jsou v segmentu minimalni,

dominantnim prvkem je kouft, ktery po celou dobu piehlidkového segmentu.

Konotace

- nazev pisné a segmentu evokuji emoce zaZivajici ¢lov€k pfi milostném
vzplanuti a nésledné zradé (konotace toho, ze ke zradé mohlo dojit na
horéch).

Nazev a jeho
. -v textu jsou zminky, kdy osoba hleda jeden dobry diivod, aby ve vztahu
propojeni s

zlstala-,,Kdybych méla hlavni cestu, tak bych béZela do kopct. Kdybys
hudbou

mohl najit suchou cestu, uz bych na ni ziistala“® - konkrétni tiryvek je

spojen s tématikou prehlidky, pfi¢emz asociuje piitomnost place ve vztahu.

Gesta a jejich | - pii Gryvku textu -,,potfebuji, jen jeden dobry diivod, abych ziistala“ -

konotace v | Lady Gaga ukazuje do kamery, coZ evokuje komunikaci k ¢lovéku, jemuz
kontextu je pisent zpivana, nebot ukazovani prstem znaci upoutdni pozornosti
segmentu ¢1 ukadzani na objekty (Is it OK to Point at People in English-Speaking
Cultures?, 2023).

$If T had a highway, I would run for the hills, If you could find a dry way, I'd forever be still
7 T just need one good one to stay
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Gesta a jejich
konotace v
kontextu

segmentu

-Lady Gaga v refrénu zpiva, ,,Sklanim se k modlitbé“ 8- (viz obr. 23
[10:23]) - gesto zvednuté ruky mlze v zapadni kultufe konotovat volani
Boha o vyslySeni modlitby. Toto gesto se odborné¢ nazyvéa oranta
a symbolizuje pfipravenost a otevienost k pfijeti Bozi milosti

(Cerny, 2007).

Barvy a jejich

vyznamy

-bézové a hnédé tony symbolizuji zemi a odkazuji na nazev hory, jelikoz
jsou brany jako vazné, mlcenlivé a pfizemni barvy, kdy tato adjektiva svym

zpisobem 1 hory definuji (Yalanska, 2025).

LED

obrazovky

-hory konotuji trnitou cesty ve vztahu, kdy i cesta na vrchol hory je plna
narocnych vyzev a necekanych piekazek, které komplikuji jeji prab¢ch.
Tato metafora zdlraziuje vyzvy a prekazky, jez hory predstavuji, at’ uz ve

fyzickém svéte, nebo na osobni cesté (Drew, 2022).

-hora evokuje osobni riist, protoze je vnimana jako varianta duchovniho

vzestupu, ktery je tfeba namahavé vybojovat (Becker, 2002, s. 83).

Obrazek 23- Lady Gaga

Obrazek 24- modelka odéna

. e , ,
vedajici ruku pouze ve spodnim pradle

(VRON, 2016) (VRON, 2016)

81 bow down to pray
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Syntagmaticka

rovina

-potadi modeld vypravi ptibéh: prvné vychazi na molo modelky s kiidly
z kvétin evokujici Zenskou krasu a jemnost Zeny ve vztahu (Becker, 2002,
s. 141). Poté¢ modelky s kiidly z per a z kvétin. Segment je zakonCen
kiidly zptaCich per, jez symbolizuji individualni aktivni dusi
a absolutniho ducha a ¢istého poznani (Becker, 2002, s. 234), coz evokuje
uvédoméni necistého vztahu. Souvislost je moZzné zaznamenat v ¢asti
textu, kdy zpiva: ,, Zlato, ja jen potrebuji jen jeden dobry, dobry divod

zhstat*.

-kombinace mtiZze naznacovat nabyvajici silu fesit zklamani (pera), kdy je

soucasn¢ tou jemnou Zenou (symbolika kvétin).

Paradigmaticka

rovina

- vybér symbolickych prvki: kvétiny (jemnost) a pera (sila a svoboda) by
bylo mozné nahradit motylimi kiidly v celém segmentu, jelikoz
v transformaci do motyla je potieba sila. Na konci je motyl svobodny
a silny natolik, aby vzlétl a souasné ma ve svych kiehkych kiidlech

jemnost.

Bindrni opozice

-kontrast je mozné pozorovat v uzaviené obuvi modelek a jejich spoie

odénym télem.
-rovnéz liceni modelek (velmi jemné) vs. Lady Gaga (vyrazné)

-obleceni modelek (pouze spodni pradlo) vs. Lady Gaga (je odéna

v Satech) (viz obrazky 23 a 24 [11:19] v kontrastu vedle sebe).

° But baby, I just need one good one to stay
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5.2 Victoria’'s Secret Fashion Show 2018

Roc¢nik médni prehlidky Victoria’s Secret 2018 se konal v New Yorku, piicemz se po
mole proslo celkem 60 modelek. Piehlidka, trvajici 40 minut, byla rozdélena do nékolika
tematickych segmentti: Glam Royale, Golden Angels, Thank You Adriana, Flights of Fancy,
PINK, Floral Fantasy, Downtown Angel a Celestial Angel.

Vyznamnym elementem piehlidky byla prezentace luxusni podprsenky Fantasy Bra,
jez vynesla Elsa Hosk. Tento exkluzivni kousek ptesahujici milion dolarti, byl zdoben
ptiblizné 2100 krystaly Swarovski a jeho vyroba trvala 930 hodin. Ro¢nik 2018 byl
vyznamnéjsi 1 diky supermodelce Adriané Limé, jez se po 18 letech spoluprace oficidlné
rozloucila se znackou Victoria’s Secret. Symbolicky tak uzavfela svou kariéru na stejném

miste, kde ji kdysi zah4jila — v New Yorku.

Pro ucely analyzy byly vybrany konkrétni segmenty piehlidky nazyvajici se PINK
a The Flight of Fancy. Segment PINK byl vybran, jelikoZ se jedna o znacku pod znackou
Victoria's Secret, kdy je specificky zaméfena na mladé divky, na rozdil od hlavni linie
znacky cilici na dospélé Zzeny (Me Beauty, ©2023). Vybér segmentu PINK poskytuje vhled
na diferenciaci nabidky v zavislosti na v€kové skupiné zdkaznic. Segment The Flight of
Fancy byl zvolen pfedev§im proto, Ze se vyrazné odliSuje od ostatnich zkoumanych
segmentl, coz poskytuje prilezitost k hlubsi analyze a rovnéz je typicky svou kreativitou

a preciznosti kostymu skrze vyuziti jemného peti na modelech.

Nahravka zacina zabérem na Empire State Building, jenz plynule pfechazi do pohledu
na molo. Nasledn¢ se na scéné¢ objevuji modelky, pficemz obraz doprovézi prustiih

s otazkou: ,, Co je to Victoria’s Secret?*, na kterou postupné odpovidaji.
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5.2.1 PINK

V ramci segmentu PINK vystoupilo celkem 13 modelek, kdy 9 z nich bylo vybrano
specialné pro tuto sekci. Vsechny modelky byly mladé s vékovym rozmezim od 18 do 25 let
(Entertainment Now, ©2018), coz koresponduje s cilovou skupinou znacky PINK. Vysledky
vybérového fizeni pro tento segment byly prezentovany pied jeho zahdjenim. Jako interpret

byla zvolena Bebe Rexha, kterd zazpivala piseit 'm a Mess.

Segment otevira letecky zabér na piehlidkové molo, jez postupné pfechazi na zpévacku
Bebe Rexhu (viz obr. 25 [19:13]). V okamziku zahijeni péveckého vykonu se kamera
presouva do celniho pohledu. Pii dalsi sloce vstupuje na molo prvni modelka.

(viz obr. 26 [19:42]).

Obrdazek 25 — Letecky zabér na interpretku

(Zdroj: Victoria's Secret 2018) Obrazek 26 - Prichod modelky pri

zahdjent zpevu
(Zdroj: Victoria's Secret, 2018)
Denotace
Interpret

Bebe Rexha (viz obr. 26) je odéna v plsobivém modelu vyrazné razové barvy
zahrnujici body s hlubokym vystfihem a paskem. Pies body ma pitehozeny plast’ ve stejné
barvé, na jehoZ zaddech se nachazi vyrazna masle. Model je doplnén kozackami na vysokém
podpatku, které sahaji az k jejim stehniim. K celkovému vzhledu pftispivaji stiibrné detaily
umisténé na pasku a v oblasti dekoltu. Saténovy material modelu je velmi leskly. K outfitu
jsou zvoleny rizové nausnice ve tvaru kvétiny. Lieni je vyrazné, s dirazem na oci, jeZ jsou

zvyraznény tipytivymi stiny v odstinu odpovidajicim oblecCeni a doplnény umélymi fasami.
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Vlasy Bebe Rexhy jsou upraveny do mikada s patkou, do nichz jsou zakomponovany jemné
praminky razové barvy. Béhem svého vystoupeni interpretka vykazuje Sirokou Skalu

gestikulaci, v¢etné ukazovani na publikum, dotykani se modelek a vyrazné mimiky.
Hudba

Ackoliv je pisenn velmi energickd a rytmicka, neni v ni tolik dynamiky, jelikoz
skladba neobsahuje stiidani rychlych a pomalych pasazi ani vyrazné kontrasty v toning,
avSak obcas je mozné slySet vyssi vokal. V instrumentalni hudbé mohou byt predevsim
zaznamenany nastroje jakymi jsou bici a elektrickd kytara. V ramci segmentu dochazi

k synchronii-je slySet piivodce sdéleni. Pisen je odzpivana v anglickém jazyce.

Modely

-riizova (tmava, svétla), Cervena, modra, bila, cernd, oranzova
-spodni pradlo spiSe jednobarevného charakteru, barevné

Barevnost a stfih pradlo, kostkované pradlo (viz obr. 27)
-kalhotky krataskového stfihu s nizkym pasem, podprsenka
sportovni nebo bez pus-hup efektu
-napis PINK a jeho zkratka P (viz obr. 27)

Motivy/symboly -Sachovnicovy vzor
-bundy, plasté, kalhoty, slunecni bryle, prihlednd taska
s plySovym pejskem (viz obr. 29)
-tipytivy battzek

Dopliky/kiidla -kruhové néausnice u vSech modelek
-boty-uzaviené v Cernobilém provedeni s napisem PINK

Materialy -leskly metalicky material, bavlna (viz obr. 27)
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Obrazek 27- Ukadzka modeli
sekce PINK (Zdroj: Barr, 2018)

Modelky

-vlasy maji rozpu$tény a upraveny do jednotného stylu.

-délku vlast je u vSech stejna, az na modelku ostiihanou téméi dohola
(viz obr. 28) a druhou s vyrazné kudrnatymi vlasy (viz obr. 29).
Styling vlasi, li¢eni | -pfevazuji divky s tmavymi vlasy.

-liceni je velmi jemné.

-etnicita stejnd az na par Asiatek a cernosek.
Postava, vék, etnicita | -vék mezi 18-25

modelek -postavy modelek jsou §tihlé, bez vyrazné definice bfisnich svala.

-modelky chodi energicky, sebevédomé, obcas se chlize zméni

v tanecek.
Chiize a gesta -vyrazna gesta korespondujici s hudbou: davaji ruce nad hlavu,
modelek dotykaji se interpretky, mrkaji okem, posilaji pusu do kamery,

usmivaji se
-dodavaji pohyb do modelu (sundaji si slune¢ni bryle, hybou plastém-

viz obr. 28 [20:56])
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Obrazek 28 - Ukdzka modelky pohybujici

s modelem a se specifickym stiihem

(Zdroj: Victoria's Secret 2018) e e
Obrazek 29 — Modelka s kudrnatymi

viasy a pejskem (Yang & Boan, 2018)

Kamery a strih

Kamery na za¢atku snimaji interpretku zeptedu, pficemz v okamziku, kdy modelka
vstupuje na molo, se pozornost kamer soustfedi na ni. Stfihy a zmény kamer jsou dynamickeé,
stiidaji se zabéry jak z boku, tak z ¢elniho pohledu. Jak modelky postupuji smeérem ke konci
mola, kamera je zabira v celé Sifi. Tento segment vykazuje Casté stiihy-kontinualni zabéry
jsou minimalni.

Svétla a specialni efekty

Specialni efekty nejsou v prubéhu prezentace vyuzity, pficemz osvétlovaci technika
slouzi primarné k zajisténi viditelnosti modelek na mole. Svételné zmény jsou
synchronizovany s hudebnim doprovodem, pfedev§im pii pfechodech mezi jednotlivymi
castmi skladby, naptiklad béhem refrénu, kdy dochdzi k dynamickému blikdni svétel.
Veskeré vizualni efekty jsou realizovany prostiednictvim LED obrazovky, jez dotvari

celkovou scénografii piehlidky.
Zvoleni barevnosti a motivii na LED obrazovkach

Na zacatku jsou na LED obrazovce vidét tvary ¢tverce majici na sobé€ Cervené, bilé
a modré barvy (viz obr. 30 [19:30]). Pfi vstupu prvni modelky na molo se okamzité¢ méni
barva na rizovou ¢i tyrkysovou (viz obr. 31 [19:42], 32 [19:59]). Stejna barevnost se prolina
také do barvy mola a do okoli ptehlidky. Postupné se zminéné barvy stiidaji v zavislosti

hudebniho doprovodu.
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Obrazek 30 — Ukazka LED obrazovky
sekce PINK
(Zdroj: Victoria's Secret, 2018)

Obrazek 31 — Ukdzka LED
obrazovky sekce PINK
(Zdroj: Victoria's Secret, 2018)

Obrazek 32 — Ukdzka LED obrazovky sekce PINK
(Zdroj: Victoria's Secret 2018)
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Konotace

- nazev segmentu PINK je odvozen od nadzvu znacky, jez cili na mladé

divky-spojeno s ndzvem pisn¢ I am mess - konotace emoci mladych zen

Nazev a jeho . ) N 1, ey
(pocit vlastni nedokonalosti, nest’astna laska, vnitini boj sdm se sebou),

propojeni s

hudbou

jelikoz zvlasté mladé zeny celi vysokému vyskytu tzkosti, deprese
a syndromu vyhoteni, pfi¢emz tyto problémy jsou spojeny s tlaky

moderni spolec¢nosti (Karlik, 2024).

-barevnost, stfih, styling modeli a samotné dopliikky jakymi jsou
batiizky, ledvinky apod. evokuji mladé divky, nebot’ méda mladych je
kostkované kosile, Siroké dziny (Moda mladych v roce 2024: Trendy,

které vladnou ulicim, 2024).

-kruhové, stfibrné nausnice, které jsou noseny kazdou z modelek-kruh
symbolizuje spojeni ve vztahu, at’ uZ se jednd o vztah k sam sobg,
¢i k druhému €Elovéku. Sam o sob€ je univerzalnim symbolem magie,
Modely a jednd se o nepferuSenou linii ptedstavujici dokonalost, veécnost

Jejich vyznamy | a nekoneény cyklus stvofeni, zaniku a obnovy (Sikorova, 2006, s. 8).

-sttibro je v zapadni kultufe asociovano s moci, intuici a stabilitou.
Jedna se o kov ochrany, a proto je oblibené ve Spercich symbolizujici

ochranu a silu (Lunica, © 2025).

-modely s Sachovnicovym vzorem evokuji sport, jelikoZ je propojen
s vlajkou koncici automobilovy zavod (Alerion, ©2025). Rovnéz

souvisi s mladim, a ptfedevsim s mladickou vitalitou.

-modelky chodi po molu energicky a tancuji do rytmu, coz muze

evokovat radost, veselost, pfipadnou mladost v kontextu segmentu,

Gestaajejich | . .. . i , . o
jelikoz tanec dokaze probudit smich a euforii a vyjadfit nespoutanou
konotace L .
vasen pro pohyb (Tulio, 2022).
v kontextu
segmentu -dochazi k interakci mezi interpretkou a modelkami-v kontextu pisné

a segmentu to muze znacit podporu, pfijeti sebe sama, (viz obr. 33).
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Gesta a jejich
konotace
v kontextu

segmentu

Aktivni naslouchani, které zahrnuje plné zapojeni do komunikace
s mluvéim a vniméni jak verbalnich, tak neverbalnich signalti hraje
klicovou roli pfi vytvafeni respektu a konstruktivniho dialogu

(Soid et., 2025).

Obrazek 33- Interakce Bebe s modelkou (Zdroj: Getty Images, ©2023)

-hojné je vyuzita riZzova a modra, kdy rizova asociuje div¢i barvu,

jelikoz v zapadnim svéte je primarné zenskou barvou-produkty uréeny

Barvy a jejich . . o o , ) L

pro divky ji vyuzivaji k oznaceni cilové genderové skupiny. Modra je

vyznamy . . e v o . .
vniména jako barva oblohy a mofe, sou¢asné miliZze asociovat autoritu
a sebevédomi, jelikoZ je také vyuzivana v uniformach (Braam, 2025).
-svétla a stfidani barev podporuji dynamiku segmentu a konotuji energii
mladého Clove€ka, nebot’ svétla mohou byt vyuzity k vytvoieni iluze
pohybu na médni piehlidce (Hasija, 2023).

LED . N D

-vyuzité ¢tverce na LED obrazovce symbolizuji realismus, objektivnost,

obrazovky

stabilitu a rovnovahu. V magickém vykladu predstavuje stabilitu a tad

(Sikorova, 2006), jez se divky v kontextu segmentu snazi najit.
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-v prib¢hu se slozitost modelt zvysuje, kdy na pocatku segmentu bylo

predvadéno jen jednobarevné spodni pradlo s jednodussimi dopliiky,
Syntagmaticka . . . o 5 5
pozdéji barevné a vzorované spodni pradlo a dopliiky typu tasek do

rovina ro e o
ruky, batizki, bund.

- segment je zaméfen na mladé divky-modelky jsou obleceny do

spodniho pradla, které evokuje mladistvy vzhled a nezduraziuje

Paradigmaticka
8 atributy dospélych Zen, dopliky sportovniho razu-styl modeld je

rovina oL
sportovni az lezérni.

-pfipadna vyména mikin za napf. tenisky by tento styl nijak nezménila.

- Ctverec symbolizuje stabilitu, zatimco piseit hovoii o chaosu, coz
vytvaii kontrast.

-liceni modelek je jemné, nicméné¢ modely jsou barevné, plné riznych
Binarni vzord a motiva.

opozice -kontrast v odévu je patrny mezi interpretem, ktery je pln& oblecCen,
a modelkami, jez jsou spofe odény.

- modelky maji pIné, kotnikové boty na podpatku, kdezto jejich odév se

vyznacuje spodnim pradlem.

5.2.2 The Flight of Fancy

Nazev segmentu Flight of Fancy vychazi z anglického idiomu hovofici nasledujici:
,, nerealistickd predstava nebo fantasticka ptredstava, utopie. Tento idiom pouziva slovo
Hflight ve smyslu ,,vzlétani imaginace,” neboli tvofivého mysSleni, nerealné fantazie.
(Dictionary.com, ©2023). Segment doprovazi zpévacka Halsey s pisni Without me. Po molu

se proslo 11 modelek.

Cely segment mddni prehlidky otevird letecky zabér na molo a interpretku stojici v jeho
sttedu (viz obr. 34 [13:46]), ktera nésledné zahajuje své pévecké vystoupeni. Kratce po

uvodnich tonech skladby vstupuji na molo prvni modelky.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 65

Obrazek 34 - Zacatek segmentu Flight of Fancy
(Zdroj: Victoria's Secret, 2018)

Denotace
Interpret

Halsey (viz obr. 35) je odéna do dlouhé sukné s rozparkem na levé strané, kterd na
prvni pohled plisobi dojmem, Ze byla uSita z jemnych bézovych peficek. Horni ¢ast outfitu
tvoii bily crop top bez rukavii. Cely look dopliiuji oteviené sandaly na vysokém podpatku
ve zlatavém odstinu. Na prvni pohled je zfejmé, Ze Halsey disponuje mnoZstvim tetovani na
pravé pazi, pficemz n€kolik z nich je patrnych rovnéz na levé pazi a dolnich koncetinach.
Sperky jsou tvofeny z kotnikového perlového ndramku na pravé noze, prstentl, obojkového
nahrdelniku, klasického ndhrdelniku a ndusnic, kdy vSechny dopliiky jsou ladény do

stfibrného tonu.

Liceni Halsey je s dirazem na o€i a obo¢i. Na o¢nich vickach ma perletové stiny
doplnény o umélé fasy. Oboci je zdobeno bilymi peticky s flitry v oblasti kofene nosu. Hnédé

vlasy jsou sttizeny do kratkého, chlapeckého stiihu.
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Obrazek 35 - Halsey
(Zdroj: Hohman, 2018)

Hudba

Hudebni podkres segmentu nese nazev Without me. Pisefi ma stfedni tempo, kdy se
zde neobjevuji zaddné vyraznéj$i zmény v rytmicnosti. Rovnéz Halsey zpiva v nizSich
polohach. Dynamicnost skladby je budovana velmi zlehka smérem k refrénu, pficemz je
refrén hlasitéj$i a v nasledujici sloce je mozné opét slySet tissi zpév. Hned na prvni poslech
si lze povSimnout synchronie, tedy Ze je slySena piseni a rovnéz jeji piivodce. Z hlediska
instrumentalni stranky skladby jsou nevice slySitelné elektronické bici, basova kytara

a piano. Cela skladba je odprezentovana v anglickém jazyce.
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Modely

Barevnost a stfih

-barvy: starortizova, bila, baby blue, perletova, stfibrna

-velmi zdobené spodni pradlo jedné barvy

-kalhotky do stfihu brazilek s nizkym pasem, push-up podprsenky,
body

Motivy/symboly | -kvétinové vzory na spodnim pradle, and¢€lska kiidla, fantasy bra
-ktidla riznych tvart a velikosti (viz obr. 36 [15:46], 37).
-stfibrné tfpytivé ndhrdelniky a ndusnice, prstynky, ndramky
Doplnky/kiidla -tipytivé rukavy, korzety, prihledné tipytivé obleceni pies télo
(viz obr. 37)
Materialy -krajka, peti, Swarovski krystaly, hedvabi

Obrazek 36 — Ukazka modelu Flight of Fancy
(Zdroj: Victoria's Secret 2018)

Obrazek 37 — Ukazka modelu segmentu
Flight of Fancy

(Zdroj: Agostini,2018)
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Modelky
-vlasy jsou rozpustény, kdy vétSina modelek je ma krat$i az
polodlouhé.
Styling vlasi, liceni | -pfevazuje vétsi pocet blondynek, modelka s kudrnatymi vlasy

(viz obr. 36).

-liceni je velmi pfirodni.

-etnicita modelek je homogenni.

-vek cca mezi 20-25.

Postava, vek, etnicita | -postavy modelek jsou velmi §tihlé, nicméné ani na jedné neni
modelek vidét vyrazna definice biisnich svali.

-modelka s vitiligem (viz obr. 38)

-modelky jdou velmi ladnou, elegantni chiizi do rytmu pisné.
Chiize a gesta -posilani polibkii, sepnuti rukou, interaguji s interpretkou
modelek (viz obr. 39), usmivaji se plnym Gsmévem, zpivaji si ¢ast textu,

hraji si s vlasy.

Obrizek 38 — Modelka Obrazek 39 — Ukdzka interakce interpretky

s vitiligem s modelkou (Zdroj: Extratv, 2018)
(Zdroj: Yang & Boan, 2018)
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Kamery a stfih

Na pocatku segmentu je zabér z horni perspektivy poskytujici pohled na molo,
divaky a samotnou interpretku. Nasledn¢ prechazi kamera na ¢elni pohled, zamétujici se na
Halsey stojici na pddiu. Béhem chiize modelek je kamera snima z bo¢niho thlu, kdy pfi
jejich pfiblizovani se k zaveérecné ¢asti mola se zabér méni na pohled kamery postupujici
zdola nahoru-od nohou az po hlavu. V nékterych momentech se kamera zamétuje na

modelky zabérem zezadu.

Stithy v této sekvenci jsou plynulé a nenésilné, coZz umoziuje delsi trvani

jednotlivych zabért, at’ uz na interpretku nebo modelky.
Svétla a specidlni efekty

Svételny design podporuje strukturu pisné, zejména jeji prechody a ndstup refrénu.
Vyrazné zmény ve svételnych kombinacich béhem segmentu nejsou patrné. Atmosféru
prehlidky po celou dobu trvani segmentu umociuje specialni efekt koute. Na konci mola je
umistén fén dodavajici pohyb pirkiim.

Zvoleni barevnosti a motivii na LED obrazovkach
V celém segmentu lze pozorovat po celou dobu pouze jeden motiv na LED
obrazovkach (viz obr. 40 [13:46]), pfipominajici bud’ otevienou knihu (listy papiru), nebo

v¢&jif. Barevna paleta v celé sekci segmentu na LED obrazovkach vykazuje konzistentni

tonalitu, pficemz dominuji neutralni odstiny bilé, jemna Seda, tony svétle modré a perletové.

Obrazek 40 — Motiv na LED obrazovce segmentu Flight of Fancy
(Zdroj: Victoria's Secret, 2018)
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Konotace

Nazev a jeho
propojeni s

hudbou

- nazev segmentu evokuje utopicky, dokonaly vztah, protoze nazev je
anglickym idiomem oznacujici utopii, nerealistickou predstavu.
V kontextu pisné (jez je o zradé, toxickém vztahu) si partnera
idealizovala, nebot idealizace poméha lidem vyrovnat se s uzkosti tim,
ze je chrani pfed emoc¢nimi konflikty, jezZ mohou ve vztazich vznikat.
Namisto obav, zda vztah bude fungovat nebo ne, je idealizace zpusob,

jak si udrzet fantazii o dokonalosti (Bachert, 2023).

Modely a

jejich vyznamy

-vyuzity materidl-bavinény voal, znamy také jako "nejtenci latka",
je charakteristicky pro svou vyjimecnou lehkost a prodysSnost
(30 Lightest Clothing Materials, The Secret to Breezy Outfits, 2024).
Diky tomu material evokuje vzdusnost a miize vyvolavat pocit svobody,

odlehéeni, nadhledu.

-andélska kfidla (viz obr. 41) vzapadni kultufe symbolizuji
transcendentni aspekt bozské lasky-nejCistsi formy lasky (agapé). Laska
je univerzalni anezdvisld (Warriors Divine, © 2023). Paralelné
symbolika andé&lskych kiidel souvisi s nazvem segmentu, kdy opravdova,

¢ista a nepodminénd laska predstavuje v redlném svéte utopii.

-vyuziti bilych per symbolizuje Cistotu, nad¢ji a viru (SYMBOLopedia,
© 2023). V kontextu segmentu se tato symbolika spojuje piedevSim
s Gasti textu: ,,Rekl jsem, Ze t& chytnu, kdyZ spadnes, a pokud se budou
smat, tak at’ jdou vSichni do haje*“!°. Lze spatfit propojeni v tom, Ze jedna

osoba vkladé viru a nadéji do druhé osoby.

-na Fantasy Bra (viz obr. 43) byly aplikovany diamanty znacky
Swarovski, pficemz diamanty symbolizuji lasku, oddanost, Cistotu, silu
a odolnost (Brainwise Mind, ©2023). RovnéZz ve vztahu, o kterém

pojednéva text, je jedna osoba oddana druhé a projevuje ji lasku.

10'Said I'd catch you if you fall And if they laugh, then fuck 'em all
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Gesta a jejich
konotace
v kontextu

segmentu

-chlize modelek v kontextu segmentu symbolizuje vzdusnost a lehkost.
Tato estetika je umocnéna asociaci s atributy, jakymi jsou pirka, jez svou
povahou evokuji beztiznost. Soucasné¢ modelky chodi energicky
a dynamicky, ¢imz vytvaii konotace sebevédomi, sily a individuality,
nebot’ zpiisob, jakym clovék chodi, mize siln¢ odhalit jeho
charakteristiky, pocity, jeho ocekdvani a zaméry. Lidé s timto typem
kroku byvaji obvykle rozhodni a pfipraveni jednat jasn¢ a piimo

(Brambilla, 2017).

-sepjaté ruce (viz obr. 42 [14:55]) asociuji modlitbu ¢i vdécnost, nebot’
v katolické tradici toto gesto ukazuje na zboznost, pokoru a odevzdani se

vy$s§i moci (Clark, 2019).

-chvilemi se objevuje interakce Halsey s modelkami, coz indikuje
v kontextu textu projev empatie, pficemz empatie je kliCovym prvkem

efektivni komunikace (Soid etc., 2025).

Barvy a jejich

vyznamy

-bila barva v zépadni kultufe je synonymem pozitivity, jeji vnimani
podporuje optimismus a poskytuje lidem nadéji. Rovnéz symbolizuje
nové zacatky a skrze svou svétlou auru bilad barva chrani, obnovuje
a povzbuzuje. V kontextu estetiky ztélesnuje eleganci, krasu a ptivab

(Color Meanings).

-starorizova barva evokuje eleganci, pocit vintage kouzla, symbolizuje

lasku a ndklonnost (Piktochart, 2024).

-baby blue v zdpadni kultufe symbolizuje pocit klidu, nevinnosti

a pohody (Color Psychology, 2025).

LED

obrazovky

-V§jit nese konotace dynamiky a pohybu, nebot’ svym pohybem vytvari
vitr. V&it vzdy slouZzil k ochlazovani pokozky (zejména tvatfe a S§ije)
v parnych letnich dnech ¢i v dusném prostiedi pfeplnénych tane¢nich sala
(Kaspar, 2015). Tento aspekt 1ze v daném kontextu chépat jako metaforu
pro oc€isténi a transformaci. Vitr symbolicky odvava negativni prvky,

v tomto pfipadé se jedna o toxicky vztah, o némz pojednava text pisné.
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LED

obrazovky

- motiv mize rovneéZ evokovat asociaci s otevienou knihou symbolizujici
transparentnost, emocionalni jasnost a upfimnost, coz odrazi koncept

otevienosti a jasnosti (Significance of Open book).

-v kontextu textu pisné symbol oteviené knihy zdiraziiuje vyznam
komunikace jako klicového prvku ve vztahu. Oteviena kniha reflektuje

ideal vztahu postaveného na divére a vzajemném porozumeéni.

Syntagmaticka

rovina

-v prubéhu segmentu dochdzi k postupnému vizualnimu zeslozitovani
modeld, coZ je patrné zejména na kiidlech modelek. Na poc¢atku segmentu
dominuji jednodussi tvary s pirky umisténymi na zadech, pfi¢emz
postupné dochazi k jejich transformaci do komplexnéjSich forem
piipominajicich andélska kiidla. Tento vyvoj miize symbolicky evokovat
narustajici pocit svobody ve vztahu, nebot’ z psychologického hlediska
mohou byt andélska kiidla vnimana jako archetypalni symboly, které
predstavuji touhu transcendovat pozemskéa omezeni a dosahnout vyssich

stavl byti (Buy Ostrich Feathers Usa, 2024).

-vyvrcholeni segmentu se projevuje rovnéz v prezentaci spodniho pradla.
Segment za¢ind modely s jednoduchymi stiihy, které se postupné rozsituji
o sofistikovangj$i varianty, véetné body. Cely segment vrcholi ikonickym

modelem Fantasy Bra, jenz pfedstavuje symbol luxusu, prestize.

Paradigmaticka

rovina

-tuto rovinu lze moZzné spatfit ve vybéru modelek, jez jsou §tihlé a velmi
mladé a jdou jemnou chlizi, v pfipadé¢ zdmény za jiné, stejné¢ hubené

modelky s podobnou chiizi by se segment nijak nezménil.

Binarni

opozice

-v segmentu je zpivdna piset o velmi ndro¢ném, toxickém vztahu
asoucasn¢ jsou vyuzita pirka, jez jsou vahové lehka-evokace
ambivalentniho vztahu, jelikoZ pirko je symbolem svobody, vznesenosti,
cti, asociuje vitr, pohyb a ptaky s jejich schopnostmi, jako je let, nadhled,
lehkost, rychlost ale i Cistotu, n¢hu, jemnost az kiehkost (Moudra, 2023).

-kontrast mezi symbolismem bilé barvy a textu pisné, jelikoz bila je

barvou ¢istoty, miru a nevinnosti a jeji pfirozena prazdnota navozuje pocit
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Binarni .. L
¢i problematicky vztah.
opozice

Cistoty a klidu (Watson, 2023). Bil4, ¢istd barva miize maskovat negativni

Obrazek 41 - Ukazka Andélskych kiidel
(Zdroj: Victoria's Secret, 2018)

Obrazek 42 - Gesto sepjatych rukou
(Zdroj: Victoria's Secret, 2018)

1. G

Obrazek 43 a;mzsy Bra
(Luxurylaunches, 2018)
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5.3 Victoria's Secret Fashion show 2024

Show se konala 15. fijna 2024 v Duggal Greenhouse v Brooklyn Navy Yard v New

Yorku. Zaznam je voln€ dostupny na streamovaci platformé YouTube a mé 42 minut.

Po piehlidkovém mole se proslo 52 modelek. Show byla rozdélend do Sesti Casti:
Modern heritage, Twinkle, Heroes, Atelier, Unwrap the magic a velkolepé findle

(Cmuchélkova, 2024). Mezi vystupujicimi se objevily interpretky jako Tyla, Lisa a Cher.

Pti zahajeni prehlidky, pfed uvedenim jednotlivych segmentli, byla celd show
oteviena péveckym vystoupenim Lisi. Nasledovalo otevieni ptehlidky prvnim modelem
Gigi Hadid. Gigi vynesla saténové riizové body s hlubokym vystiithem a detaily v podobé
skladani v oblasti pasu s jemnymi krystalovymi aplikacemi. Klicovym prvkem jejiho outfitu
byla ikonickd andélské kiidla (viz obr. 44) znacky Victoria's Secret. Outfit byl doplnén
botami s vysokymi podpatky od designéra Rene Caovilly (Gaskins, 2024). Na zavér zahajeni

se na LED obrazovce objevil napis "We are back”.
Pro ucel analyzy byly vybrany segmenty nazvané Atelier a Unwrap The Magic,
jelikoz tyto segmenty jsou jednak vyjimecné pro sviij symbolismus a pro vyobrazeni riznych

stfihit modeld na rozli¢nych postavach modelek.

Obrazek 44- Bella Hadid s kiidly (Zdroj: Pergament, 2024)
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5.3.1 Atelier

V ramci segmentu Ateliér se na mole predstavilo 15 modelek. Hudebni doprovod

zajisStovala interpretka Lisa, ktera zivé zazpivala pisen Kiss Me.

Segment mddni piehlidky zacind zabérem na tii modelky vyjizdé€jici zpod mola za
doprovodu potlesku divaki (viz obr. 45 [24:19]). Nasleduji detailni zdbéry jednotlivych
modelek na mole. Poté dochazi ke stfihu na interpretku Lisu vychazejici ze strany

mola, jez zahajuje své vystoupeni (viz obr. 46 [24:51]).

T

Obrazek 46 — Lisa zahajujici zpév
(Zdroj: Victoria's Secret, 2024)

Obrazek 45 — Modelky vyjizdéjici z pod mola
(Zdroj: Victoria's Secret, 2024)

Denotace

Interpret

Model (viz obr. 47), jeZ ma Lisa na sobé, se sklada z dlouhych krajkovanych kalhot
s kvétinovymi motivy a body s vykrojenim v oblasti biicha. Horni ¢ast modelu je doplnéna
o dlouhé rukavy ztotozného materidlu jako kalhoty. Dominantnim prvkem outfitu jsou
ktidla, kterd na prvni pohled obsahuji obrysy rize. Ktidla jsou prihledné a pravdépodobné
vyrobena z lehkého plastu. Lic¢eni je ladéno do jemnych tond, s diirazem na sjednocenou
plet, jemné oc¢ni linky a umé¢lé fasy. Cely styling je doplnén o plné, Cerné kotnikové boty se

$nérovanim.
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Obrazek 47 - Model Lisy (Zdroj: Agence France-Presse, 2024)

Hudba

Hudebni slozka skladby se vyznacuje rytmickou strukturou s minimalni dynamickou

variabilitou. Na prvni poslech plisobi monotonné, nebot’ neobsahuje vyrazné vokalni zmény

ani modulace v tonin¢. Melodicka linie zUstava konzistentni. Lisa vyuziva pfi prednesu

jemny hlasovy projev. Rovnéz je patrna synchronie, kdy interpret je vizualné prezentovan

jako producent slov hudby. Skladba je odzpivana v anglickém jazyce.

Modely

Barevnost a stiih

-Cerna, vinova, zlata
-kalhotky s vy$§im 1 nizkym pasem stfiZzeny do stylu brazilek (viz obr. 48)
-body (hojné vyuzivané), push-up podprsenky

Motivy/symboly

-kvétiny, podoba ptacich per, ¢erné rize na krajce (viz obr. 50), Cervené,

vinové, razové rize (viz obr. 49)

Doplnky/kiidla

-ktidla, doplnky na zadech i na rukou

- pfehozy pfes ramena, bunda, sukné s rozparkem, korzety (viz. obr 50)
-Sperky ruzného razu-visici zlaté nausSnice, Cervené kruhové, stiibrné
kruhové

-obuv je oteviena.

Materialy

-krajka, sitovina (viz obr. 48), kozenka, tipytivé elementy, lehky plast,

satén
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Obrazek 48 - Ukazka modelu-
sitova latka, strih kalhotek Obrazek 49 - Ukazka modelu-

(Zdroj: Marianne.cz, 2024) kalhotky s vysokym pasem, riize
(Zdroj: Sanchez, 2024)

Obrazek 50 - Ukazka modelu-cerné

rize, korzet

(Zdroj: Sanchez, 2024)

Obrazek 51 - Ukazka modelu-body,
plus size modelka

(Zdroj: Crabtree, 2024)
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Modelky

-ptevladaji rozpusSténé vlasy—od zcela rovnych az po vyrazné
kudrnaté, jedna z modelek zvolila Uces s vysoko vycCesanym
Styling vlasi, li¢eni | culikem (viz obr. 52), dominuje tmava barva vlasi.

-ptirodni jednoduché li¢eni.

-modelky vykazuji stejnou etnickou pftislusnost az na cernosku
Postava, v¢k, (viz obr. 52) a Asiatku.

etnicita modelek | -modelky maji na prvni dojem mezi 25 az 60 lety (viz obr. 53).

-objevuji se jak plus size modelky s vyrazngj$imi kiivkami

(viz obr. 51), tak modelky s konvenéné Stihlou postavou.

Chtize a gesta

modelek -sebevédoma chiize, mrknuti do kamery, usmev

Obrazek 52 — Cernoska s vysokym culikem Obrazek 53 — Modelka vyssiho véku
(Zdroj: Sanchez, 2024) (Zdroj: Marianne.cz, 2024)
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Kamery a strih

Na pocatku segmentu jsou vyuzity jemné ptrechody mezi jednotlivymi zabéry.
Kamera zabirajici profil modelky je doplnéna o ¢elni pohled pfi ptiblizovéani se modelky ke
konci mola. Soucésti jsou detailni zab&ry na oblic¢ej modelek, rovnéz jako celkové zabéry na
model. Kamera snima ptilezitostné modelky v pohybu vertikaln¢ — od bot smérem k hlave —
coz umoziuje detailni prozkoumdni jednotlivych aspekti outfitu. Objevuji se obcCasné

pristiihy na interpretku, nicméné pozornost je soustiedéna piredevS§im na modelky.

Kamera zlstava prevazné statickd, s minimalnim pohybem. Stiih je charakterizovan

delsimi ¢asovymi sekvencemi s méné Castymi prechody.
Svétla a specidlni efekty

Svételny design vystoupeni se vyznacuje stalym osvétlenim s minimalnimi variacemi
v intenzité a frekvenci blikani. Svétla podporuji hudebni slozku, kdy jejich jas a rytmicka

promeénlivost koresponduji s hudebni linkou.

Z hlediska specialnich efektd je na pocatku segmentu vyuzit jemny koutovy efekt,
nicméné v dalSich ¢astech vystoupeni neni dale vyuzit.
Zvoleni barevnosti a motivii na LED obrazovkach

LED obrazovky se vyznacuji plynulymi pifechody barevnych spekter od bilé pies

zlatou az po Cernou a naopak (viz obr. 54 [26:47]). Motivy ani symboly nebyly na LED

obrazovce vyuZity.

Obrazek 54 — LED obrazovka segmentu Atelier

(Zdroj: Victoria's Secret, 2024)
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Konotace

- segment nese nazev Atelier konotujici mistnost tvorby obrazii ¢i

fotografii, jez vyvolavaji pocity a emoce, které mohou byt skryté nebo

Nazev a jeho . L., ) "
specifické a ziejmé. Emoce a pocity mohou plynout pfimo na povrchu

propojeni s

hudbou

fotografie (Grof, 2020), coz souvisi s pisni Kiss Me, protoze text pisné
je hluboce emocionalni a reflektuje intenzivni prozitky spojené

s vasni, laskou a zamilovanosti.

Gesta a jejich | -sebevédoma chiize modelek asociuje zenskou sexualitu a vasen, kdy
konotace tato skutecnost je doplnéna mrknutim oka do kamery a usmévem
v kontextu modelek.

segmentu

-burgundy (viz obr. 55) symbolizuje sofistikovanost, jez je spojovana
s rafinovanym vkusem a exkluzivitou. DokdZze zvysit vnimanou
hodnotu a estetiku. Intenzita burgundy vyjadiuje silu a sebevédomi.
Barvy a jejich | Jeji hluboka, vinova barva, naznaCuje bohatstvi a komplexnost

vyznamy vyvolavajici pocity vasné a vitality (Piscart).

-¢ernd barva symbolizuje dominanci, autoritu. RovnéZ je spojovana
s bezpecnosti a ochranou. V zépadni kultufe symbolizuje zarmutek,
smutek, ztrdtu a prazdnotu, kterou po sobé zanechali zesnuli

(Psychologs Magazine, 2024).

-ptechody barev na LED obrazovce mohou asociovat piib¢h,
kdy z Cerné (temno) ke zlaté¢ mlze byt vniman jako proces ziskavani
poznani, moudrosti ¢i duchovniho obohaceni az k osobnimu osviceni
(bild), nebot’ Cerna (viz barvy a jeji vyznamy) odrdzi temnotu,
zlatd moudrost, znalost a bohatstvi. Zlatd soucasné vyzatuje
LED

sebevédomi a vasen. Bila je synonymem pozitivity a novych zac¢atkl

obrazovky (Lisjak, ©2019; Color Meanings, ©2023).

-interpretaci lze provést 1 opacné-z Cistoty (bild), pres nabyvani
hmotného bohatstvi (zlata), je mozné se dostat az na dno (Cernd),

nebot’ jakmile je dosazeno urcité rovné blahobytu, lidé si na ni rychle
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LED

obrazovky

zvyknou a zatnou pocitovat touhu mit vice, coz vede
k nespokojenosti a frustraci, kdyz tyto touhy nejsou naplnény. Tento
efekt ,,hedonického béhu na pasu‘ ukazuje, jak lidé neustale hleda;ji

vys$i troven bohatstvi, aniz by nasli trvalé uspokojeni (Luthar, 2003).

-symbolika vzestupu a padu a naopak

Syntagmaticka

rovina

-pfi pocatecnim piedstaveni kolekce dominuji monochromatické
cerné tony, pricemz postupné dochazi k vizualni gradaci barevné
palety, kdy se do celkové kompozice modelt zaclenuji odstiny
burgundské cervené a zlaté, diky tomu se zvySuje celkova
extravagance a dynamika prezentovanych modelt (viz obr. 55

[26:27).

Paradigmaticka

rovina

- vybér modelek odkazuje na inkluzivitu, rovnéz predstavuje
diverzitu, kdy zména modelek s rozdilnymi télesnymi proporcemi
a etnickym plivodem by nevedla k zasadni zméné v paradigmatickém
ramci-ackoliv by se ménily jednotlivé prvky konkrétni reprezentace,

zakladni vizualni struktura by zlistala zachovana.

Binarni

opozice

- Stihlost modelek vs. plnostihlost modelek

- make-up modelek je pfirozeny, nicméné modely vynikaji vyraznymi
extravagantnimi prvky, vytvafejici kontrast mezi jemnosti liceni
a vizuadlem modeld.

- Lisa méa na sob¢ uzaviené kotnikové boty, zatimco modelky vynesly

oteviené stfevice na vysokém podpatku.
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Obrdazek 55 — Burgundy model
(Zdroj: Victoria's Secret, 2024)

5.3.2 Unwrap The Magic

Segment Slo 11 modelek, pficemZ prezentace modelli byla doprovazena skladbou
Believe od interpretky Cher, jez zahajuje svym péveckym vystoupenim piehlidku segmentu.
Prvni zabér kamer je upfen na vokalistky (viz obr. 56 [30:58]). Nasledné se LED obrazovky

rozeviou a Cher vstupuje na scénu za doprovodu koutové clony (viz obr. 57 [31:50]).

Interpret

Jak vizualné zachycuje obrazek 58, Cher je odéna v celo¢erném modelu zdobeném
stiibrnymi tfpytkami. Horni ¢ast tvofi top s dlouhymi rukavy a charakteristickym vazanim
uprostied, zatimco dolni ¢ast predstavuji kalhoty s kapsami. Outfit doplituje uzaviena ¢erna
obuv a stfibrné dopliky, v€etné mikrofonu zdobeného krystaly. U liceni je kladen dliraz na

o€i, jez jsou ordmovany ¢ernou tuzkou.
Hudba

Skladba se vyznacuje tane¢nim tempem, kdy tvodni melodicka linka je jemna
a postupné se rozviji do vyrazného tanecniho rytmu, pfi¢emz tento vyvoj reflektuje gradujici
dynamiku skladby. Vokalni projev je charakteristicky vyuZzitim Auto-Tune efektu dodéavajici
hlasu specifickou syntetickou kvalitu. V refrénu se vokdly zesiluji a harmonizuji. Pisen je

interpretovana v anglickém jazyce.
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Obrazek 56 — Zacatek segmentu Unwrap The Magic-vokalistky
(Zdroj: Victoria's Secret, 2024)

Obrazek 57— Zacatek segmentu

Unwrap The Magic-Cher
(Zdroj: Victoria's Secret, 2024)

Obrazek 58— Model Cher
(Zdroj: Richards, 2024)
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Modely

-dominantnimi barvami modeli jsou Cervena, bild, Cernd a zlata
Barevnost a stfith | -push-up podprsenky, kalhotky stfizeny do brazilek-nékteré bokové
ajiné do V, body

Motivy/symboly | -masle, motyli kiidla (viz obr. 59 [36:07])

-dopliikky na zadech ve tvaru stuh v pohybu (viz obr. 60 [34:16]), masli,
kiidla z ndpisu Victoria's Secret

-¢erveny kozich, dlouha sukné se vzory masle (viz obr. 62 [35:20])
Doplnky/kiidla | - dopliky zahrnuji Cervené tipytivé prvky ¢i stiibrné kruhové nausnice.
-oteviené¢ boty bud’ v Cervené nebo stiibrné varianté s ptipadnymi

ozdobami.

Materialy -¢ervena krajka, satén, lehky plast

Obrazek 59—Motyli kridla, gesto Obrazek 60— Ukazka dopliku na
(Zdroj: Victoria's Secret, 2024) zadech-stuhy v pohybu
(Zdroj: Victoria's Secret, 2024)
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Modelky

Styling vlasi, liceni

-modelky jsou pfevazné brunetky, kdy jejich vlasovy styling
vykazuje vysokou variabilitu — jsou zakomponovany jak dlouhé
rozpusténé vlasy, mikado stiihy, kudrnaté ucesy, tak precizné

vycesané culiky.

-licent je pfirodniho charakteru-sjednocena plet’, ocni stiny télové

barvy a lesk ¢i rténka v barvé rta.

Postava, vék, etnicita

modelek

-postava modelek se vyznacuje Stihlosti s vyrysovanymi bfiSnimi
svaly, jsou rovnéz zapojeny plnostihlé modelky (viz obr. 61
[34:58]).

-v€k modelek pohybuje od 25 do 40 let.

-etnicita modelek je na prvni dojem stejnd, nicméné jsou

integrovany modelky tmavsi barvy pleti (viz obr. 62).

Chtize a gesta

modelek

-chtize modelek je ladna a soucasné sebevédoma.

-ukazovani gest prsty (viz obr. 59), usmévy, mrknuti do kamery
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Obrazek 61— Plus size modelka
(Zdroj: Victoria's Secret, 2024)
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(Zdroj: Victoria's Secret, 2024)

Kamery a strih

Kamery jsou zejména statické, s vyjimkou boc¢ni kamery zabirajici modelku
z profilu. Pfi jejim pohybu k zavéru mola je zabirana celni kamerou. Obcasné stiihové
sekvence zobrazuji Cher, avSak primarni zamé&feni zlistivd na modelkach. Lze rovnéz

zaznamenat, Ze kamera snimd del$i ¢asové sekvence, tudiz stfih neni tak Casty.

Svétla a specialni efekty

Svételné aranzma slouzi predevsim k zajiSténi viditelnosti interpretky a modelek,
piicemz soucasné podtrhuji rytmickou dynamiku skladby. Pti refrénu dochazi k pulzujicimu

efektu, kdy svétla v pravidelnych intervalech problikéavaji.

Zvoleni barevnosti a motivii na LED obrazovkach

Na LED obrazovkach se stiidaji barevné kompozice cerné a zlaté, kdy ¢erna barva
piedstavuje pozadi a zlatd se zobrazuje v podobé kruhovych prvkil (viz obr. 63 [34:05]).
Nésledné dochézi k piechodu na barevné prvky vypadajici jako polarni zafe (viz obr.

64 [34:40]). V priibéhu segmentu se zminéné vizualni motivy stiidaji a vzajemné prolinaji.
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Obrazek 63 — LED obrazovka segmentu Unwrap The Magic
(Zdroj: Victoria's Secret, 2024)

g

Obrazek 64 — LED obrazovka segmentu Unwrap The Magic-
Poldrni zar

(Zdroj: Victoria's Secret, 2024)
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Konotace

Nazev a jeho

propojeni s

-pisen ,,Believe” se zaméiuje na otazku viry v lasku po nestastné lasce.

V pozdgjsi fazi textu dochézi k odhalent, Ze je pro n&j !, az piili§ dobra “ nebot’

jejich vyznamy

hudbou zjistila, ze vztah nevyzaduje obétovani jeji osobni sily nebo sebetcty
(Bloom, 2014).
-motiv. masli souvisi s ndzvem "Unwrap the Magic", jelikoZ masle jsou
dominantnim prvkem na modelech. Masle evokuji darky obsahujici ptekvapeni.
Modely a

Soucasné jsou vnimany jako symbol zenského osvobozeni, jelikoz mohou
pfipominat tlak, kterému Zeny na pracoviStich museli celit (iRozhlas, 2024).
Skute¢nost se vztahuje na text pisné, ktera obsahuje ¢asti hovoftici o osvobozeni

od partnera.

Gesta ajejich | -gesto Adriany Limy (viz obr. 59) symbolizuje vnasi kultufe mir
konotace (Erv Pojistovna, 2024). V kontextu segmentu gesto konotuje smifeni se se situaci
v kontextu ve vztahu a sam se sebou.
segmentu
-kruhy na LED obrazovkach konotuji blikajici svétla
-polérni zate symbolizuje mnoho vyznamii-skandindvska bajeslovi ji povazuji za
LED odraz §tith Valkyr na cesté do Valhally. Inuité v Gronsku ji vnimaji jako svétlo
obrazovky z tiSe mrtvych, kdy véfi, Ze zmény v jejim jasu signalizuji pokus zesnulych pratel
o komunikaci s Zzijicimi pfibuznymi a jejich mozny piechod na onen svét
(Zvardon a Pech, 2022).
-symbolika zmén v doplncich na zddech modelek: stuhy evokujici chaos, masle
predstavujici transformaci a pozitivni symbol, a kozich symbolizujici teplo
Syntagmaticka | @ ochranu, coz ukazuje pfechod od chaosu k harmonii, od nepohodli k bezpeti
rovina a pohodli (Fur Outlet, ©2025).

"' maybe I'm too good for you
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-v je segmentu hojn¢ vyuzito znamych supermodelek, jakymi jsou Adriana Lima,

Gigi a Bella Hadid, ¢i Candice Swanepoel. Soucasné jsou v segmentu zastoupeny

Paradigr'natické 1 mén¢ znamé modelky. Pokud by byly supermodelky substitovany jinymi

rovina modelkami podobnych télesnych proporci, nedoslo by k vyrazné zméné
celkového tématu segmentu, jelikoz dominantnim prvkem je spodni pradlo
a specifické doplnky na zadech.
-uzaviené ¢erné boty Cher kontrastuji s otevienymi ¢ervenymi botami modelek.
-kontrast mezi spofe odénymi modelkami jen ve spodnim préadle a pln¢ oble¢enou

Binamni interpretkou.

opozice -plnostihlé modelky v kontrastu $tihlych modelek.

-velmi rychlé tanecni pohyby tane¢nic v kontrastu elegantni ale sebevédomé

chtize modelek.
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6 VYHODNOCENI

6.1 Komparace

V ramci prace byly analyzovany tfi moddni piehlidky znacky Victoria's Secret
zamefujici se na specifické segmenty z let 2016, 2018 a 2024. V komparativni analyze
nebyly zahrnuty vSechny znaky a motivy zkoumané v sémiotické analyze jednotlivych
segmentli, nebot’ hlavnim cilem bylo pfedev§im porovnat prvky, které mély v rdmci
segmentu vyrazné symbolické propojeni na téma, byly na prvni pohled odlisné, explicitné
na sebe odkazovaly, ¢i se od sebe vyrazné liSily, pficemz bylo nasledné vysvétleno, v ¢em
konkrétné tyto rozdily spocivaji. Z hlediska symbolickych prvka bylo zdlraznéno, jak
vypadal jejich postupny posun a proména v prabéhu let v ptipadé, ze doslo k vyuzivani

raznych symbolickych vyznamu v zavislosti na tématu segmentu.

Naésledujici kapitoly se zamétuji na porovnani pouzitych vizualnich a symbolickych
prvka ve vybranych segmentech, s diirazem na zmény pted a po rebrandingu. Kromé toho
jsou komparovany a analyzovany pifipadné zmény v hudbég, kamerovych zabérech a LED

obrazovkach.
Denotace
Hudba

V letech 2016 a 2018 byla hudebni slozka charakteristickd vysokou mirou dynamiky
a rytmic¢nosti. Hudba kombinovala synchronni 1 asynchronni prvky, vyuzivany byly jak
tradicni hudebni néstroje, tak elektronické prvky, pficemz dynamické kontrasty hraly
vyznamnou roli. Texty byly odprezentovany v anglickém jazyce, az na par Spanélskych slov

v pisni Vertigo segmentu The Road Ahaed.

Oproti tomu v roce 2024 doslo k vyraznému posunu k pIné elektronické hudebni
produkci. Hudba vykazovala minimdlni dynamickou variabilitu a byla zalozena na
konzistentni rytmické struktute. Diraz byl kladen na technologicky modifikovany zvuk,
syntetické zvukoveé efekty a tane¢ni rytmickou strukturu, pficemz mohla byt pozorovana

vyhradné synchronicita. Texty byly odzpivany vyhradné v anglickém jazyce.
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Z komparace vyplyva, ze v letech 2016 a 2018 byl hudebni doprovod dynamictéjsi,
variabiln¢jsi a kombinoval tradi¢ni i elektronické prvky, zatimco v roce 2024 doslo k posunu
k pln¢ elektronickému zvuku s minimalni variabilitou a dominantnim tanecnim rytmem.
Tento trend indikuje, ze znacka se snazi drzet aktualnich hudebnich stylt, ¢imz reflektuje
soucasné preference v popularni hudbé. Rovnéz vyplyva ze znacka vyuziva pisné, které jsou

v predevsim v anglickém jazyce.
Interpreti

V letech 2016-2018 vystupovaly interpretky jako Lady Gaga, Bebe Rexha a Halsey.
Lady Gaga vynesla romanticky vizual kooperujici s romantickych naddechem segmentu.
Bebe Rexha méla na sobé velmi vyrazny rtizovy model, pfi¢emz byla soucasti segmentu
PINK zamétujici se na mladé Zeny a Halsey predstavila model plny pirek, kdy byla soucésti

segmentu, ve kterém dominantnim prvkem modelt byla pirka.

V roce 2024 Lisa zvolila krajkované kalhoty a body s kvétinovym motivem, pti¢emz
dominantnim prvkem byla prihlednd kiidla obsahujici tvary rtzi. Model odrazel estetiku
modeld. Cher vynesla ¢erny outfit posety tipytkami zahrnujici kalhoty a top s dlouhymi

rukavy a vazanim vptedu.

Z komparace vyplyva, ze modely interpreti Victoria’s Secret Fashion Show
konzistentné reflektuji tematickd zaméfeni jednotlivych segmentd, a to jak z hlediska stylu,
tak 1 z celkové vizualni estetiky. Tento fakt potvrzuje schopnost znacky efektivné propojit
tematiku segmentu s vybérem interpretd, ¢imz demonstruje svou promyslenou koncep¢ni

strategii a cit pro vizualni a obsahovou koherenci.
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Modely

Prvek

2016, 2018

2024

Barevnost a stiih

-vyrazné barvy odrazejici téma

segmentu

-push-up podprsenky, spise vyuzity
brazilky, korzety, body, kalhotky
krat’askového stfihu (hlavné

u segmentu PINK)

Obrdzek 65 — ukdzka kalhotek
s nizkym pasem segmentu Mountain

Romance
(Zdroj: Dentell, ©2023)

-barvy odréazi téma segmentu

-brazilky, push up podrpsenky, vice
vyuzito body, stfihu kalhotek
s vysSim pasem a kalhotek

krat’askového stfithu

Obrazek 66 — ukazka krataskovych
kalhotek segmentu segmentu Atelier

(Zdroj: Shaked, ©2023)

Dopliky

-ktidla, pefi, kreace na zadech
(viz obr. 67) Sperky, doplnky

v odévech

Obrazek 67- Ukazka doplitku na zadech
modelech na VSFS-2016(Zdroj: Every
Look From The 2017 Victoria's Secret

Fashion Show Straight From The
Glittery Runway, 2017)

-ktidla, kreace na zadech modelek
(viz obr. 68 [35:09]), dopliiky ve

formé riznych kust obleceni.

L8

| { )
_—
Obrazek 68- Ukdzka dopliku na

zadech modelech na VSFS-2024
(Zdroj: Victoria's Secret, 2024)
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Prvek 2016, 2018 2024
-uzaviena obuv -oteviena obuv-obCas se objevi na
obuvi doplnék kiidel

Dopliiky

-m\\\\\\\\\\\\\“\\\

(Zdroj: Yang, 2018) (Zdroj: Granger, 2024)

Obrazek 69- Ukdzka uzaviené obuvi | Obrazek 70- Ukdzka oteviené obuvi

segmentu PINK segmentu Unwrap The Magic

Porovnéani ukazuje, Ze barevna paleta jednotlivych kolekei je v souladu s jejich
tématy, coZ naznacuje, Ze znacka si uvédomuje symboliku barev a jejich vyznam
v komunikaci. Stfih spodniho pradla se v prubéhu rebrandingu promeénil — zatimco dfive
dominovaly nizké bokové kalhotky, po rebrandingu se vice objevuji modely s vy$$im pasem
a kratdskovym stfithem. Tato zména signalizuje snahu oslovit $irSi spektrum zakaznika
s riiznymi té€lesnymi typy. VyuZiti materialll a jejich symboliky zlstava (pfedevsim vyuziti
kvétin), pricemz materidly odpovidaji segmentu a cilové skupiné jednotlivych kolekei.
Ikonickym prvkem piehlidek Victoria’s Secret jsou dopliiky na zaddech modelek (predevsim
ktidla), jez se objevuji jak pfed rebrandingem, tak po ném. To poukazuje na intertextudlni
propojeni s historii znacky a odkaz na jeji vizudlni tradici. Kfidla se v n¢kterych piipadech
promitaji 1 do detailti (obuv modelek), coz zdiiraznuje kontinuitu znacky. Materidly ozdob
na zadech modelek vyznacuji po rebrandingu promény v texturach, tvarech a materidlech,
kdy urc¢ité zmény v modelech, jako rozdilny stfih kalhotek a vyuziti vétSsiho poctu body

naznacuje evoluci znacky.
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Modelky

Prvek

2016, 2018

2024

Styling vlasu, li¢eni

-voln¢ rozpustény, stejny styl,

hol¢ stfihy, kudrnaté vlasy

-ptirodni jednoduché liceni

charakteristického stylu viasu
VSF'S — segment Mountain
Romace
(Zdroj: Victoria's Secret
Angels, 2016)

-rozmanitost v ucesech-mikado,
vysoko ¢esany culik, kudrnaté

vlasy

-jemné piirodni liceni

Obrazek 72- Ukdzka rozdilného
ucesu VSFS roku 2024 -segment
Unwrap the Magic
(Zdroj: Victoria's Secret, ©2025)

Postava, vék, etnicita

modelek

-velmi §tihlé postavy
s vyraznymi bfiSnimi svaly,

etnicka diverzita

-duraz na mladost modelek

Obrazek 73- Ukazka klasicke
modelky VSFS (Yang, 2018)

-modelky diferencované
v télesnych proporcich, vétsi

etnicka a vékova diverzita

Obrazek 74 - Ukdazka plus size
modelky (Sanchez, 2024)
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V priibéhu let 1ze pozorovat rozdily v télesnych proporcich, etnicité¢ a vékovém
spektru modelek, coz odrédzi rostouci diiraz na inkluzivitu a diverzitu. Tento vyvoj je také
patrny v pfistupu k vlasovému stylingu. Modelky ve vSech rocnicich vykazovaly
sebevédomou chtizi, kterd byla Casto doprovazena gesty reagujici na texty pisni, véetné
posilani polibki. Tento prvek naznacuje, Ze znacka skrze své modelky komunikuje hodnoty
jako sebevédomi, optimismus a zenskou sexualitu. Nicméné v letech 2016 a 2018 byly
z prehlidky show. Naopak v roce 2024 doslo k ur¢itému zklidnéni a ptehlidka plsobila spise

jako mddni udélost nez typicka, energicka show, jez charakterizovala ptedchozi ro¢niky.

Kamery a strih

Mezi lety 2016 a 2018 byla kamerova technika zamétena na dynamické a energické
zabery, pricemz stiihy byly Casté a rychlé, s diirazem na variabilitu thli. Modelky byly
snimany z boku pfi chlizi po mole, kdy vzdy na konci mola kamery zabiraly celou postavu.
Objevovaly se také pohledy na zadni perspektivu modelek a nékdy i zabéry z kamerového
jetabu poskytujici celkovy pohled na show. Interpretky byly zachycovany kontinualné pti

zpévu, s plynulym pfechodem pozornosti mezi nimi a modelkami.

V roce 2024 doslo ke zméné, kdy dynamické stithy a casté zmény kamer byly
nahrazeny del§imi zab&ry. Kamera se pohybovala minimalné, interpretky byly snimany spise
sporadicky a primarni diraz byl kladen na modely a modelky. Stiihy byly hladké

a nenapadné, s minimem rychlych ptechodd.

Z komparace je ziejmé, ze mezi lety 2016 a 2018 byly dominantni rychlé stfihy
a ruznorod¢ uhly zabéri a pohyb kamer byl aktivni. AvSak v roce 2024 se strategie posunula
smérem k minimalismu, pfi€emz stfihy byly méné Casté, zabéry delsi a klidnéjsi. Kamera se

pohybovala minimalné.
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Svétla a specialni efekty

Roky 2016 a 2018 se vyznacovaly vysokou intenzitou svétel a Sirokou paletou barev.
Svételné zmény byly synchronizovany s hudebnimi pfechody, pfedev§im béhem refrénu.
Kourovy efekt byl v roce 2016 vyuzit pouze na zacatku, avsak v roce 2018 pusobil po celou

dobu segmentu a na konci mola byl doplnén o fén.

Prehlidka roku 2024 obsahovala nizsi barevnou variabilitu a svétla nebyla vyraznym
doplinkem show, pouze zajistovala viditelnost. Nicméné s piichodem refrénu pisné€ byla jeji
dynamika podpotfena svétly. Specidlni efekty, jako kouf, byly vyuzity pouze na zacatku

segmentu a v dal§im prubehu prehlidky uz vyuzity nebyly.

Lze vycist, Ze mezi lety 20162018 byla vizudlni stranka ptehlidky zaméfena na
dynamiku, barevnost, zatimco v roce 2024 doslo ke zjednoduseni a umirnénosti vizualnich
prvki. Tento posun naznacuje zménu, kdy je kladen diiraz na sofistikovanost, piirozenost

a minimalismus namisto intenzivni show plné efekta.

LED obrazovky

V letech 2016 a 2018 byla vizualni slozka vyrazné€ doplnéna projekcemi na LED
obrazovkach zobrazujici symboly a motivy, kdy pravé projekce rtiznych obrazl slouzila
k posileni zaméteni jednotlivych segmentli. Naopak v roce 2024 doslo k redukci obrazcti na
LED obrazovkach, jelikoz byly pouZzity pouze minimalisticky k podpotfe barevné atmosféry
skrze jemné pfechody a tlumené svételné efekty. Ten posun 1ze vnimat jako zaméteni se na

vetsi sofistikovanost piehlidky (viz obr. 75 [03:02], 76 [26:12]).
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Obrazek 76 -Ukazka
minimalistického pojeti LED
obrazovek roku 2024
(Zdroj: Victoria's Secret, 2024)

Obrazek 75- Ukazka vyuziti
motivit a symbolu na LED
obrazovkach roku 2016
(Zdroj: VRON, 2016)

Konotace

Segmenty z let 2016 a 2018 byly vyrazné spojeny s tématy svobody, dobrodruzstvi
a mladistvé energie, ale také s motivy zrazené lasky. Tyto hodnoty byly podpofeny teplymi
barvami, které nejen symbolizovaly radost a energii, ale také Zenskou jemnost, stalost
a uzemnéni. Vizualni symbolika, v€etné riizi, konotovala znovuzrozeni a vé¢nost, a barevna
paleta vyzafovala mladistvou energii a silu. Modelky, jejichZ gesta a vyrazy vyjadfovaly
otevienost, pratelskost a zenskou energii, podpofily dojem svobody a procesu seberealizace.
V kontrastu k témto dynamickym a mladistvym motiviim, segmenty z roku 2024 si
zachovavaly introspektivni ton, avsak se siln¢jSim dlirazem na Zenskou sexualitu, vasnivost
a silu. Modelky v krajkach, zejména v cerné a Cervené barvé ztvarnily eleganci, sexualitu,
rebelii a autonomii vytvarejici obraz silné a sebevédomé zeny, coz souvisi s postupnou

proménou zeny ve spolecnosti, kdy zeny maji vice a vice silnéjsi hlas.
Nazev a jeho propojeni na text.

Pisné z1et 2016 a 2018 symbolizovaly osobni riist, svobodu, zradu a nejistotu. V roce
2024 se vsak hudba a pisn¢ stavaji silnym ndstrojem pro vyjadieni nabyté sebevédomi
a prijeti vlastni sily. Téma zrazené lasky je stale pfitomno, nicméné je kontextu zamétujici

se na transformaci a znovuvybudovani silného, nezavislého ja.

Vybrané texty a jejich propojeni na nazev segmentu vykazovalo v kazdém roce
vyraznou symboliku, respektive napojeni nejen na ndzev ale predevSim na modely
predvadéné na moddni ptehlidce coz podporuje mysSlenku, ze znacka si je védoma

symbolickych vyznamu znak.
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Modely a jejich vyznamy

V letech 2016 a 2018 se symbolika modelll soustiedila na témata sily, romantiky
a mladistvé energie. V roce 2016 modely reflektovaly tradicni japonskou symboliku
spojenou s moudrosti, ochranou a prosperitou. Kvétiny, zejména rize, evokovaly lasku,
nevinnost a zivotni silu, pfiCemz jejich mytologicky pivod spojoval motiv rizi se
znovuzrozenim. V roce 2018 kolekce PINK stavéla na mladistvé atmosféte, pficemz ptidala
vice prvkl lezérnosti a uvolnénosti. Oversized obleceni, sportovni prvky a dopliky

zdirazinovaly dynamiku a svobodu.

Rok 2024 prinesl posun ve vnimani zenskosti a sily. Modely odrazely emancipaci
a hlubsi emocionalni vyznamy. Masle evokovala piekvapeni, radost. Rovnéz symbolizovala
zenské osvobozeni od spolecenskych tlaki. K tomu se ptidal motiv motylich kiidel

ptredstavujici zacatek a vnitini silu.

Ve srovnani s lety 2016 a 2018, kdy byla Zenskost prezentovana jako nézna
a romantickd, rok 2024 predstavuje zenu jako silnou, sebevédomou a nezavislou bytost,
ktera si uvédomuje svou hodnotu a neboji se ji projevit. Celkoveé vyvoj modeli mezi lety
2016, 2018 a 2024 odrazi promeénu vnimani zenskosti ve spolecnosti. Zatimco diivé;jsi
ptehlidky oslavovaly mladistvou vitalitu, romantiku a klasickou krasu, soucasnéa kolekce

zdiiraznuje silu, emancipaci a hlubsi emocionalni rozmér Zenské identity.
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Syntagmaticka rovina

Porovnani syntagmatickych rovin piehlidek znacky Victoria’s Secret v letech 2016,
2018 a po rebrandingu v roce 2024 ukazuje vyvoj od emocionality k jasn¢ definovanym

symbolickym a vizualnim zménam.

V roce 2016 byla syntagmaticka rovina zaméfena na postupnou proménu a nabyvani
sebevédomi, kdy hudba vykazovala faze sebepoznani a kulturniho Soku. Vizudlni prvky
vyjadiovaly obavy a nejistotu, piechdzejici v osvobozeni a pfijeti nové identity. Rovnéz
vyuziti kvétinovych kiidel ménici se v ptaci odraZely individudlni rhst Zenskosti. V roce
2018 byla syntagmaticka rovina dominantni ve vizudlni gradaci, nebot’ se modely postupné
vyvijely od jednoduchych tvari k extravagantnim andélskym kiidlim symbolizujici

nartistajici pocit svobody.

Po rebrandingu v roce 2024 doslo k posunu k vétsi symbolické hloubce. Prehlidka
zaCinala monochromatickymi ¢ernymi tény, jez se menily v bohat$i barevnou paletu
vytvarejici dynamiku a vizualni intenzitu. Symbolika dopliikd se poménovala od stuh,
evokujicich chaos, pfes masle pfedstavujici transformaci, az po koZich naznacujici ochranu
a bezpec¢i. Zminény narativ miZe rovnéZz odrdZet rebranding a transformaci znacky, tedy
prechod od piedchozi okazalé extravagance k tlumen¢j$Sim a pohodInéj$im modelim. Diky
tomu se znacka odpoutala od emociondlnich a vizualnich vypravéni ke strukturovangjSimu

pojeti sebevédomi a transformace.
Paradigmaticka rovina

V letech 2016 a 2018 se Victoria's Secret soustfedila na tehdejsi standart krasy
reprezentovanymi $tihlymi modelkami riznych narodnosti, jako naptiklad Elsa Hosk, Ming
Xi, Alessandra Ambrosio a Adriana Lima. Tento vybér modelek odrazel zaméteni na ideal
"and¢€lské" krasy, kde narodnost modelek spise dopliovala celkovy kontext segmentu, nez
ovliviovala jeho podstatu. Symbolika v roce 2018 se mirn¢ zménila smérem k mladistvému
a sportovné-lezérnimu stylu a stale zstaval diraz na Stihlost a jemnost modelek, a zdména

modelek s podobnymi parametry by nezménila celkovy charakter prehlidky.

V roce 2024, po rebrandingu, se Victoria's Secret presunula k vyrazné
inkluzivnéj$imu piistupu. Modelky s riznymi télesnymi proporcemi a etnickymi ptivody se
staly soucasti hlavniho proudu, coz ptedstavovalo zasadni zménu od ptedchozich let. Tento

posun reflektoval §irSi definici krasy, ktera zahrnovala nejen Stihlost, ale 1 rizné typy téla
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a etnické identity. I kdyz by vyména modelek za jiné s podobnymi parametry nevedla
k zasadni zméné v ramci celkového tématu, diraz na diverzitu a inkluzivitu zustava
klicovym prvkem komunikace znacky. Tento posun ukazuje, jak se znacka ptizptsobila
soucasnym socialnim a kulturnim trendiim, coz je odrazem jeji reakce na SirSi spolecenské

zmeny.
Binarni opozice

V letech 2016 a 2018 byly binarni opozice postaveny na kontrastech mezi uzavienou
obuvi modelek a jejich spofe odénymi tély. Dale bylo patrné sttidani jemného liceni modelek
s vyraznym make-upem interpretd. V roce 2018 pak nastoupila symbolika ¢tverce a chaosu,
coz vytvarelo dalsi kontrast mezi stabilitou a dynamikou. Liceni modelek bylo jemné, avSak
jejich obleceni se vyznacovalo barevnymi, vzorovanymi modely. Binarni opozice téchto let
odrazela tradi¢ni pojeti krasy, kdy se jednalo pfedev§im o bindrni opozice zahrnujici pouze

modely a ptipadnou symboliku.

V roce 2024 doslo k zméndm v binarnich opozicich odraZejici novy smér znacky
smérem k inkluzivité. Vyrazny byl kontrast mezi $tihlymi modelkami a plnoStihlymi
modelkami, coZ poukazuje na Sirsi definici krasy zahrnujici vSechny télesné typy. Liceni
bylo pfirozené, coz bylo v kontrastu s vyraznymi extravagantnimi prvky v jejich obleceni.
Bindrni opozice v roce 2024 byla vice zamétfena na kontrast mezi riznymi télesnymi typy
a ptistupem k zenské sile a eleganci, coZ vyjadiuje novy pohled na krasu a rozmanitost,

jez znacka nyni podporuje.

Z téchto poznatkl vyplyva, ze mezi lety 2016 a 2024 doSlo k posunu v pojeti
binarnich opozic ve Victoria’s Secret Fashion Show. Zatimco diive mély spiSe esteticky
a symbolicky charakter, v roce 2024 zacaly vyjadifovat spoleCenské hodnoty, jako je
inkluzivita a riiznorodost télesnosti. Znacka tak ptesla od vizudlniho spektaklu k hodnotové

orientované komunikaci, reflektujici souc¢asné pojeti zenské krasy a sily.
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Komparace konkrétnich prvki na denotativni a konotativni drovni
Prvek Denotace 2016, Konotace 2016, 2018 Denotace 2024 Konotace 2024
2018
-cervena -cervena
-7luta/zlata -Zlutd/zlata
' h‘: -zlatd barva
hr:j symbolizuje
5 bohatstvi, moc
e | =" a uspéch (Color
e ( # H -7luta barva (huang) v ¢insting Meanings [27:59]).
B al® o o Obrazek 79- zlata
i &3 i: znamena cisate, kdy historicky | , dopliiku
o e | symbolizovala imperidlni moc | segmentu Atelier
Obrazek 77- Zluta e
na obuvi (Cinsky.com, ©2023). (Zdroj: Victoria's
segmentu The Secret, 2024) -v kontextu
Road Ahaed segmentu Unwrap
Vyuziti
b);rev (Elle) The Magic (viz obr.

Obrazek 78-
Cervenda obuv se
zlatymi detaily
segmentu The
Road Ahaed
(Zdroj: VRON,

2016)

- ¢ervena barva je
v Cinském prostiedi spojovana
s ohniem a létem, symbolizuje
zenskou silu, evokuje moc,
nebezpeci a lasku, stimuluje k
aktivité, zejména v
rozpadajicim se vztahu
(viz obr. 78 [03:14])
(Colorlak, ©2024).

Obrazek 80-
Cervend barva na
koZichu a

podprsence
segmentu Unwrap
The Magic (Zdroj:
Victoria's Secret,
2024)

80, [36:59]) Cervena
symbolizuje lasku,
vasen, sexualitu,

romantiku, touhu,

sebevédomi a viru ve

vlastni schopnosti
predevsim

v souvislosti s pisni,

hovofici o nabyti sily

po zlomeném srdci
nenaplnénou laskou

(Braam, 2025).
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Denotace 2016,

Prvek 2018

Konotace 2016, 2018

Denotace 2024

Konotace 2024

-rizove, bilé,

zluté kvétiny

-Gervené ruze

Obrazek 81-
Ukazka rizi na
modelu Lady
Gagy
(Zdroj: Lady
Gaga Performs
'Million Reasons'
& More at
Victoria's Secret
Fashion Show,
2016)

Motivy a
symboly

Obrazek 82-
kvetiny na modelu
segmentu The
Mounatin
Romance (Zdroj:
(Zdroj: Victoria's
Secret, 2016)

- Cervené ruize symbolizuji
lasku, vaseni, odvahu a jsou
posilany osobé¢, ktera je
hluboce milovana, naproti
tomu razové kvétiny
symbolizuji ptivab, radost
a nevinnost a v riiznych
kulturach maji odlisné
vyznamy — v Thajsku
znamenaji davéru, v Cing §tésti
a v Japonsku zdravi,

v zépadnich zemich jsou
propojeny s zenskosti, bilé
kvétiny predstavuji Cistotu,

pokoru a nevinnost, v asijskych
zemich vSak symbolizuji smrt
a smutek

(Bloom & Wild, ©2025).

-zlaté kvétiny

-Gerné ruze

-Gerné ruze

Ukazka rizi na
krajce-Ashley
Graham, segment
Atelier
(Zdroj Victoria's
Secret, 2024)

segmentu
Atelier
(Zdroj. E!
Online, 2024)

-Cerné ruze (viz obr.
83 [25:22])
symbolizuji lasku,
krasu, vasen,
intenzitu, hloubku
a zaroven pusobi
sofistikované
a elegantné (Venus

Et Fleur, 2020).

-zlata kvétina
v buddhismu
symbolizuje zasluhy
a Cistotu, zatimco
v hinduismu
predstavuje krasu,
prosperitu a bozZstvi

(Wisdom Lib, 2025).
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Denotace 2016,
Prvek 2018 Konotace 2016, 2018 Denotace 2024 Konotace 2024
- ptacich pera
(ptipominaji orli) -motyli kiidla
-Cist bila pera - -zlata ptaci per na ~motyli kidla jsou v
na kiidlech dusi, smrti
a znovuzrozenim
- orel je v zapadni kultufe (Schreiber, 2021,
znam svou silou, rychlosti, [36:26]).
ostfizim zrakem, vidi zivot
seshora/z oblohy, -n¢kdy
potieba pfijmout novy pohled -zlata pirka
na vyzvy v zivoté (NeoSaman, ptedstavuji svobodu
© 2011). a transformaci,
. osviceni, soucit,
9 Obrazek 85- Zlata -v kontextu segmentu The odvahu, lasku,
Dopliiky | pera segmentu ,
The Road Ahaed Road Ahaed by zlata pirka Obrazek 87 — moudrost a magii
. : Vyrazny zlaty
(Zdrgz.o.]]egjzca, evokovala transformaci osoby, dop}l)n Sk s);gm 2}1 tu (Space To
respektive dokonceni procesu Atelier Tame, 2019), coz by
(Zdroj: Victoria's
akulturace Secret, 2024) v kontextu
odpovidalo

Obrazek 86-Ptaci

pera segmentu
The Mountain
Romance (Zdroj:
Victoria's secret
angels page
,©2024)

Obrdazek 88-
Mowyli kridla
segmentu
Unwarp the
Magic (Zdroj:
Victoria's Secret,
2024)

transformaci po

rebranidngu
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secret angels
page ,©2024)

Obrazek 90-
Zelena krajka na
body segmentu
The Road Ahaed
(Zdroj: VRON,
2016)

-zelena evokuje asociace s lesy
a pfirodnim prostfedim, tato
spojitost navozuje dusevni klid
a podporuje kreativni mysleni.
Z hlediska barevné symboliky
je tmavé zelend odstinem
rovnovahy a harmonie.
(Dabadi, 2024). Na zékladé
propojeni informaci o krajce
a zelené barvé muze zelena
krajka evokovat velmi
femininni, kreativni zenu
s vnitini harmonii

(viz obr. 90. [05:47]).

Denotace 2024 Kontace 2024
Prvek Denotace 2016, Konotace 2016, 2018
2018
-rtiznobarevné -Cerna krajka
krajky na -Cervena krajka
spodnim pradle a | -krajka symbolizuje eleganci,
na celkovém silu, femininitu, tradi¢ni luxus,
modelu jemnost a sloZitost -¢erna krajka
(Willson, 2023). demonstruje
eleganci, sexualitu,
-7luté krajka mlze znacit rebelii a vzdor
o : z hlediska symbolismu barvy (Kerberova, 2023).
a (viz. Zlutd barva-barvy a jeji
vyznamy) v zépadni kultute | Obrazek 91-Krajka | _kombinace Eervené
Obrdzek 89- o na body segmetnu .
Krajka na optimismus, radost Atelier (Zdroj: barvy a krajky
podprsence v kombinaci s krajkou Victoria's evokuje vasen,
segmentu The o Secret, 2024) . )
Road Ahaed femininitu. lasku, sexualitu
Material | (Zdroj: Victoria's

Obrazek 92-
Cervend krajka na
body segmentu
Unwrap The Magic
(Zdroj: Victoria's
Secret, 2024)

(viz obr. 92, [35:10])
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Prvek Denotace 2016, Konotace 2016, 2018 Denotace 2024 Konotace 2024
2018
-posilani polibki -posilani polibka
-mrkéani do kamer -mrknuti do kamery -v kontextu
-usmev -v kontextu zkoumanych zkoumanych
segmentd (viz obr. 93. [04:20]) segmentu gesta
tato neverbalni komunikace asociuji zenskou
evokuje spokojenost, sexualitu a vasen,
Gesta pratelskost, otevienost a pfi¢emz tato

Obrazek 93—gesto

polibku segmentu
The Road Ahaed
(Zdroj: VRON,
2016)

zenskost, jelikoz se jedna
o typicka gesta pro Zeny
(Prchlikova, 2012;
Voyles, 2017).

Obrazek 94—gesto

polibku segmentu
Unwrap The Magic
(Zdroj: Victoria's
Secret, 2024)

neverbalni
komunikace
vyjadiuje emoce
a postoje, jez slova
vyjadfit nemohou

(Pollack, 2025).

Porovnani ukazuje, Ze zatimco Cervena barva v roce 2016 a 2018 symbolizovala

romantickou lasku, v roce 2024 vasen, sebevédomi a silu. Tento vyvoj v symbolice barev

reflektuje spolecenské zmény, jakymi jsou Zenska emancipace a rovnost Zen ve spolecnosti.

V letech 2016 a 2018 barevna paleta a symbolika rizi odrazela mladistvou energii

a silu. Rlze predstavovaly romantickou lasku, znovuzrozeni a vécnost. V roce 2024 se

rovnéz objevily motivy krajek a rzi, jejich vyznam byl vSak spojen s zenskou silou, energii

a sebevédomim. Tato zména symboliky odrédzi posun ve vniméani Zzeny — od néZné

a romantické k silné, sebevédomé a vasnivé osobnosti.
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6.2 Odpovédi na vyzkumné otazky

VO1: Jaké vizualni prvky, motivy a témata prevladaly v segmentech Victoria’s Secret

Fashion Show v letech 2016, 2018 a 2024?

Je patrné, ze znacka ve svych segmentech usilovala o vyuziti narativniho prvku, ktery
sjednocoval danou tématickou linii a posiloval tak celkovy koncept prehlidky. Naptiklad
v roce 2016 byl dominantnim motiv cestovani, nasledovany tématem lasky. V roce 2018 se
op¢t objevila symbolika lasky, tentokrat doplnéna o prvek mladistvé energie. V roce 2024
znacka znovu zduraznila motiv lasky, ¢imz navéazala na své piedchozi vizualni a tematické

strategie.

Z hlediska vizualnich prvkii dominovaly v roce 2016 motivy a symboly, které byly
uzce spjaty s tématy jednotlivych segmentt, kuptikladu motiv draka Elsy Hosk v segmentu
The Road Ahaed, ¢i obrovské kreace na zddech modelek v segmentu Flight of Fancy, jez
byly patrné v roce 2018. V roce 2024 se opét stala dominantnim prvkem kiidla a dopliiky na
zadech riznych tvarh a proporci. Z vizualniho hlediska se rovnéz vyrazné uplatnily krajky

na modelech. Nelze opomenout ani modelky, které se vyznacovaly plus size velikostmi.
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VO02: Jaké konkrétni prvky Victoria’'s Secret Fashion Show z let 2016, 2018 a 2024 na

sebe vzajemné odkazuji?

Jednim z klicovych prvkil, ktery se prolind vSemi ptehlidkami Victoria’s Secret
a vytvaii vizualni kontinuitu, jsou vyrazné kreace na zadech modelek, predevsim ikonicka
ktidla (viz obr. 95). Tato dominantni vizudlni slozka, v mnoha ptipadech doslova andélska,
odkazuje na tradici znacky. V roce 2024 zahajovala piehlidku Gigi Hadid s obrovskymi
kiidly a explicitné odkazovala na estetiku a symboliku pfedchozich ro¢nikti Victoria’s Secret

Fashion Show.

Obrazek 95 - Ukazky kiridel 2016/2018/2024 (Zdroj: Mishra, 2024, Stiegman 2016,
Nath, 2024)

Odkaz na ptehlidky je mozné vypozorovat ve vSech roc¢nicich skrze otevirani
a zavirani prehlidky, kdy to bylo svéfeno ambasadorkdm znacky. Mezi modelkami, které se
této role ujaly, pattily naptiklad Bella Hadid ¢i Alessandra Ambrosio. Skutecnost posiluje

vizualni kontinuitu a branding znacky.

Intertextualitu lze dale sledovat ve vyuziti zivé hudby, kterd dlouhodobé patii
k charakteristickym prvkiim piehlidek Victoria’s Secret Fashion Show a pftispiva k jejich
specifické atmosfétfe. Projevuje se také ve skutecnosti, ze znaCka konzistentné pouziva

vyhradné anglicky psané texty, ¢imz udrzuje jednotny jazykovy ramec své komunikace.
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Taktéz materidl vyuzivanych na modelech na sebe vzijemné odkazuje, nebot’ znacka
vyuziva na kazdém spodnim pradle krajku. Nicméné v roce 2016 a 2018 byla krajka spojena
s femininitou a eleganci, v roce 2024 krajka evokovala zenskou sexualitu a vasen. Roky na
sebe odkazuji i skrze barevnou paletu, respektive jsou opakovany barvy, jakymi jsou Cervena
a zlata, nicméné je zde opét vidét posun v symbolice, pficemz v roce 2016 a 2018 byla spise
propojovana i v kontextu segmentt s Zenskou silou, moci, nebezpeci a laskou, kdezto v roce
2024 je mozné pozorovat symbolicky posun, nebot barvy symbolizuji vaSen, sexualitu
a romantiku. Odkazy lze spatfit v aplikaci kvétin, specificky rizi. V roce 2016 a 2018 byly
vyuzity razové a bilé kvétiny a Cervené ruze, pricemz symbolika se tykala vasné, lasky,
puvabu aradosti. V roce 2024 byly oproti ¢ervenym razim aplikovany ruze cerné
symbolizujici sofistikovanost, intenzitu a namisto barevnych kvétin kvétiny zlaté nesouci
vyznamy bozstvi a prosperity. Modelky rovnéz vykazovaly intertextualitu v neverbalni
komunikaci, konkrétné v posilani polibkti, mrkani do kamer a v ismévech. Pfi¢emz v roce
2016 a 2018 evokovaly zenskost a pratelskost. AvSak v roce 2024 konotace této neverbalni

komunikace vyjadiovala Zenskou sexualitu a vaSen (viz obr. 96 [20:28], [12:03]).

Obrazek 96 - Ukdazka motivu, barevnosti, gest a vyuzitych materialu

(Zdroj: Victoria's Secret, 2024, Marianne.cz, 2024, VRON, 2016)

Srovnani vykazuje posun k zenské energii a sexualité, jez je reprezentovana barvami,

vyuzitim krajek a v rozdilné symbolice rizi v letech 2016, 2018 a v roce 2024.
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VO3: Jak se zménila v kontextu sémiotiky Victoria’s Secret Fashion Show po

rebrandingu znacky?

Rozdily mezi médnimi piehlidkami znacky Victoria's Secret pted a po rebrandingu jsou
patrné predevsim ve vybéru modelek a jejich reprezentaci. V 2024 byly zahrnuty modelky
reflektujici §ir$i spektrum diverzity, véetn€ plus-size modelek jakymi jsou Paloma Elesser
a Ashley Graham. Rovnéz byly zahrnuty modelky s vys§im vékem. Tento krok znaci diraz

na inkluzivitu a podporu riznorodych télesnych typt.

Dalsi zménou je 1 SirSi rozmanitost ve stfthu modeld, zejména u kalhotek, kde byly
predstaveny modely s kratdskovym charakterem a zvySenym pasem. Zména vykazuje
rozdilny pfistupu k designu zahrnujici komfortni styl, coz odrazi celkovy posun modelti od

extravaganci k pohodlnym kousklm.

V ramci vizualni prezentace piehlidek je také patrny posun ve vyuziti tcest a stylizace
modelek. Na mole se objevily modelky s riznymi typy ucest, od kudrnatych vlast po

modelky s vysokymi culiky, ale i s volné rozpusténymi polodlouhymi vlasy ¢i mikady.

Vyraznou zménu lze vypozorovat ve vyuziti LED obrazovek. Zatimco v pfedchozich
ro¢nicich byly LED panely vyuzivany k zobrazeni specifickych motivli a symbolti, v roce
2024 doslo k redukei této vizualni slozky. Obrazovky jiZ neobsahovaly grafické prvky ani
tematické vizualy, nicméné slouZily predevsim k prezentaci barevného spektra a jemnych

barevnych prechodi.

V tomto ro¢niku nevznikla Zadn4 Fantasy Bra. Interpretky vynesly ikonicka kiidla,
kterd slouzi jako jedine¢ny dopln€k jejich vystoupeni, V ptedchozich rocnicich byla
ikonickd kitidla vyhrazena vyhradné modelkam s titulem ,andilkd* znacky, coz muze
naznacovat snahu usili v rdmci explicitnéjSiho vyjadieni rovnosti mezi Zenami, coZ je

v souladu s aktualni komunikac¢ni strategii znacky zaméfenou na inkluzivitu a diverzitu.

s \‘ : - w

Obrdazek 98 - Ukazka interpretit VSFS 2024 (Clancy, 2024)
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ZAVER

Diplomova préace se zabyvala sémiotickou analyzou jednotlivych segmentii médnich
piehlidek znacky Victoria’s Secret a naslednou komparaci zkoumanych prvki v kontextu
rebrandingu znacky. Vysledky ukazaly, Ze se znacka snazi reflektovat inkluzivitu a diverzitu
zejména ve vybéru modelek a ve stfihu prezentovanych modelt. Charakteristickym prvkem
piehlidek ztistavaji dopliiky na zadech modelek, pfedevsim ve formée kiidel, které odkazuji

na jednotlivé roCniky a tematické segmenty piehlidky. Mezi dalsi Casto se opakujici znaky

patii pouziti krajek a specifickd gesta modelek.

Vyty€eného cile na pocatku prace bylo dosazeno — bylo objasnéno, jakym zpiisobem
a pro¢ symbolika v modelech hraje klicovou roli v komunikaci celkového konceptu
prehlidky. Spravné uchopeni a kontextualni zakotveni téchto symboll je zésadni pro
vysledné sd€leni. Stejny princip plati i pro préci s barevnosti, kterd vyznamné ovliviiuje

celkovy dojem a interpretaci prezentované¢ho obsahu.

Osobni pfinos autorky spociva zejména v hlubokém zdjmu o moédu a fascinaci
symbolikou barev a motivil napfi¢ riznymi kulturami. Autorku bavi hledat souvislosti mezi
jednotlivymi prvky a vysvétlovat jejich vyznam a el v rdmci prehlidek. Vyzkum nabizi
znaény potencidl k dal§imu rozpracovani — vzhledem k omezenému rozsahu prace nebylo
mozn¢é detailné analyzovat vSechny vyuzité prvky. V budoucnu by bylo vhodné zaméfit se

hloubéji na jednotlivé komponenty kazdého segmentu a jejich sémiotické plisobeni.

Rebranding znacky Victoria’s Secret demonstruje vyznam sledovani spole¢enskych
trendii a schopnosti znacky adaptovat se na proménliva ocekdvani cilové skupiny.
Nedostatecna reakce na tyto zmény muize vést k negativnimu vnimani znacky a jejimu
odmitnuti ze strany vefejnosti, jak tomu bylo u Victoria’s Secret pfed uskutecnénim

rebrandingu.
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