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Komentáře, připomínky, výhrady a náměty k práci (silné a slabé stránky): 

Autorka sa vo svojej diplomovej práci zamerala na značku Victoria’s Secret, konkrétne na 
komparatívnu semiotickú analýzu jej módnych prehliadok  v rokoch 2016, 2028 a 2024. 
Celkovo je z práce cítiť sympatický záujem autorky o zvolenú tému, ako aj jej celkový prehľad 
v danej problematike.  

Teoretická časť práce je nepomerne kratšia, ako analytická časť. Autorka sa v nej síce 
venuje teoretickému vymedzeniu problematiky so zameraním na komunikáciu v módnom 
priemysle a možnosťami funkčného využitia semiotickej analýzy v oblasti fashion marketingu, 
ale viaceré jej kapitoly a podkapitoly by si zaslúžili podrobnejšie spracovanie. Napr. 
podkapitola 1.3 a 1.4 - v praxi sa využívajú rôzne médiá a rôzne formy vizuálnej komunikácie, 
než iba tie, ktoré autorka popisuje vo svojej diplomovej práci. Podobne by mala byť 
dôslednejšie spracovaná aj podkapitola 1.5 s akcentom na proces návrhu a tvorby módnych 
prehliadok, keďže tejto oblasti sa autorka venuje v analytickej časti práce a tvorí základ jej 
semiotickej analýzy. Vzhľadom na zvolenú tému a z hľadiska metodologickej postupnosti 
práce v teoretickej časti úplne absentuje kapitola venovaná brandingu, značke a prvkom 
značky, keďže sa v podkapitole 1.7 autorka venuje procesu rebrandingu.  

V 3. kapitole Metodologie autorka jasne nedefinovala cieľ svojej práce, s. 27. Cieľom práce 
nie je realizovať analýzu a porovnať módne prehliadky. Analýza a komparácia módnych 
prehliadok sú skôr nástroje na dosiahnutie určitého cieľa, ktorý však v diplomovej práci nebol 
bližšie špecifikovaný.  

V analytickej časti práce oceňujem rozsah a kvalitu semiotickej analýzy módnych prehliadok 
značky Victoria’s Secret v rokoch 2016, 2028 a 2024 podľa jasne definovaných hodnotiacich 
parametrov. Rovnako chcem oceniť prehľadne spracovanú interpretáciu jej výsledkov 
v podobe tabuliek, kde sú jednotlivé ročníky módnych prehliadok porovnávané na základe 
konkrétnych prvkov. Osobne si však myslím, že výsledky semiotickej analýzy a interpretácia 
znakov módnych prehliadok môžu mať miestami aj subjektívny charakter, ovplyvnený 
vlastným názorom autorky a z tohto dôvodu by bolo potrebné semiotickú analýzu kombinovať 

Hodnocený parametr Váha Hodnocení
1 Naplnění tématu a rozsah práce 30 c
2 Nastavení cílů a metod práce 40 c
3 Úroveň teoretické části práce 50 c
4 Úroveň analytické části práce 50 b
5 Úroveň projektové části práce 50
6 Splnění cíle práce 60 c
7 Struktura a logika textu 40 b
8 Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a
9 Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Výsledné hodnocení 1,55 C
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s inými kvantitatívnymi, či kvalitatívnymi výskumnými metódami, na základe ktorých by si 
autorka dokázala overiť jej platnosť. 

V diplomovej práci absentuje projektová časť práce. V zásadách na vypracovanie 
diplomovej práce autorka nemá uvedené, že projektovú časť bude realizovať, preto som tento 
parameter v posudku ani nehodnotil. V každom prípade by som však ocenil, ak by mala 
diplomová práca výraznejšie prepojenie na prax, kde by autorka napr. mohla bližšie 
špecifikovať, akým spôsobom by bolo možné semiotickú analýzu využiť v procese návrhu 
a tvorby módnej prehliadky značky Victoria’s Secret, príp. módnych prehliadok iných značiek.  

Na základe uvedeného predloženú diplomovú prácu odporúčam k obhajobe a navrhujem 
hodnotenie C (dobre). 
 
Otázky k obhajobě:  

1. Definujte pojem branding, značka a popíšte z akých prvkov sa značka skladá. Na 
základe toho vysvetlite, aké špecifiká majú módne značky v procese brandingu.  

2. Akú inú výskumnú metódu by ste vedeli použiť na overenie výsledkov Vašej semiotickej 
analýzy?  

3. Akým spôsobom by bolo možné semiotickú analýzu využiť v procese návrhu a tvorby 
módnej prehliadky značky Victoria’s Secret, príp. módnych prehliadok iných značiek?  

 

Ve Zlíně dne 6. 5. 2025    Podpis:  


