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Komentáře, připomínky, výhrady a náměty k práci (silné a slabé stránky):
· Téma diplomovej práce je aktuálna a rozdelená na teoretickú, praktickú a projektovú časť. Teoretická časť má logické usporiadanie, autorka sa opiera o aktuálne literárne zdroje aj zahraničnej proveniencie. Jazykovú a formálnu stránku kazia preklepy, štylistické chyby a nezarovnanie časti textu do bloku (s.19 a 20). 
· Na splnenie vytýčeného cieľa si autorka vytýčila 2 VO, pomocou pološtrukturovaných rozhovorov a obsahovej analýzy sa snažila o jeho splnenie. Prínosom v obsahovej analýze je vyčlenenie si jasných kategórií, ktoré autorka sledovala aj u konkurenčných značkách. Bolo by prehľadnejšie, keby do komparačnej tabuľky dala aj značku, na ktorú je záverečná práca orientovaná (VS). Niektoré časti sú redundantné, zbytočne sa opakujú informácie, ktoré už boli vopred dané a to ešte aj v nie správnej kapitole. Napr. pri zhrnutí rozhovorov opäť sú všeobecné informácie o kritike značky. Kap. 8.1 je nazvaná ako Charakteristika účastníků výzkumu v návaznosti na jejich odpovědi v polostrukturovaném rozhovoru, hoci ide o opis odpovedí participantov výskumu, nie ich charakteristiku. Je škoda, že autorka nevyťažila z rozhovorov a neurobila ich analýzu podľa vopred stanoveného metodologického modelu. 
· Projektová časť sa opiera o výskumné analýzy aj teoretickú časť diplomovej práce. Za upozornenie stojí fakt, že pri použití AI pri tvorbe obrázkov chýba táto informácia (obr. 5-7). Nejde totiž iba o „vlastní zpracování“ ako uvádza autorka v práci. Autorstvo je pripisované autorovi, ale info o použití AI je potrebné deklarovať.
· Projektovej časti nechýba harmonogram kampane ako aj vyhodnocovanie úspešnosti a rozpočet s nákladmi na navrhovanú kampaň. Riziká aj limity kampane sú podrobne uvedené a je vidieť autorkin racionálny odstup a premýšľavosť.

Otázky k obhajobě: 
· Čo je dôvodom preferencie starších vizuálov s tradičným, stereotypným ideálom krásy u Gen Z, participantov výskumu?
· Keďže navrhovaná kampaň má cieliť na 15-55 ročné ženy, ako by ste doplnili komunikačné návrhy v projektovej časti hlavne pre Gen X a ktoré tradičné médiá (okrem už spomenutých) by ste pridali?
Ve Zlíně dne 29.4.2025		 				         Podpis: 


Hodnocení odpovídá stupnici ECTS: 
A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01
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Hodnocený parametr VáhaHodnocení

Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

Nastavení cílů a metod práce 40 a

Úroveň teoretické části práce 50 a

Úroveň analytické části práce 50 c

Úroveň projektové části práce 50 b

Splnění cíle práce 60 b

Struktura a logika textu 40 c

Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

Jazyková a formální úroveň práce 30 c

Výsledné hodnocení 1,43 B
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50		b		B		70		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		80		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		c		C		60		2

				Výsledné hodnocení		1.43		B		1.424		566		1.597
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