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Komentáře, připomínky, výhrady a náměty k práci (silné a slabé stránky):
Formulace výzkumných otázek (s. 31) je nejasná, bez realistické návaznosti na dosažení deklarovaných cílů práce. Pro ujasnění se jedná o VO1, která spojuje několik témat dohromady, nebo VO3, který není v daných parametrech zodpověditelný.
Teoretická část práce se opírá zejména o učebnicové texty, chybí současné práce o marketingu médií. Základní principy marketingu tak nestojí na velmi staré a výzkumně nepotvrzené, ale vyvrácené teorii A. Maslowa (srov. s. 15), pokud by tomu tak bylo, pak by většina voleb konzumentů byla velmi konzervativních. Dalším, ale menšinovým, zdrojem jsou pak spíše populární texty, který jsou spíše nekritickými názory na vybrané problémy.
Metoda volby výzkumného vzorku není dobře zdůvodněná (s. 34). Proč bylo třeba použít snowball sampling? Byla populace nedostupná? Proč byl využit cílený výběr? Na základě čeho byl cílený a jak to bylo zdůvodněno?
Analytická část je postavena na kvantitativním výzkumu nahodile (bez dobré metody) vybraného vzorku a dvou rozhovorech. Nejsou provedeny žádné pokročilejší statistické analýzy, pouze základní popisné. Předložené rozhovory nejsou hlouběji studovány a získané závěry jsou velmi obecné povahy. Není zřejmé, proč byly osloveni na rozhovory právě dní respondenti. Analytická část tak neposkytuje dobře zdůvodněný základ pro další návrhy.
V tomto ohledu je předložený projekt bez jasného základu ve výzkumu. Předložené návrhy jsou spíše dány současnou praxí jiných medií. (Nejedná se tedy nutně o špatné návrhy, ale o nedostatečně zdůvodněné návrhy v rámci této práce.)
Otázky k obhajobě: 
· Proč byl využit cílený výběr? Na základě čeho byl cílený a jak to bylo zdůvodněno? Proč bylo třeba použít snowball sampling? Byla populace nedostupná?
· Byly zjištěny nějaké vztahy v rámci získaných kvalitativních dat? Např. korelace mezi oborem, motivací a sociálními sítěmi nebo jiné?
· Proč nejsou v offline aktivity zahrnuty v odhadovaném rozpočtu a jaké jsou na ně odhadované náklady?
V Brně dne 05. 05. 2025				Podpis:


Hodnocení odpovídá stupnici ECTS: 
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Hodnocený parametr VáhaHodnocení

1Naplnění tématu a rozsah práce 30 B

2Nastavení cílů a metod práce 40 C

3Úroveň teoretické části práce 50 D

4Úroveň analytické části práce 50 D

5Úroveň projektové části práce 50 C

6Splnění cíle práce 60 C

7Struktura a logika textu 40 B

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 D

9Jazyková a formální úroveň práce 30 A

Výsledné hodnocení 1,97 C
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		B		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		C		C		80		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		D		D		200		2.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		D		D		200		2.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		C		C		100		2

		6		Splnění cíle práce		60		C		C		120		2

		7		Struktura a logika textu		40		B		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		D		D		160		2.5

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		A		A		30		1

				Výsledné hodnocení		1.97		C		1.963		988		2.203
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