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Hodnocený parametr Váha Hodnocení

1 Naplnění tématu a rozsah práce 30 A

2 Nastavení cílů a metod práce 40 A

3 Úroveň teoretické části práce 50 A

4 Úroveň analytické části práce 50 C

5 Úroveň projektové části práce 50 B

6 Splnění cíle práce 60 A

7 Struktura a logika textu 40 A

8 Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 A
9 Jazyková a formální úroveň práce 30 A

Výsledné hodnocení 1,28 B  

Komentáře, připomínky, výhrady a náměty k práci (silné a slabé stránky): 

Na práci je vidět osobní zaujetí studenta pro danou problematiku. Teoretická část pokrývá 
témata v dalších kapitolách, analytická část úspěšně kombinuje metody k zodpovězení 
výzkumných otázek. Provedení výzkumů je relevantní a pečlivé.  

Jako problematický vnímám výběr respondentů výhradně na straně škol, a nikoliv na straně 
veřejnosti/rodičů. Známe tedy pohled pouze jedné strany, známe jejich potřeby, ale neznáme 
„potřeby“ cílové skupiny. S tím pak úzce souvisí také projektová část, která je i díky zapojení 
celého týmu opravdu precizní a kreativně pojatá… ocenila bych však, kdyby bylo více 
pozornosti věnováno měření výsledků kampaně – kde je uvedeno, že se bude jednat o 
kvantitativní výzkum bez specifikace respondentů.   

Otázky k obhajobě:  

1. Z výzkumu z pohledu škol vyplývá poněkud idealizovaná představa, jak všichni 
zaměstnanci školy jsou naplnění prací a kontaktem s dětmi. Celá řada rodičů však má 
s pedagogy i nepedagogickými pracovníky negativní zkušenosti (uplatňování moci, 
šikana, demotivační přístup k žákům apod.). Pracuje kampaň i s těmito tématy?  

2. Jaká jsou omezení při komunikaci školy na sociálních sítích? Například celá řada rodičů 
si nepřeje zveřejňování fotografií jejich dětí – jak lze i přes to na sítích efektivně 
komunikovat?    

3. Prosím osvětlete, jak budou změřeny výsledky kampaně, když teď nemáte k dispozici 
výzkum na straně veřejnosti, s kterým byste porovnali výsledky toho budoucího 
šetření. Pokud tedy správně předpokládám, že respondenty šetření v kapitole 16.5 
budou zástupci veřejnosti, nikoliv škol…   
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