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Komentare, pfipominky, vyhrady a naméty k praci (silné a slabé stranky):

Predlozend praca je po formalnej strdnke spracovana désledne, s dodrzanim Struktiry a
pozadovaného rozsahu. Autorka preukazuje dobru orientdciu v teoretickych konceptoch a
navrhuje praktické riesenia, ktoré maju potencidl uplatnenia v praxi.

Slabinou prace su metodika a analyticka Cast, ktora je miestami zbyto¢ne roztahana, zméatocne
Strukturovand a nedostatocne prepojena s vyskumnymi otazkami. Chyba tu jasné premostenie
medzi vyskumom a navrhom rieseni.

Ciele su definované, aviak metodicka ¢ast je nelimerne rozsiahla. Cast 5.1 mohla byt vyrazne
skratena alebo presunuta do jednej z predchadzajucich teoretickych ¢asti.

Nadpisy nie vidy odzrkadluju obsah (éast 5.5.1).

Prakticka Cast je rozsiahla, ale pretazena zbytocnym opisovanim niektorych pasazi.

Odpovede na vyskumné otazky nie s dostatoCne jasne prezentované — vid str. 61, kde chyba
prepojenie na VO a vysledky su vSeobecné.

Projektova cast je vizudlne a obsahovo dobre spracovana. Autorka preukazala schopnost aplikovat
teoretické poznatky na navrh stratégie. Oceniujem vyuZzitie digitalnych nastrojov, ako aj realisticky
pohlad na rozpocet a nacasovanie.

Jazyk je prevaine odborny, ale miestami redundantny a prilis popisny.

Formalna Uprava je v poriadku, niektoré kapitoly by si vSak zasluzili vacsiu jazykovu editaciu.

Otazky k obhajobé:

1. V analytickej ¢asti porovnavate viaceré marketingové ndstroje. Na zaklade ¢oho ste urcili, ktoré z
nich st najvhodnejsie pre spolo¢nost Electro-Magnetic?

2. Vo Vasom navrhu spominate rozsirenie komunikacie na socialnych sietach. Aké konkrétne
obsahové formaty a témy by ste odporudili zamerat sa pre B2B zdkaznikov v tomto sektore?

3. Preco je v &asti 5.5.1 na str. 37 uvedeny nadpis o otazkach ,Ciastkové ciele a otazky*, ked
samotné otazky v texte chybaju?

Ve Zliné dne 8. kvétna 2025 Podpis: doc. PhDr. Dagmar Weberova, Ph.D. MBA, v.r.

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D =2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



