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Komentare, pfipominky, vyhrady a naméty k praci (silné a slabé stranky):

e PfedloZeny diplomovy projekt se zabyva aktudlnim tématem modernich technologii —
prediktivni umélou inteligenci (Al) a analyzou pozornosti, které jsou v sou¢asnosti velmi
relevantni v oblasti digitdlniho marketingu. Navic je z prace znat osobni zdjem a nadZeni
autora.

° Autor na zakladeé zjiSténich z kombinace vyzkumnych metod kvantitativnich experimentd a
kvalitativnich rozhovori navrhuje koncepéni model digitaini aplikace Contethys. Tento
model integruje prediktivni analyzu, generativni Al a automatizaci distribuce obsahu, co?
predstavuje komplexni feSeni pro moderni marketingovou praxi.

° Autor neopomnél reflexi etickych a technologickych rizik spojenych s vyuZitim Al, co?
ukazuje na autorovu schopnost kriticky reflektovat a zohlednit Zir&i kontext problematiky.

* Mezi slab3i strénky pfedloZeného projektu bych zminila nesourodost jazyka préce, kdy se
misty stfidaji formalni a neformalni vyrazy, drobné typografické nedostatky, nebo pomérné
omezeny pocet respondentd vyzkumu.

Otazky k obhajobé:

e Jakym zplsobem byste navrhl sledovat dlouhodoby dopad kampani na brand awareness ¢i
loajalitu uZivatel(, vzhledem k tomu, 7e testovani bylo realizovano v ramci nékolika tydna?
Jaké metody byste doporuéil pro ziskani robustnéjich dat v dlouhodobém horizontu?

e Jakym zplsobem byste konkrétné vy Fesil etické otazky spojené s vyuZitim generativni Al v
kreativnim procesu, zejména v oblasti autorského prava a ochrany osobnich tdaji?

e Mohl byste prosim uvést, jaké jsou hlavni rozdily mezi tradignimi marketingovymi
metodami a témi, které vyuzivaji AI?
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