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Komentáře, připomínky, výhrady a náměty k práci (silné a slabé stránky):
· Téma diplomovej práce je aktuálna. Jej názov („vplyv influencerov“...) napovedal, že pôjde o experimentálny dizajn sledujúci kauzálny vzťah. Autorka však nesledovala vplyv influencerov ako nezávislú premennú, ale dopad či postoje spotrebiteľov na influencerov. Rušivo pôsobia použité bohemizmy (napr. dotazníkové šetrenie nie je SK výraz (šetrenie=sporenie).
· Teoretická časť je logicky rozdelená. Otázne je, prečo autorka používala AI pre obsahové časti textov práce, kde je dostatok odborných zdrojov (napr. časť sociálne médiá). Niektoré kapitoly sú opísané z jedného literárneho prameňa, chýba kompilácia viacerých zdrojov (napr. kap. 2.1.1, 3.2). Zoznam literatúry nie je jednotný a niektoré zdroje citované v záverečnej práci nie sú uvedené v zozname literatúry (napr. tzv. Khurshid a spol. (2024). 
· Na zodpovedanie dvoch výskumných otázok autorka zvolila kvantitatívno-kvalitatívny dizajn. V metodologickej časti je viacero nedostatkov. Autorka nesprávne uvádza, že pôjde o reprezentatívny výskumný súbor, keď bude zastúpená istá početnosť jednotlivcov. Početnosť je iba jeden faktor reprezentatívnosti. Prosím zodpovedať otázku, z ako početného základného súboru autorka vyvodila, že N=400 bude reprezentatívnym? Viacero otázok nie je zodpovedaných. Prosím vyjadriť sa pri obhajobe: Ako bola zabezpečená náhodnosť výberu, ktorý autorka deklaruje? Ako boli respondenti oslovovaní? Je na škodu, že autorka nesiahla po metodologickej literatúre, čím by sa vyhla viacerým chybám. 
· V analytickej časti je niekoľko nedostatkov. Autorka sa snažila určiť vzájomné vzťahy medzi premennými na základe frekvencie výskytu sledovaných položiek. Žiaľ, cez údaje v kontingenčnej tabuľke je ťažko určiť vzájomný vzťah medzi sledovanými kategóriami. Na to je potrebné urobiť korelačnú analýzu. Tiež je diskutabilné, či tri otázky v dotazníku venované sledovanej značke L´Oreal sú dostatočne výpovedné pre vytýčený cieľ výskumu. 
· Autorka mylne označuje anketu za hĺbkový rozhovor realizovaný so štyrmi influencerkami. Tiež sa spomína, že bolo realizované tzv. tematické kódovanie. Avšak témy, ktoré sú opísané ako výstupy z rozhovorov, sú identické ako boli uvedené v scenári rozhovorov. Prosím upresniť dané nezrovnalosti v prezentácii. Tiež je diskutabilné, či rozhovory so štyrmi participantami stačia na stanovenie kľúčových tém slúžiacich ako podklad pre optimalizáciu influencer marketingu. 
· Projektová časť zodpovedá výsledkom výskumnej časti. 

Otázky k obhajobě: 
· uvedené v posudku
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Hodnocený parametr VáhaHodnocení

1Naplnění tématu a rozsah práce 30 c

2Nastavení cílů a metod práce 40 d

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 d

5Úroveň projektové části práce 50 c

6Splnění cíle práce 60 d

7Struktura a logika textu 40 c

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 d

9Jazyková a formální úroveň práce 30 c

Výsledné hodnocení 2,09 D
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		c		C		60		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		d		D		160		2.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		d		D		200		2.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		c		C		100		2

		6		Splnění cíle práce		60		d		D		240		2.5

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		80		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		d		D		160		2.5

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		c		C		60		2

				Výsledné hodnocení		2.09		D		2.088		1160		2.328
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