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Hodnocený parametr Váha Hodnocení

1 Naplnění tématu a rozsah práce 30 B

2 Nastavení cílů a metod práce 40 A

3 Úroveň teoretické části práce 50 A

4 Úroveň analytické části práce 50 B

5 Úroveň projektové části práce 50

6 Splnění cíle práce 60 B

7 Struktura a logika textu 40 A

8 Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 B

9 Jazyková a formální úroveň práce 30 B

Výsledné hodnocení 1,30 B  

Komentáře, připomínky, výhrady a náměty k práci (silné a slabé stránky): 

• Zajímavé téma, prakticky zaměřené s potenciálem pro využití v praxi. Bakalářská práce se 
zaměřuje na specifickou oblast inkontinenčních pomůcek a jejich prodej. V práci je správně 
upřesněna oblast prostředí lékáren, nejen na samotné lékárny, ale i výdejny zdravotnických 
prostředků. 

• Teoretická část práce má provázanou strukturu a je kvalitním východiskem pro praktickou 
část práce. Využívá adekvátní zdroje literatury, i když z oblasti zahraničních zdrojů by mohlo 
být využito více zahraniční literatury, zejména seriálové. 

• Cíl práce je vhodně definován a dílčí cíle jej synergicky doplňují. Metodika práce je 
stanovena adekvátně prezentovaným cílům. 

• Analytická část práce je zpracována kvalitně, avšak, jak sám diplomant uvádí, jsou zde limity 
zejména s ohledem místo realizace výzkumného šetření, které však výrazným způsobem 
nesnižují hodnotu práce studenta. 

• Doporučení mohou být vhodným východiskem pro uplatnění poznatků v praxi. 

• Z formálního hlediska je práce v pořádku, i když jsou zde drobné jazykové chyby a 
nedostatky. 

Otázky k obhajobě:  

• Jaký je rozdíl mezi lékárnou a výdejnou zdravotnických prostředků?  

• Významnou cílovou skupinou pro nákup inkontinenčních pomůcek jsou domovy seniorů. 
Jaké způsoby marketingové komunikace s touto cílovou skupinou jsou podle Vás 
nejefektivnější?  

• Jaká je vyjednávací síla jednotlivých typů lékáren při prodeji inkontinenčních pomůcek?  

Systém na kontrolu plagiátorství (STAG UTB) identifikoval shodu 3 %. Vedoucí práce 
konstatuje, že práce není plagiát. 
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