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Komentare, pfipominky, vyhrady a naméty k praci (silné a slabé stranky):

Bakalarska prace se vénuje velmi aktualnimu fenoménu — rostoucimu vyznamu influencerd v
nakupnim rozhodovani pfislusnik(i generace Z. Autorka si stanovila za cil analyzovat, jakym
zpUsobem influencefi ovliviiuji nakupni strategie mladych spotrebiteld a jak se tento vliv
proménil spolu s nastupem této nové generace.
Generace Z zasadné méni zpUsoby spotiebniho chovani a klade na marketingové strategie
zcela nové ndroky. Tradi¢ni média nefunguji, firmy jsou nuceny hledat nové cesty. Autorka
prokazala schopnost samostatné pracovat s odbornou literaturou, reflektovat aktualni trendy
a prenést teoretické poznatky do praktického vyzkumu. V zavéru mi chybély konkrétnéjsi
podnéty vyplyvajici z vyzkumu.

Otazky k obhajobé:

e Jak se podle Vaseho vyzkumu proménila role influencer( s ndstupem generace Z oproti
predchozim generacim?
e Jakd kritéria by podle Vas méla firma zohlednit pfi vybéru influencera zaméreného
pravé na publikum generace Z?
e Myslite si, Ze soucasny trend dlvéry v influencery bude pokracovat, nebo v budoucnu
dojde ke zméné preferenci mladych spotiebitel’?
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