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Komentare, pfipominky, vyhrady a naméty k praci (silné a slabé stranky):

Prace se vénuje specifickému tématu marketingové komunikace neziskové organizace
plsobici ve vinafském prostredi, coz predstavuje origindlni propojeni dvou odliSnych
oblasti.

Teoretickd ¢ast je zpracovana peclivé a poskytuje kvalitni poznatky pro praktickou ¢ast
prace. Pozitivné hodnotim kapitolu vénovanou specifiklim vinarského marketingu. Pouzité
zdroje pro tuto ¢ast prace maji pfevazné monograficky charakter, avSsak absence odborné
serialové literatury zdsadnim zpUsobem nesnizuje celkovou kvalitu bakalarské prace.
Metody zvolené pro zpracovani prace jsou vhodné stanovené, logicky navazuji na
vyzkumné otazky a pfispivaji k naplnéni cile prace. Propojeni kvalitativniho a
kvantitativniho vyzkumu predstavuje vhodny predpoklad pro ziskani relevantnich a
komplexnich informaci.

PfedloZend konkurencni analyza marketingové komunikace pfinasi zajimavé a inspirativni
poznatky. Pfesto by podle mého ndzoru bylo vhodné tuto ¢ast déle rozsifit i o oblast off-
line komunikace.

Zavérecna doporuceni vychazeji ze zjisSténych poznatkl a jsou v praxi vyuzitelna.
Zajimavou pridanou hodnotu této bakalarské prace predstavuji prilohy, konkrétné vzor
medialniho planu pro akce spolku a ndvrh contentové strategie pro socialni sité, které
vhodné doplniuji praktickou ¢ast.

Otazky k obhajobé:

Upresnéte, na zakladé jakych dat jste definovala personu pro medialni plan (viz pfiloha P
VI)?

V praci opakované uvadite jako cilovou skupinu definovanou Zeny ve véku 26-45 let.
Z jakého dlvodu jste si tedy pro definovani persony v ramci medidlniho planu zvolila muze
ve véku 45 let?

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24, B =1,25-1,50, C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01
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Systém na kontrolu plagiatorstvi (STAG UTB) identifikoval shodu 2 %. Vedouci prace
konstatuje, Ze prace neni plagiat.
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