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Hodnocený parametr Váha Hodnocení

1 Naplnění tématu a rozsah práce 30 A

2 Nastavení cílů a metod práce 40 B

3 Úroveň teoretické části práce 50 A

4 Úroveň analytické části práce 50 A

5 Úroveň projektové části práce 50 B

6 Splnění cíle práce 60 A

7 Struktura a logika textu 40 A

8 Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 A

9 Jazyková a formální úroveň práce 30 B

Výsledné hodnocení 1,20 A  

Komentáře, připomínky, výhrady a náměty k práci (silné a slabé stránky): 

• Prakticky využitelné téma, které vnímám jako dílčí část řešení komplexnější problematiky 
marketingové komunikace kavárny na trhu. 

• Cíle práce, výzkumné otázky a metody práce jsou stanoveny vhodně a jsou logicky 
provázány. 

• Teoretická část je zpracována na dobré úrovni a slouží jako kvalitní východisko pro 
analytickou a projektovou část práce. V teoretické části práce oceňuji využití cizojazyčné 
literatury.  

• Vhodné propojení kvalitativních a kvantitativních výzkumů, adekvátní zpracování výsledků 
výzkumu.  V rámci výzkumného vzorku respondentů pro kvalitativní výzkum byla sloučena 
generace X a Baby Boomers, a to na základě předpokladu studentky, že s přibývajícím 
věkem se bude počet uživatelů sociálních sítí snižovat. Bylo by vhodné tento předpoklad 
podložit konkrétními sekundárními daty. 

• Návrh marketingové komunikace je zpracován jako obecný návrh pro a je v praxi využitelný. 
I když mohly být persony více rozpracovány a více využity pro konkrétní návrhy 
komunikace, jsou zajímavým aspektem bakalářské práce. 

• Z formálního hlediska se v práci vyskytují drobné jazykové nedostatky. 

Otázky k obhajobě:  

• V úvodu práce píšete, že bakalářská práce přináší vhled do konkrétního segmentu 
gastronomie v kontextu menšího města. Jaké jsou tedy specifika gastronomie v kontextu 
menšího města? 

• Jakým způsobem byste využila persony v marketingové komunikaci kaváren na sociálních 
sítích? 

Systém na kontrolu plagiátorství (STAG UTB) identifikoval shodu 1 %. Vedoucí práce 
konstatuje, že práce není plagiát. 
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