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Komentare, pfipominky, vyhrady a naméty k praci (silné a slabé stranky):

Bakalarska prace se vénuje tématu marketingové komunikace pfi vydani hudebniho dila,
konkrétné na ptikladu alba & britské kapely Bastille, které bylo uvedeno na trh v roce 2024.
Autorka/autor propojuje teoretické poznatky z oblasti marketingu a hudebniho primyslu s
praktickym prikladem, ¢imz vytvari zajimavou a aktualni studii, ktera pfindsi pohled na vyuziti
komunikacnich strategii v prostfedi moderni hudebni produkce.

Z celé prdce Cisi velka vasen autorky pro tuto kapelu, a tim i pro zvolené téma. Ze zavéru
tykajicich se vyzkum jsem vSak nevycetla nic konkrétniho. | tak bych rdda podtrhla kvalitu
zpracovani po obsahové a stylistické strance.

Otazky k obhajobé:
o Jaké konkrétni marketingové nastroje povazujete ve strategii vydani alba & za
nejucinné;si a proc?
o Jak by se podle Vas lisila komunikacni strategie, pokud by se alboum vydavalo v mensim

nezavislém labelu?

e Jak by podle vds mohly ovlivnit vysledky vyzkumu nerealizované rozhovory
s realizatory?
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