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Komentare, pfipominky, vyhrady a naméty k praci (silné a slabé stranky):

Teoreticka cast prace obsahuje nadbytecné kapitoly (tfeba cast 2.3, s. 24, ktera predstavuje
model, ktery neni ani dllezity pro pochopeni tématu a ani s nim dale nepracuje v textu). Na
druhé strané chybi néktera vysvétleni spolu se zdlivodnénim, pro¢ napf. chapat socialni dlraz
(s. 26) jako priklad FOMO. Zda se totiz, ze by tak za vyuZivajici FOMO mohla byt chapana
jakakoli marketingova strategie. Obdobné je tomu s chapani emocniho apelu v praktické casti
prace (napf. s. 40).

V seznamu zdroju chybi nékteré, které jsou odkazovany v textu (napf. Tahal 2017).

Nejsou jasné vysvétlena kritéria pro konkrétni volbu vzorku (s. 36-37). ProC pravé
vysokoskolsky vzdélani nebo vzdélavani lidé?

Vyzkumna metoda, rozhovory, je pro dané téma adekvatni, ale neni vhodna pro hodnoceni
ucinnosti, resp. ne v podobé, v jaké je v praci provedena.

Celkové se jedna o prdci, kterd je dobrou na urovni bakaldfské prace, ale ma mnoho
metodickych rezerv k tomu, aby poskytovala dobre zdlvodnéné vysledky.

Otazky k obhajobé:

e Jak gamifikace v reklamé vyvolava FOMO efekt? (Viz s. 49.)

e Co je pfirozeny vybér? (Viz s. 52.) Jak byla zachycena rlznorodost pfi vybéru vzorku? (Viz s.
53.)

e Je kazdy emocni apel spojen s FOMO? Proc? Vysvétlete. Pokud ne, ukazte priklad emocniho
apelu, ktery s FOMO spojnen neni a srovnejte ho s Vami uZitymi ukazkami.

e Jak byla operacionalizovana ucinnost reklamy?

V Brné dne 05. 05. 2025 Podpis: /
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Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A =1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01




