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Komentare, pfipominky, vyhrady a naméty k praci (silné a slabé stranky):

Bakalarska prace se zaméfuje na analyzu a hodnoceni marketingové komunikace
mensiho podniku v oblasti autoservisnich sluzeb. Autorka si zvolila firmu D&T
autoservis, coz ji umoznilo hlubsi vhled do realného fungovani marketingu v segmentu
sluzeb pro motoristy.

Dobré zvladnuti teoretické ¢asti — autorka spravné vymezuje pojmy jako marketingova
komunikace, SWOT analyza nebo cilova skupina.

Pfipadova studie konkrétni firmy umoznuje aplikaci teorie do praxe.

Vlastni vyzkum (rozhovor) ptindsi autenticky pohled na fungovani firmy.

Prakticka doporuceni jsou realisticka, s ohledem na rozpocet a velikost firmy.

Prace se misty opakuje, zejména v popisu stavajici situace ve firmé.

Otazky k obhajobé:

Jak byste doporucila firmé D&T Autoservis oslovit mladsi generaci zakaznikd, ktefi jsou
zvykli hledat sluzby primdarné online?

Které konkrétni prvky marketingového mixu by podle vas mély byt v D&T Autoservisu
posileny, a proc¢ prave ty?

Jak byste méfila efektivitu navrzenych zmén v marketingové komunikaci, pokud by byly
ve firmé implementovany?
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