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Komentare, pfipominky, vyhrady a ndaméty k praci (silné a slabé stranky):

Autor si zvolil opét jedno ze stadle vyznamnych témat soucasnosti, jenZz sméfuje pozornost
k nakupnimu chovani Gen Z v kontinuité se specifiky percepce genderové neutralnich reklam.
Teoretickd cast podavd ucelenou a prevaziné prehlednou strukturu podstatnych oblasti
odpovidajicich tematickému nastaveni prace. Pozitivem je jak rozsah a selekce odbornych zdroju
(Ceskych i zahranicnich), tak i (ve vétsi mire) jejich aktudlnost (2022, 2023, 2024, 2025). Lze
konstatovat, Ze metodicky postup autor zvolil vzhledem k tématu prace uvazlivé, coz doklada
volba kvalitativniho vyzkumu (spolu s jeho opodstatnénim), rovnéz i vybér participantQ. Stejna
pozornost mohla byt vSak vénovéana i vybéru reklam (pomér spotl, genderové zastoupeni Zen,
...), coZ se mlzZe odrazet ke smérovani k jednoznacné percepci spotl. Na druhou stranu, pokud
orientace cile prace mifila k ,,verifikaci“ onoho , negativniho pfijeti reklam s prezentaci klasickych
genderovych roli vs. pozitivni percepce genderové neutralnich reklam ze strany Gen Z, zevrubné
zpracovani vyslednych dat vedlo ke zodpovézeni vyzkumnych otdzek sodrazem v dosaZeni
nastaveného cile prace. Pozitivni hodnoceni si urcité zaslouzi jazykova stranka prace, z formalni
stranky se projevilo zaménéni — vlastni vybér vs. www.stranky reklamy.

Otazky k obhajobé:

e VTC price oznacujete Gen Zjako generaci narozenych vletech mezi 1996-2010
(McKinsey & Company, 2024). Na stejné strané (13) uvadite Graf 1 (Obrazek?), kde je
stejna generace fazena k narozenym mezi lety 1997-2012 (NielsenlQ, GfK a World Data
Lab, 2024). Do jaké miry jste se setkal s nesouladem ve vymezeni uvadénych let? Jakym
zpUsobem je prezentovdna Gen Zv Ceské spolecnosti z pohledu rozdilnosti historického
vyvoje?

e \ Kapitole 4 se casto opakuje, Zze ,v genderové neutrdlnich reklamach se ¢asto objevuji
postavy, které se vymykaji tradicnim genderovym rolim. Mohou napfiklad zobrazovat
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muze v pecovatelskych rolich starajicich se o déti nebo Zeny jako silné vid¢i osobnosti a
profesiondlky ve svém oboru. Timto zplsobem tyto reklamy nabourdvaji zazité stereotypy
Soucasné také, Ze ,marketéfi, ktefi prosazuji genderové neutradlni nebo netradicni
reklamu, vychazeji z presvédéeni, Ze spolecnost se posouva k novému vnimani
genderovych roli. Tento posun probiha dnes mnohem rychleji diky rostouci konektivité a
vétsi svobodé projevu” (Sultana a Shahriar, 2017, s. 72-73). D4 se specifikovat, odkdy jiz
opravdu mlzeme mluvit o genderové neutralnich reklamach, zejména pak v ceském
prostredi?

e S predchozi otdzkou souvisi i otdzka posledni. V zavérecné Casti prace uvadite, Ze ,vyzkum
byl zahdjen s urlitou skepsi, zejména vzhledem k novosti a spolecenské citlivosti
zkoumaného tématu”, ... ,vétSina z nich vnimala genderovou neutralitu jako normalni véc,
nikoliv jako néco vyjimeéného nebo radikalniho”, ,,zaroven zaznély nazory, ze zména musi
byt dlouhodobd a systematickd — nestaci jednordzové kampané”. Co Vas vedlo k obavam,
Ze genderova neutralita predstavuje nové a spolecensky citlivé téma, které jako normalni
véc mUliZe percipovat pravé Gen Z?

Systém na kontrolu plagiatorstvi (STAG UTB) identifikoval shodu 2 %. Vedouci prace
konstatuje, Ze prace neni plagiat.
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