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	Odůvodnění hodnocení práce:
Hlavním cílem BP bylo zpracovat koncept podnikatelského plánu pro nově vznikající cateringovou společnost Yemek ve Zlíně. Jednotlivé části podnikatelského plánu jsou vhodně literárně podloženy. Upozorňuji na chybné citování zdrojů v textu, kdy studentka na začátku odstavce uvede jméno autora a neuvede rok do závorky ihned za jménem, ale uvede opět jméno a rok za celým odstavcem. Provedená segmentace zákazníků odpovídá struktuře soukromé klientely, u firemních zákazníků bylo vhodné více rozpracovat segmentaci v rámci cateringových příležitostí. Právě firemní sektor B2B má svá marketingová specifika. Analýza konkurence je poměrně zavádějící, ne u všech konkurentů jsou známa všechna kritéria hodnocení, v některých aspektech hodnocení jako vizuální prezentace jsou spíše o autorčině subjektivním dojmu. Kapitola 4 Marketingový plán je postaven na SWOT analýze a marketingovém mixu 7P. Analýza PESTLE by zde měla být také součástí, nikoliv na začátku konceptu podnikatelského plánu, působí to tak nesystematicky. Jednotlivé položky SWOT jsou vyústěním předešlých analýz. Tato analýza není správně provedena především u příležitostí a hrozeb je mnohem více, než 2 uvedené. U marketingového plánu kvituji nástin možného menu i s vizuální prezentací jídel. U marketingového plánu, který je součástí marketingové strategie by měl být přiložen i časový harmonogram jednotlivých činností, tak aby bylo možné nové zákazníky oslovit v pravý čas.

Finanční plán obsahuje přehled základních finančních výkazů vč. 3 možných variant hospodaření. Některé nákladové položky např. kuchyňské vybavení k přípravě jídlo nebo vybavení na realizaci rautů/akcí bylo vhodné více podrobněji rozepsat s aktuálními cenami, dále je vhodné uvést přesněji lokalitu provozovny a patřičnou cenu nájmu. Mnoho uvedených položek působí jako +- nahodilá částka. Jednotlivé položky mohly být součástí příloh. Podnik má mít 2 zaměstnance s hrubou mzdou 25 000 Kč/měsíc + 20% podíl na zisku. Čistý příjem každého zaměstnance je velmi nízký, zatímco pro podnik v případě sezónních výkyvů jsou oba zaměstnanci finančně zatěžující. V práci není uvedeno, jaká pracovní náplň těchto dvou zaměstnanců bude právě v případě sezónních výkyvů, což může být i 4 měsíce v roce? U Tab. 9 prosím o vysvětlení provozních nákladů 257 950 Kč a (v Tab. 6 jsou uveden 250 950 Kč a na to navazující čísla dále). 
U Cash Flow je uvedena také daň ze zisku 21 %. Touto daní se zdaňují právnické osoby, ovšem v podnikatelském konceptu není jasné, o jakou právní formu se jedná? V úvodu podnikatelského plánu jsou rozepsány pouze náklady na živnostenské oprávnění, zatímco v závěru se má podnik chovat jako právnická osoba? Títmo by se jednalo o finanční nesoulad u sociálního, zdravotního pojištění, zdanění zisku. 
U metody Lean Canvas jsou popsány všechny dílčí části, avšak postrádám jednoduchou vizuální koncepci, k čemuž je metoda Lean Canvas určena.
Celá práce je psána s autorčiným entuziasmem v dané podnikatelské myšlence, i přes řadu výtek v marketingovém a finančním plánu doporučuji práci k úspěšné obhajobě.

	Otázky k obhajobě:
What legal form of business do you want to conduct for your business activities?
What are opportunities and threaths of your business activities?
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