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Tabulka A

Hodnoceni naro¢nosti tématu na: Uroveii

nadprimérna | primérna

podprimérna

teoretické znalosti

X

praktické zkuSenosti

X

sbér a zpracovani podkladl a vstupnich dat

X

specifické naroky tématu (originalita, rozsah,
statistické zpracovani dat, interpretace zavért ap)

X

Tabulka B

Kritéria hodnoceni prace diplomanta:

Uroven

nadprimérna

pramérna | podprimérna

nelze hodnotit

splnéni cile prace

X

metodologicka kvalita postupu

X

uroven teoretické ¢asti

prace s literaturou (citace)

uroven analytické Casti

el Ll e

adekvatnost pouZzitych metod

uroven navrhu feseni (realizace)

jazykova roven prace

formalni Groven (text, grafy, tabulky)

piehled literatury (rozsah, kvalita)

jiné kritérium (novost, pfinos praxi)

X




Piipominky a otazky k obhajobé:

Z teoretické Casti prace jsou citit autorovy bohaté zkuSenosti s internetovym médiem a
projekty zaméfené na vyvoj a podporu navstévnosti webovych stranek. Na nékterych mistech
vSak neni jednozna¢né jasné, zda jde o autorovy nazory, ¢i cituje pouzité informacni zdroje.
Drobna vytka k teoretické ¢asti by mohla byk k tomu, Ze autor na cca Ctyfech stranach
popisuje téma ,,pfistupnost webu®, které ale pro tuto praci a samotny popisovany web neni tak
dualezité a viubec se naptiklad nezminuje o tzv. kontextové reklamé (content advertizing, u nas
jde naptiklad o systémy AdSense, Etarget, adFOX), kterd by teoreticky mohla byt zajimavym
zdrojem reklamnich ptijml pravé takového média.

V praktické ¢asti autor velmi pékné prezentuje samotny web, zmény které autor realizoval
v souvislosti s novym trendem internetu — WEB 2.0 — zapojeni Ctendii do tvorby webu a
marketingové aktivity, které realizoval pfi podpofe navstévnosti téchto stranek. Tyto kampané
nejsou tolik o aplikaci teoretickych znalosti internetového marketingu, jako spiSe o realizaci
chytrych ndpadl, jak dosdhnout nariistu navstévnosti bez ndkladi. Drobnou vytku bych
smefoval k tomu, Ze vuvodu praktické ¢asti autor uvadi tfi Hypotézy, které ale takto
formulované by bylo ptresnéjsi chdpat spise jako cile, které si autor stanovil pied zahajenim
projektu ¢i zahajenim propagace a ne jako hypotézy.

Otazky:

1. Ktery typ internetového marketingu (metod pfivedeni navstévnosti na stranky) je pro
stranky typu magazin podle Vas nejefektivnéjsi a proc?

2. Jaky je podle Vas obecné¢ hlavni rozdil mezi Kontextovou reklamou (textova reklama,
ktera obsahové souvisi s ¢lankem, vedle kterého se zobrazuje) a klasickou bannerovou
reklamou? A jak jsou tyto vyhody/nevyhody ovlivnény v piipadé zobrazovani téchto
typt reklamy pravé na tak tGzce zaméfenych strankach jako je Famous BMW
magazin?

3. Odhadnéte potencidl navstévnosti Ceskych stranek Famous BMW magazin (velikost
cilové skupiny), a jak velkou ¢ast z tohoto potencidlu by mohlo byt podle Véas realné
na tyto stranky ptivést?

Praci doporuduji / nedeperuéuji k obhajobé. ™)
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