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ABSTRAKT

Prace se zabyva mapovanim situace hip hopovéhtirgutos ostravském regionu. Zkouma
podminky pro realizaci sotite Kick Da Style. Snazi se zjistit néjdzitéjSi zasady pro
tvorbu komunikace sogite se subkulturou hip hopu. Diky provedené andbyhezjisteny
podminky vedouci k uskuteéni Kick Da Style. Dale jsou v z&w stanoveny moZznosti
pro zlepSeni a vhodné zacileni komunikace s paibminii (Eastniky soutZze v ostravském

regionu.

Kli¢ova slova: marketingové komunikace, kulturni mangtmarketingovy mix, hudba,

Ostrava, sout, Kick Da Style, hip hop

ABSTRACT

The bachelor work deals with the 'Hip Hop' situatio Ostrava. It analyses the conditions
which can help with the realisation of the compatitKick Da Style'. The work also hopes
to discover the most important principles in commating with the hip hop subculture.
Thanks to the analysis, have been discovered $siig@pects which could help create 'Kick
Da Style'. The conclusion of the bachelor work gegith possibilities for improving and
targeting communication with potential competitarsd visitors to the contest 'Kick Da
Style'.

Keywords: marketing communication, cultural mankgfimarketing mix, music, Ostrava,

competition, Kick Da Style, hip hop



.Dokonalosti se dosahuje makostmi, ale dokonalost neni m#ost.”

Michelangelo

ProhlaSuji, Zze jsem bakdtkou praci zpracovala samostata pouzitou literaturu jsem

citovala.

V Ostrav dne 6.5.2008
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UvoD

Hip-hop. Rap, Grafitti, djing a tanec. Kultura dk@Sfenomén posledni doby. Styl ktery
hybe jak hudebnim pmyslem, tak zlti politikd a starSich atani. Styl postaveny na

soupéeni jednotlivéi a skupin. Kultura pochazejici z ulice.

V souwasné dob se v Ostra¥ uvazuje o vytvéeni souwtze Kick Da Style, ktera je
zameétena na hip hopové publikum. S&kitje nyni ve fazi fipravy. Organizatéo maji

sestaven mechanismus stgt a nazev. Maji vytweny ucité predstavy o tom, jak by akce
mohla byt propagovana, ale vzhledem k neznalodikudtury hip hopu, Zadaji o jeji
analyzu. Sow Kick Da Style se snazi o vytkeni fenomeénu, ktery bude neodmysliteln

spjat s Ostravskem a hip hopovou subkulturou.

Cilem bakalgské prace je zji8hi, zda v Ostrav existuje mezi mladymi posluctia
hip hopu dostatay prostor pro konani akce Kick Da Style a nasleandlyza sotasné
situace na hip hopové s&en ostravském regionu. Diky vyslettk z provedené analyzy
bude moZno sestavit co nejefektgi komunikaci zacilenou na subkulturu hip hopu.
Organizatoim sou&Zze budou navrhnuty hlavni body, kterych se majitipgut
komunikace drzet. Zarowevysledky analyzy potvrdifpdpoklad volného prostoru pro
konani soutZze Kick Da Style.

V analytickécasti je prvie predstavena soéit Kick Da Style a jeji charakteristika. Jsou zde
uvedeny zakladni pevné udaje, které jsou dmet@né v ramci realizace s@ie. V druhé
¢asti je nastigna situace na Ostravsku, jaké se nachazeji v @dthalby se zar&'enim na
hip hop, jaké se konaji v ramci této subkulturyegkkoncerty ... Jedna se o podminky
vedouci k uskutaéni soutze. Treti cast se zakiuje na vysledky dotaznik prova@ném
na vzorku 250 lidi z Ostravy a jejiho okoli, ktekouma nazor na hip hopovou kulturu

v ostravském regionu, potazmo na géawick Da Style.

Analyza by ndla prinést poznatky o subkulte hip hopu a jejim nazoru na sasny stav
hip hopové kultury v Ostray zaroveé by mela nastinit sir vytvareni komunikace mezi
realizatory a potencialnimi na¥shiky soutze. gedklada také prvky, kterych byén

organizatdl brat @i realizaci v potaz.
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1 HIP HOP SUBKULTURA

Hudba je sotaésti naSich Zivét Pati ke kulturnimu ddictvi, které se f&nési po
generacich. Kazdy z nas jehlem svého Zivota ovlivim raiznymi hudebnimi zanry. Jednim
z nich je i styl hip hop. Nejedna séipo o styl jako o kulturu, nelichip hop neni jenom
hudba, je to saiast zivota, kulturni styl, filozofie. Formuje nasjava nam sgm jakym
kr&tet, jak proZivat kazdodenni strasti a neduhy, @maivotnim pitelem. V prvnirac
se jedna aernodskou kulturuCernosi pomoci text svych pisni davaji najevossi, se
kterymi nesouhlasi, které jim vadi a na kterych gdlezi. Paf sem osobity tanec -
breakdance, malovani — graffitiréfi actvrtou sodasti jsou samotni akiéa hudebnici —

DJ a MC. VSechny zmémé ¢asti jsou nazyvany jako 4 elementy hip hopu.

Obecr Ize tento fenomén nazvat jako subkultura mlad€zeaSem pipact subkultura hip
hopu. Jedna se o jedince vyznavajici stejny hudstigh jazyk, médu, maji stejné vzory a
idedly. A jsou jedinéni od ostatnich subkultu€lovék se nenarodi jakoifyrzenec dané
subkultury. V rdmci dospivani se do niaauje, nebt touzi byt sodasti riéeho &tsiho.

Touzi byt sodasti skupiny, ktera jej uznava. Kde nachazi prgstovlastni seberealizaci..

»~Jak se subkultury mladeze definuji (a definujivibec?) a jak byvaji definovany? (A Ize
je definovat?) Subkultura je pojem, jimZz se v oléecovire ozn&uje jakakoliv (di€i)
kultura, ktera je saiésti rozsahlejSi instituce kultury, s niz ma jednakteré spoléné,

jednak rkteré rozdilné slozky.” (Smolik, www.barrister.cz)

~Je Zejmé, Ze pslusnost k ufité subkultide neni zalozena na vlohaeh vrozenych
vlastnostech, ale identifikace sciiou subkulturou je dana do velké miry procesem
socializace. Rstup do prosedi subkultury mlddeze dale rozviji procésjipnani norem

dané subkultury.” (Smolik, www.barrister.cz)

Otewena encyklopedie Wikipedie charakterizuje subkultunasledujici definici.
~Subkultura = Osobitd mensSinova kultura v ramcitkoy wtSinové. Mezi minoritni a
majoritni kulturou panujeasto pnuti, #kdy vyuag'ujici v konflikty. Obecg se tohoto
pojmu pouziva pro neédont vytvorenouci spontans vzniknuvsi podmnozinu kultury.
MuzZe vSak téZ znamenat subkulturu, kteg@lome péstuje sama sebe. Vymezenicv
kulture prevazujici se uskut@uje odklonem od jejich mySlenkovych, kulturnich a

politickych hodnot, a navendlasto zejména odivanim a &minym Zivotnim stylem."
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1.1 Vyvoj hip hopu v Ceské republice

Hlavnim vlivem, diky kterému se hip hop dostava(ské Republiky, se stavassto
Berlin. Jedna se zejména o vytvarnou stranku vipodpafitti. Po sametové revoluci
v roce 1989 uz nebyl problém zajet si do Berlikde se mladi lidé mohli s fenoménem
grafitti setkavatcim dal tim casgji. Lze tedy tvrdit, Ze na patku vznikuceského hip
hopu stoji grafitti. Poté nastavaCeské Republice obdobi, kdy se vyrazavysuje
povwdomost o kultie hip hop. Mezi zakladateteeského hip hopu povazujeme prazskou

kapelu PSH (Petie Stry¢ka Homeboy) a kapelu CHAOZZ, ktera se se svymikirac

YT

Prvni nekomeami hiphopovou deskou (pokud pomineme kompilace) jeoce 2001
Repertoar od PSH. Ten odstartovélip novych hiphopovych desek. V tomtéz roce vysla
deska Syndrom Snopp-Syndrom Separace. O roképazdavaji CD prazsti Indy & Wich

a rapper Phat.

Cesky hip hop je pode#am za kopirovani amerického stylui®d? Hip hop vznikl

v Americe a tam musi byt nejvy&pjsi, nejlepsi, nejdokonalejSi . VSichni ostateijsj
snazi napodobit. Sami@gmé na tom &co malo pravdy bude, ale pokud se podivame na
dnesni hip hop scénu v Americe¢tdina no¥ vzniklych pisni spada do kategorie
coververze (fedtlavky) davno vydanych a u&nych hifi. ZatimcoCesk& Republika se
nikdy nevyrovna americké arovni, texty domacichnpigsou originalni, vlastnorimé
vymySlené a napsané. OvSem i u nas se daji v pisw@jit okopirované beaty (zakladni

zvuk, melodie pist) a grevzaté napady.

Vyznamnym prvkem, kteryispel k zvySeni pogdomosti o kultie hip hop je fidenni
festival wnovany ¢ist¢ tomuto hudebnimu Zanru, jehoz Emik se konal v roce 2002
v Pardubicicch. Jedna se o festival Hip Hop Kerapt(t festival existuje i dnes) dostupny

z www.hiphopkemp.cz

Po roce 2005 nastupuje na scénu mnoho dalSich dotegkych rapdr o kterych se da
fict, Ze nastartovali novou éru tvz. "gansta rapduJso hlave Marpo (paranormalz
records), Jay diesel a Tafrob. Za hybnou s#gkého hip hopu lze povaZzovat kapely
Supercrooo, PSH, Indy & Witch a label P.A.trick.

Existuje nespi&etné mnozstvi mensi kapel, které si musij ®bdiv a misto na vysluni

vybojovat a tvrd na rm pracovat. Na Severni Moraje jednou z takovych kapel-
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priakopniki hip hopu kapela Hosté Odjinud, kterdijsvznik datuje do roku 1999 a ma na
kont uz druhé CD (vychazi 22. inora 2008).

Hip hop je formovartyimi elementy tvéicimi jeho zaklad. Mezidradime:
1) Breakdance = tagai s,tyl
2) DJ-ing = osoba, ktera pomoci gramaiandesek vytvid hudbu
3) Grafitti = vytvarna unilecka slozka

4) MC-ing = Master of Ceremony, za doprovodu DJs utuvgmy, komunikuje

s davem, mluvi, zpiva (rap)

1.2 Hip hop a dnesni mladez

VétSina z dneSnich adolesc&nsou giznivei a vyznavé stylu hip hop. Mluvi se oié
hip hopu a r'n"b . Ptose ale ibec snazime byt séasti utité komunity? Vliv na to ma
proces socializace, tedy &areéni jednotlivce do spotmosti, potazmo do dané socialni

skupiny.

»Zdrojem integrace socialnich skupin jsou spoke zajmy jejichélend, tzn. Ze nizeme
kazdou vniin¢ integrovanou socialni skupinu ozitaza zajmovou skupinu. V socialni
skupirg jsou zajmy aktéra Iépe (snaze, rychleji, vicekt@fagji) naplnény nez mimo ni.
Pokud usoudi, Z&lenstvi ve skupi& mu @i naphovani jeho zajmu potize, rozhoda se

pro rg.“ (Novotna, 2008, str. 41)

Celozivotni snahou jedince je, najit si skupiner&tsphuje nasSe dana kritéria a diky které
mame moznost uskutiovat své zajmy. Zajmem kazdé skupiny je se svyiisapem
odlisit od ostatnich. Ase to tyka obléekani, projevu, stylu hudby kteraslpuchaji, nebo
Zivotniho stylu, ktery vyznavaji.tBsré o tom je hip hop. Pokud vidite na ulici kluka
divku, jez maji na hlavksSiltovku s rovnym kSiltem, dlouhé Siroké kalho¥XL tricka a
obrovsky etz na krku, okamz# si je spojite s hip hopem. Aby ne. Je to jeden
Z charakterizujicich prikdané komunity. Neni ovSem jediny, ale je jedinyditglnym na
prvni pohled. Poslouchaji stejnou hudbu, maji stejnmiky ¢i gesta, pednity aj. Jedna

se 0 socialni symboly, charakterizujici danou skupi
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~Souborem vSeho, colenové i skupinové interakci vytu&ji, je skupinova kultura, o
které sedéi jedinggna a neopakovatelnd skupinova atmosféranové skupiny jsou firci

skupinové kultury, ktera je ut¥id' (Novotna, 2008, str. 43)

Dnesni ukvapena doba nam neustélegmina slova: ,Bd’ IN, bud’ COOL". Kdo neni IN

je odpadlikem, spotenskym vyvrhelem. Diky médiim mame neustale &iahosodasné
trendy ve spoknosti. Byt sodasti utité skupiny je i médni zalezitosti. Existuje mnoho
lidi, kteri se @i zméné mdédniho stylu feorientuji na jinou skupinu, jiny Zanr. Ngdl jim
naprosto Zadny problém byt na rok hiphoperem, pagezrockerem a nakonec byt
zastancem takai hudby. Ale je to spravné? Zalezi na Usudku Kaddenas. komu toto
chamelednstvi vyhovuje, jinému séigh. Pokud je podle mého nazoru dany jedinec
v danou dobu a v dané socialni skdépumspokojen, je to tak spra¥nJe teba si ale
uveédomit, Ze ten, kdo vypada jako vyznavarcité skupiny, potazmo subkultury, s ni

nemusi mit nic spo@eého. Jenom se mu libi dana moda a styl.

.Média se v souvislosti se subkulturami mlad€asto podileji na vyti@ni stereotyf,
jenz jsou sdlovany SirSi véejnosti. \EtSina lidi si napiklad pod pojmem skinhead vybavi
hajlujiciho podnapilého mladika, aniz by tusili,@dstuji skinheads odsuzujici rasismus a
nacismus. Podolinpod punkery si lidé iigdstavi kohokoli s barevnygirem (kohoutem)

na hla¥, coz o podstétpunku nevypovida zhola nic.” (Smolik, www.barriste)

1.3 Hip hop a jeho negativa

Texty k hip hopovym pisnim nejsou jen o miru, lascéase. SpiSe naopak. Najdeme v nich
mnoho utrpeni, nasili, sexuality, zbrani, krve, igeni a vrazd. VSechna tato témata
obsazena v pisnich mohou owlovat mladé lidi, kit se s nimi mohou ztotoznit a
v horSim pipact se jimi mohou inspirovat. Na&ti wtSina mladych lidi posloucha hip
hopovou hudbu, protoZe se jim libi a ne pro toy j@é& obsah. Mnozitbec nevi, dem se

v dané pisni howd VétSina ceské populace, na rozdileba od zemi zapadni Evropy,
nedosahuje takové znalosti anglického jazyka, abyarzhla ocenit texty anglicky
skladajicich autdr BohuZel obsahweskych a slovenskych téxtrozumét jde a vyet
sprostych slov vé&kterych z nich je opravdu bohaty. Nazornyifikiadem by mohla jit
slovenskd kapela Kontrafakt, jejiz texty k pisninbsahuji nadgmeérné mnozstvi

sprostych slov.
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Nejsou to jenom texty pisni, které maji negativopat. Jako dalSiriklad Ize uveést Zivot
celebrit hip hopu — jeden ¥ieek za druhym, spousta drog, zbfans tim spojené r¢hy
v klubech, bitky na ulicich, promiskuitni chovadéedna seiedevsim o jejich Zivotni styl,

mrhani pedzi, hrani si na nesmrtelné bohy.

V sowtasné dob v Ceské republice dochazi k hiétu popularity Crips. Co Ze to vlastje
Crips? Jedn& se o hnuti, které se snazi napodaimin&ini ¢iny jenom pro to, aby byli
»IN“. Jejich charakteristickym znakem jsou bare\8#&ky (&tSinou modry nebderveny)

pies obltej.

~Jsou to dti, které poslouchaji hip hop a tohlelaji jen aby byli "real”, ubec si
negipousti, Ze si jen naéoo hraji. Naopak, a to je to nejhorsi, oni to besoutelr® vazre.
Jsou schopni vas za pdki typu "C-love”, "C-like"¢i "Crips4life” v deseti lidech zmrz#

e

jen kvili vasi bar¢ oblezeni.” (Rusty, www.hiphopstage.cz)



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 14

2 HIP HOP A MARKETINGOVE KOMUNIKACE

Z&kladem komunikace je poznani svych potencionlnékaznilt. Zjistit jak uvazuji, nad
¢im premysli, jaké maji kokky aj. Cim vice se budeme o svych zéakaznicich dovidat, tim
|épe na B miZzeme fisobit pomoci marketingové komunikace. Snaze e produkti

sluzbu, kterou si koupi.

.Marketing pedstavuje neustalou komunikaci se zékaznikentitor® ozn&eni
marketingova komunikace zahrnuje v Sirokém slovgshmvlasti veSkeré marketingove
¢innosti: vytvaeni produktu i jeho pouziti, distribuci, cenu i pagaci. Marketingova
komunikace je potom v tomto Sirokém pojeti systéchgm vyuzivanim princip, prvki a
postumi marketingu fi prohlubovani a upewvani vztali mezi producenty, distributory a

zejmeéna jejich fjemci (zakazniky).” (Foret, 2006, str. 219)

Diky pronikani vlivi hip hopu na naSe Uzemi vznikla j@ita usptadat &jaky festival,
akci, kterd bude mit pravidelné opakovani. Stane sé unikatni akce, ktera uspokoji
narainé posluché& hip hopu. Vznikl Hip Hop Kemp. Fenomén, na kt@wjizdeji i
obyvatelé pilehlych stat. Stal se jakousi Mekkou hip hopuCeské republice. Kazdym
rokem se zdeipdstavuji h¥zdy swtoveho charakteru a séasré je zde prostor préesky

a slovensky hip hop. S tim tak souvisi cena vstekekiera se kazdym rokem zvySuje. Do
powdomi posluch& se dostava diky propagaci na vilastnich internetowstrankach,
billboardech, reklamach ve specializovangasopisech, ale i dennim tisku. Po obsahové
strance se snazi komunikovat jazykem, ktery jekbljgjich navstvnikam. Logo Hip Hop
Kempu se za celou dobu své existence gedm Jedna se o malé slunce na breddrém
pozadi. Je jednoduché a originalni. Zatoyej maji jako sodast propagace, kdy jsou
vyrobeny malé stickerky (nalepky) s danym logemadillidé si je pedavaji a lepi na
riznd mista — jsou propagéatory samotné akce. Dikyomkdkmu poznani své cilové

skupiny je Hip Hop Kemp uggnym festivalem s osmiletou tradici.

2.1 Marketingovy mix

Sestaveni vhodného marketingového mixu je zakladt@wvebnim kamenentipealizaci
soutze. Musi byt pesré nastaven na dany produdit sluzbu. V opaném gipac mize
dojit k negativnimu konci, kdy produkt nebo sluily@adne v zapon@ni. VSechnyctyti

prvky marketingového mixu by &y odpovidat redlé splnitelnym atribuim. Fi
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sestavovani marketingového mixu bychondlinbbrat v potaz pozadavkyifpemai dané

sluzbyc¢i produktu a zarovetaké moznosti dané firmy organizatoi.

,Termin marketingovy mix pouzil poprvé N. H. Borcewroce 1948. Slo mu o jasné
vyjadieni skuténosti, Ze marketingové aktivity nelze ve firmhapat jako pouhou sumu
jednotlivych opateni, nybrz jako komplexni zalezitost, kdy vysledrglek, ma-li byt
aspsny, musi byt harmonicky propojen.” (Foret, 2006, 557)

.Marketingovy mix gedstavuje souhrn zakladnich marketingovych frvkmiz firma

dosahuje svych marketingovychicfl(Foret, 2005, s.89)

K dosazeni co nejlepSich vyslédpottebujeme sestavittverici faktori marketingového
mixu tak, aby byly kompatibilni a vzhledem k gdbgické a vzajemhpropojené.Ctvetici

faktori také niizeme nazvatctyti P, mezi nez pat:
— Product — produkt (vyrobek)
- Price — cena
- Place — misto

- Promotion — propagace

Produkt

Hip hop vCeské republice je n¥&gstji propagovan formou koncéit festivahi a soutZi.
Koncerty jsou uskutgiovany v kazdém &tSim nest a davaji prostor n@vvzniklym
skupindm¢i DJs, aby ukazali, vem je jejich hudba jin4, co mohou nabidnout nového
svym posluch&im, jakeé je jejich know-how. Prakticky vzato jsokd®aé koncerty dobrou
moznosti, jak si vyzkouSet vystupovate@ publikem a zvlddnout krizové situace, kdy
nagiklad neni dostatek lidi, jedna se o mistnost sen§p akustikou, nefunguje technika
apod. Tuto praxi izeme pirovnat ke startovnimu stku, ktery dané jedina@ skupiny
piipravuje na pozgsSi winkovani na festivalecki sougzich, kde kazda chyba maugv
nedozirny néasledek. Weské republice je zastoupeno malo &biutzabyvajicich se
kulturou hip hopu. Jedna séepazrt o soutze, jeZz podporuji vznik novych talénd pak
odnoZe s¥tovych sowtzi v DJ-ingu. Zmime celos¥tovou sowtz IDA (International DJ
Association), zanikla ITF (International Turnablisederation — skaiila diky ignoranci a

neschopnosti sétovat kult hip hopu &am déle, je i&jmé Ze za tim také stéla Spatna
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organizace v kazdotaim padadani zejména v Evrép Z tohoto divodu odnoz ITF

v Némecku vytvdila podobnou a Iépe fungujici seéatiDA).

Kazdor@n¢ se kona v druhé polownetnich prazdnin Hip Hop Kempiidenni festival
zangieny gredevsim na subkulturu hip hopu. Nalezneme zde ¢ggkilarni kapely a DJs,
tak stanky zamiené na obk&eni. Lze si zde nechat vyrobit i pravy hip hopaegz

(= jedna z charakteristik aipluSenstvi k image hip hopera). Prodavaji se Zdevihyly
(desky, ze kterych DJs mixuji svou hudbu). VSe, s t¥e subkultury hip hop.
celém s¥t¢ a hlavié ve s¥té hip hopu. Za zminku Ize uvést zikého réniku Hip Hop
Kempu 2007 h¥zdy jako Redman, M.O.P, Dilated Peoples. fgnzé, Ze pro kazdého
fanouska je setkani sjeho obdivovanou kapelou ti@jwtSim uspokojenim.

Z marketingového hlediska je pratoto fakt, na ktery Ize navnadittéinu lidi. Pokud se
totiz spoji vyznamna osobnost s akci, doda &outi festivalu potebny naboj, ktery
funguje jako magnet. A co victipmoznosti byt na daném koncertu se v nas vyvolaji
emoce, jenz si budeme pamatovat. Emoce jsou jedaimaklad efektivni akce. DalSimi
faktory, ovliviiujici spokojenostifichozich na festivalu, jsou dobré hygienické podyia
moznost stanovani, obrstveni. Obecnse totiz lidé patbuji ke svému spokojeni mit kde
vyspat, umyt a najist — zakladni peElly kazdéhcatlovéka. Proto je velice iezité [
poradani vicedennich akci nezapominat na tytdepgt Jedinou progmnou, se kterou
nemame moznost manipulovat, je samotny rg&wsk a jeho emoce, nalada, duSevni stav,
rozpolozeni. V tomto ifpact je jedinym vychodiskem snazit se o splhvSech vySe

zmirgnych \&ci. Ty jsou pedpokladem k Usjghu.

Cena

Jedna se o velice vrtkavou kategorii, nebejraciji by navstvnici nedali za vstupné na
akci, festival ani korunu. Jde o to, aby se prdpajize organizatar s ukitou cenovou
hranici, ktera je fipustna i pro navstniky-piijemce. Tvorba ceny neni jednoduchou
zalezZitosti a jefeba pditat stim, Ze je zcela santepné zdidit si sponzora, ktery se
postara o uiitou ¢ast naklad, spadajicich do rozptu. Na druhou stranuifgemci musi
pochopit, Zze zahragni celebrita pozaduje za §vdvouhodinovy vykon mnohem vice

pertz, nez jakakoliweska nebo slovenska kapela. | tady plati pravitiho, znangjsi, tim
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drazsi. Vstup na olkdgjné tydenni akce se pohybuji v rozmezi 50-80okud se jedna o
program se ,zna#jSi tv&i“ cena se zvysi na 100- 15QKP koncertech zahragémich
hvézd zaplati navévnici sumu od 700 K az 1500 K. Rozdil cen bude roziy u
hlavniho nésta Praha a ostatnich menSiatsim Ceny listlk na festival Hip Hop Kemp se
pohybuji kolem 1000 K Lze také zvolit variantu kowpv predprodeji, kde se cena listk
snizuje. Pro ufeni ceny vstupenek neexistuje Zzadna specialni ceymiodle které by se
dala cena vyp@itat. Samoejmé musi pokryvat naklady spojené s danym festivalem,
koncertem. Bsobi vSak i lidsky faktor, kdyipnizké cew prijde mélo lidi a naopak. Toto
se ¥tSinou tyka klasickych akci, na kterych nedominex¢érémr znama osobnost a ceny
listkti se pohybuji okolo 100 — 150K

Misto

Zakladem pro usgadani hudebni akce je velice delmzvitena mistnost,ifpadré dobra
technickd aparatura, $pljici podminky pro vysoce kvalitni zvuk. V apem gipad se
z festivaluci akce stava slatanina, kdy dochazi ke snizenitigdalidebnich vykod, jenz
se projevi na nespokojenosti n&vstiki. A jak je znamo lidé, ki¢ jsou nespokojeni tuto

nespokojenost Sidaleko vice nez samotni spokojedastnici.

Pokud bychom brali v Gvahu nalezeni vhodného npstafestival, museli bychom brat
samozejm¢ ohled na hluk, ktery bude z daného mista vychazeudiz mit pedem
povoleni vibec takovou akci gadat. Pokud mame v3e povoleno, pak by odpovidajicim
mistem n&la byt nejlépe louka, aby prostor bykepbledny a zarovebylo misto pro stanové
meéstetko. OvSem lze akci realizovat i zajingg&im zpisobem, ktery vyuZiva festival Hip
Hop Kemp — areél akce se nachazi na letiSti v Hidddoveé a rkktera jevist (stage) jsou
situovana do byvalych hangarP¥i negizni paiasi se nemusi festival ukavat a

pokraiuje dal.

Propagace

Kazda akce, tauz se jedna o hip hop nebo rockovou hudbuigpaoije kvalitni propagaci.
| zde velkou roli hraje kreativni zpracovanicim bude reklama zajimajéi, tim lepSi
vysledek nizeme @ekavat. mlezitym bodem je wdomit si, jak velkou akci budeme

propagovat, kdo je naSi cilovou skupinou. Jedms&-lo mensi klubovou akci, starylepit
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v mist€ konani letadky, fipadré umistit letaky na mista, kde gkenové dané subkultury
schézeji. R vétSich koncertech je zagebi zapojit i ostatni prvky propagace, moznost
vyuziti internetové reklamy (pouze na strankachajiyich se hip hopu), vyuzit spoluprace
s médii (pokud jde o koncert velké zahtaniicelebrity, pracuje se s médii snaze, wgho

jde o ziskani co neftSiho mnozstvi detdila pikantnosti). A uz jde o malowi velkou
akci, musi ji byt vidt a slySet. Velkou roli hraje napad a nasledné cowani forem
propagace po grafické strance. Ke zvySeni efeiktpibpagace Ize pouzivat nové metody,
upozonuji na danou akci vice lidi, néglad vlioZzenimgi zapojenim se dogeké diskuze
na internetu, kde jakoby nahodou zminime danéw (gamozejm¢é se jedna o velice
cilenou ¥c). Dilezité je také zastoupeni komunikace WOM (word ofith) ceskyreceno

Septandy, reklamy zadarmao.

Zpasob zviditelgni pomoci direkt marketingu, zde neni nejlepSiargou, &koliv jeji
funkce v ramci propagace je neodmyslitelnd. Pokudsé jednalo o akci s charakterem
viceleté zalezitosti, bylo by moZzné ésbdat o @astnicich pozfi vyuZzit k nasledné
informaci, kdy a kde praihne dalSi rénik, nebo jako progednik @i scklovani dilezitych
novinek z dané oblasti. Navazal by se tak vztalz&eaznikem, vzniklo by potenciélni
pouto, které se pémi neda koupit (pa¥vadz bude-li nav8tvovat akce nami gadane,
muzeme ho povaZovat za naSeho zakaznika a je naginpsti se o & co nejlépe starat).
Soutasti komunikace jsou vlastni internetové strankge Znohou byt umishy také PR

¢lanky, moznosti vyuziti podpory prodeje (slevy,iblabvé bonusy apod.).

Dnesni doba klade stalétsi diraz na to, aby vesSkeré slozky jak marketingovéhaipntak
veskerych aktivit podniku, jeji strategie cile dtglly co nejvice ve sh&dPokud totiz jsou
veSkeré komunikace utkgny ve stejném stylu, je pro potencialni uzivatdeeko
jednodussi si danou firmu, agenturu zapamatovaheig§ie je znama pod pojmem

integrovana marketingova komunikace.

Americkd asociace reklamnich agentur pouzivd nagtddefinici IMC: ,...je to
koncepce planovani marketingové komunikace, kiespaktuje novou hodnotu, jez vznika
diky ucelenému planu, zaloZeném na poznani stcitgdi roli fiznych komunikanich
disciplin jako je obecna reklamaiimy kontakt, podpora prodeje a public relations, a
kombinuje je s cilem vyvolat maximalnijetelny a konzistentni dopad.“ (Pelsmacker,
2003, str. 29)
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2.2 Komunikaéni mix

.Propagace pochazi z latinskélmopagatio = rozmnozovani, roz%vani. Jedna se
o cilenoucinnost se stimukamimi a regulanimi &inky — rozstovani nazait, uvadni

ve vSeobecnou znamost, ziskavani zajmuivéuzbozi a sluzby.(Reifova, 2004)

»Zakladni cil propagace byva spatan ve zvyseni odbytu na trhu a ve zvySeni zigkuyf
Podstata Usiné propagace se potom hledéedevSim v urni pieswdéit druhé.”
(Pelsmacker, 2006, str.228)

Propagaci ime nasledujicim zisobem:
- Reklama

— Podpora

— Public relation (vztahy s vejnosti)

— Osobni prodej

— Direct (gimy) marketing

Tento vyet bychom také mohli nazvat podle Foreta komufrika mixem.
Kombinovanim jeho prvk miZeme sestavit propagaci vhodnou pro danou cilovou

skupinu, ktera je v centru naseho zamu.
Reklama

Reklama se v oblasti hip hopu vyuZiva nejvice pealstictvim specializovaného tisku.
V Ceské republice meziasopisy zarfujici se na subkulturu hip hoputifeme zminit
tyto: Bbarak, Street aasopisu pro mladé Bravo. Vezmeme-li v Uvahu fektilip Hop
Kemp, jeho reklama je sffovana dodchto casopisi a dale progednictvim internetovych
stranek. Zde se jedna o oficialni stranky festivamlumistni bannel na weby zar¥ujici se
na oblast hip hopu. DalSi formy reklamy jsou billbdy, letdkové propag@ai materiély
v klubech, plakaty na vejném prostranstvi, radiové spoty. Televizni spaykometnich
televiznich kanélech jsou neefektivni z hlediskehoeiného zagieni na cilovou skupinu.
Vhodnou variantou je umisti reklamniho spotu na hudebni televizni kanabjasti
orientované na hip hop igladem je hudebni staniceckb. Zde mame moznostimo

oslovit cilovou skupinu.
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Podpora prodeje

Uziva se pi vydani CD hip hopového interpreta. Jedna se wosike akce fipravovanych
CD. V hudebni prodefnje mozné také narazit na vyhodné #afi kdy po zakoupeni
uréitého CD ziskate dalSi jako bonus. k¥fgadt konani akci je podpora prodeje vyuzivana
formou pgedprodeje, kdy je v danémiasovém rozgti mozné zakoupit vstupenky za
zvyhodrénou cenu. MiZe se také jednat prostinictvim médii otzné akce s moznosti
vyhry vstupeneki ziskani pra¥ vydaného CD znamého interpreta (pfeghictvim radii,
internetovych soé#i). Podpora prodeje se v oblasti hip hopu uzividesp vetSich akci,
kdy pomoci pedprodeje mame moznost nalakat vice potencialniicihgzich na akcigi

v pripadt vySlého CD zvysit jeho prodej a pmomi. VSe se &ge za pomoci medialni

podpory.

Public relation

Jednd se o #&ni informaci o produktdi firmé prostednictvim hromadnych gbbvacich
prostedki. V pripact hip hopové scény hovione o budovani pozitivhich vztah

k ptipravovanym akci. Pragdnictvim public relation mame moznosegstavit chystanou
akci verejnosti tak, abychom vyt¥ih pozitivni vnimani potencialnimidastniky. A" uz se
jedna o now vzniklé CD¢i pripravovanou akci, je zap@bi neustéle informovat o jejim
pribéhu. V gipad Hip Hop Kempu je public relation vyuzivanaipcelém ptibéhu
festivalu a i po jeho ska@eni. SlouZi k fedstaveni hlavnich vystupujicich, k informovani
lidi o pribéhu festivalu. Jedna sequevsim ctlanky v tiskovinach, rozhovory v radiich,
televiznich kanalech, na internetu. VSude tam, éxistuje moznost, aby si to vyzn&va
subkultury mohli pecist.

Osobni prodej

Tato forma propagace neni v hip hopové&esféyuzivana. Jedna séepevsim o to, Ze je
nerealné, aby organizdi@kci ¢i vydavatelé obchazeliifslusniky hip hpou a nabizeli jim
dany produkt. Z tohotouyodu se upousti od daneéni osobniho prodeje ddipravované

propagace vydaného CD nebo chystaného koncerte, fstivalu.
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Direct (@imy) marketing

Vyuziva se prosednictvim¢lenstvi v internetovych klubech. Pokud jsem regisinym
uzivatelem webovych stranek, dostavam od spravienmace o no¥ vydanych albech
nebo pipravovanych koncertech. Pokud se jedna o DJ-e jlaipa vinylové desky po
internetu, je mu zasilan seznam #&oprichozich desek do internetového obchodu.
Prikladem lze uvést internetovy obchod www.umerkuraveradmci subkultury hip hpou se

vyuziva nejvice direct marketingu ve farmmmait.

VeSkeré formy propagace 8fuji k jasnému cili. Zvysit pasddomi o chystaném koncertu,

festivalu, CD, zkratka produktechéenych pro konzumenty subkultury hip hop.
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3 STANOVENIi HYPOTEZ K AKCI KICK DA STYLE

Cela prace budeéesit otdzku sestaveni vhodného marketingového raky aby ve své
vysledni fazi byl co nejefektiwijsi. Neba@ spravné sestaveni marketingového mixu je
nejpodstatySi  ¢asti pipravovaného projektu. Diky orientaci na polieského
hip hopu a jeho konajicich se akci, je mozné alesg@gmcow nastinit marketingovy mix.
Marketingovy mix bude nastaven na podminky pro &stra okoli. Pro ziskani co nejvice
informaci pro pipravovany projekt, sestavime dotaznik, jehoZz otdakdou zardeny na
marketingovy mix sowdfe Kick Da Style. Vzniklé odpadi ndm poslouZi jako voditko

v pripraw marketingoveého mixu.
Aby cela akce rla pri organizovani smysl, musime zjistit:
— zda je mozni &bec takovou akci v Ostrayporadat
- zda bude &tbec mit gkdo zajem o takovy specificky zanr

— zda v Ostra¥ vabec existuji dobré podminky pro realizaci sdet

Nize stanovena hypotéza by se v&aprace nila diky analyze potvrdidi vyvratit. Méla
by zde vyvstat wita rizika v oblasti komunikace padateli se subkulturou hip hopu,
vyplyvajici z vysledk dotazniki. Zarover by ng€la byt uvedena moznost, jak v jejich

piipadt postupovat &eSit krizovou situaci.

Cilem prace je zmapovat oblast hip hopové sublkulurstravském regionu a navrhnout
postup v pipraw komunikace s danou subkulturou tak, aby jefindost byla co

nejefektivrejsi.

Hypotéza:

Mezi kulturnimi akcemi pro mladé v Osteaglosud neni dostates zastoupen hip hop, coz

vytvari prostor pro konani satite Kick Da Style.
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. PRAKTICKA CAST
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4 KICK DASTYLE V OSTRAV E

Prvotnim stimulem pro vymysleni séaeé Kick Da Style bylo zjigni, Ze se eské
republice nekona zadna séut ktera by v sobspojovala vSechny hip hopové elementy —
tanec, zpv (rap), DJ-ing a graffiti. Saméegjmé najdeme po celé republice malé sdetna
zvla¥ dané téma. O to vic je zajimava situace na Od#wavBo prostudovani seznamu
kulturnich akci v ostravskych klubech jsem zjistilee zde najdeme velice malo akci
zan®iujicich se na hip hopovou scénu. Konaji se koncedglechové weery propojené
s historii hip hopu, ovSem neexistuje zde Zadné,altera by se po vysloveni slov hip hop
a Ostrava, vynidla z pangti. A praw diky tomuto zji&ni organizatéi uvidéli pomysinou

,diru“ na trhu a chopili seiflezitosti ji vyplnit.

V sowasné dob je navrZzena struktura akce. Jsou stanovenyéBoutkategorie a
mechanismus, jakym se bude sdutidit. Nejsou jedt nadefinovany zadné specialni
pozadavky na komunikaci s potencialnimi néwstky. Neni stanoveno datum konani
soutZe. Tato prace by #ua prinést poznatky z oblasti této subkultury a stanetibdné
prostedky pro efektivni komunikaci. Bla by pginést celkovy pohled vyznata
subkultury hip hopu na soéasnou situaci vramci hip hopové kultury v ostrarak

regionu. Zarove také mapovat potenciatipravovaneé sogfe Kick Da Style v Ostrav

4.1 Charakteristika soutéze

Organizatei koncipuji celou sow?? jako moznost ukazat se gevest suj nezangnitelny
um. Ziskat zkuSenosti fipcit se reéemu novému a hla¥nsnaZzit se prorazit a zviditelnit

se. Systém sotite je nasledujici.

Jsou vytveeny ctyti sougzni kategorie: tanec, #p, DJ-ing a graffiti. Z&emci musi ve
stanovenéntasovém terminu, pomoci internetu, odest#tl@sku spolu s ukazkou jejich
talentu. Po skafeni gihlaSovaciho terminu bude sestavena odborna koktis& vybere
postupujici do hlavniho kola, které bude probihad zivo" v rekterém z ostravskych
klubu v ramci akce Kick Da Style. Bude zavedenoline-hlasovani, kde maji vSichni
navseévnici stranky moznost volit svého favorita. Ti, itdostanou nejtSi paet hlasi a
nebudou vybrani odbornou porotou, budou do&muhasazeni jakoierni korg". Kazdou
kategorii bude zastupovat na hlavnindem sedm zastufjdSest volenych porotou a jeden

navsevniky on-line stranek). V dany ver bude otch sedm dastniki bojovat ve svych
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kategoriich o prvenstvi. V ramdii tminut musi ukazat to nejlepsi, co umi. Tato pokai
se tyka kategorii &y, DJ-ing a tanec. Kategorie graffiti bude probilmat oteveném
prostranstvi, kde na zvolenych plochach budou musestanovenéntasovem limitu
piedvést suj styl a nadani. Odborn& porota ohodnoti kazdéht2i@iho a v postupujicim
veceru prokkhne slavnostni vyhlaSovani aegavani ceném nejlepSim z nejlepSich.
Vitézové pak jest jednou vrédmci wera @Fedvedou ukdzku svého emi a

nezangnitelného stylu.

Doprovodny program sotie je prozatim ve fazitfpravy. Pdadatelé nemaji ucelenou
piedstavu,¢im bude vyplgn doprovodny program. Diky vysledin z dotaznik bude

navrzena nejvhodjsi kombinace doprovodného programu pro &hut

Z obecného hlediska je ostravské publikum je neytplné. Nkdy je akce nabita
hvézdami a lidi to nezajima. Na druhou stranu &ade kona maléd akce s nezndmymi DJs
a je na ni lidi jako much. Prace se bude zabyv&tSenim problematiky, ptose lidé

Gc¢astni hip hop akci, jaky faktor je pro rozhodujici.

4.2 Cile sougze

Jak staré pekadloiika: ,Cilem neni vyhrat, ale Zastnit se.” U sowe Kick D Style to
bude podobné. Samiegmeé se soutzici budou snazit vyhrat. Byt ti nejlepsi. Ziskae@Eni

za swij vykon, byt odngnéni potleskem vitza.

Dulezitou roli také hraje fakt, Ze akce vznika pi & je také o lidech. Diky sai#ti maji
moznost se ukazat. Vyniknout. Dat o &atruhym ¥dét. Maji prilezitost zngfit sily

S ostatnimi.

Ovsem z hlediska organizatobude cilem, aby se na akditpasilo co nejvice lidiCim
vice lidi bude gihlasenych, tim &Si a zajima#Si akce nize byt, a to nejen z finaniho
hlediska.

Akce je prvotr realizovana s cilem vytvib ostravsky fenomeén, ktery by se kazdord
opakoval. V delSimcasovém horizontu organizétoplanuji vytvdit sit’ téchto souwtzi

v Ceské republice.

Pranim pdadatel je, aby se akce vyvedla. Néka finartni ztraty. A hlavi, aby néla
dobry ohlas a zajistila si p@dani dalSiho tmiku.
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4.3 Cilova skupina

Cilovou skupinou sotife Kick Da Style, mame na mysli jak sé&titi tak gichozi, jsou
mladi lidé ve ¥ku 15-30 let. Samdejm¢ se mohou sedastnit i starSi lidé. ¥kova
hranice sowicich neni omezena. V SirSi ro¥iee jedné fedevSim o studentyistinich,
odbornych, vysokych Skol acilist. Swvij volny ¢as travi s fateli, poslouchaji hip hop.
Zajimaji se o ¥ci spojené s touto subkulturou. Mluvi jejich sldwerin a ¥tSinou chodi
oblékani v hip hop &cech. Jsou to lide, kiemaji k hip hopu blizko. Zajimaji se o novinky
na hudebnim poli. Jsouastniky hip hopovych akci. Odebiraji specid@asopisy. PiSi si
vlastni blogy aj. Zkratka hip hop je jejich Zivatedna se edevsSim o studenty nebo
pracujici. Pokud jde o pracujici, jsou to zpravidtadavéi ve skateovych obchodech a
v podobré zantienych oblastech. Jedna siegevsim o psychicky neng&ra povolani.
Ovsem jako vSude, existuji vyjimky. Tito lidétginu svého dne travi v praci. Po skeni

si jdou s kamarady zahragjaky sport, zajit na pivo, zahrat si na playstatiamn se &nuji
svému koniku gramofonismu, graffiti apod. PouZivaji speciaiiivu steji jako jejich
mladSi kolegové. Na rozdil od nich uzie& bizarni zalezitosti n#&flad: kolik ktery
americky rapper utratil za gyvnovy byt, kdo s kym chodi, kdo se nesnési apado Eru
jiz maji za sebou a do&p Z vékového hlediska bychom mohli cilovou skupinu réizd

do dvou ¥kovych kategori, a to 15-23 let a 24-30 let.

4.4 Nazev souéze

V pocateini fazi vyvoje soutze byl sézejnim Ukolem nazev. Nazev musi byt sestaven tak,
aby se dofe vyslovoval, byl lehce zapamatovatelny, srozumiyteq jasny. Bvodns
organizatdi operovali s ndzvem: Show Me Your Style. CoZielpadu znamendé: Ukaz mi
swvij styl. Tim by v podst&tobsahli, o co v soéki jde. Kazdy ma pravo ukazatig\styl,
svoje vlastni provedeni. Nazev nebyl Spatny, alpmpdiskutovani byl moc dlouhy &zko
zapamatovatelny. Vzhledem k némv, jenZ se v oblasti hip hopu pouzivaji (Hip Hop
Kemp, Hip Hop Jam, Hip Hop Battle vol.1-5, Hip Hdpght, Hip Hop Attack, Dance
Battle) organizativ chili vymyslet nazev, ktery nebude obsahovat slovotop, ale na
druhou strdnku z& musi byt jasné, Ze se jednd o hip hop &uVymysleli Kick The
Style. JenZe problémem byla vyslovnost. V tomtovislin sestaveni je nazewzko

vyslovitelny a Spathisrozumitelny. Proto mu padatelé sod¥e dodali hip hopovy nadech.
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Zamenili The za Da, jenz je velicgasto pouzivan v textech vSech ragip@n da house, in
da schoul aj.). Celka@vse vyraz ,Da“ nevyskytuje pouze u rappeale v cel&ernoSské
komuni€ a jeji hudl (blues, spiritualy atd.). Z&na dodala fwvodnimu nazvu zwnost,
eleganci a lehkou zapamatovatelnost. Vznikl ndkésk Da Style. V doslovnémipkladu
znamena — nakopni styl. V Sir§im ramci tento nazeni takto: Rijd’ ukazat suj vlastni

styl, ukaz co umiS$,ipdvel’ swj styl, rozjed’ to.
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5 PODMINKY PRO USKUTE CNENI KICK DA STYLE V OSTRAV E

Na uvod je iteba se zminit o tom, Ze séiitKick Da Style teprveé&eka jeji prvni ronik.
Tato prace je jakymsi pomysinym voditkem, jak cglépe pizpasobit komunikaci
soutzZe s cilovou skupinou. Ziskat informace o tom, kgpisobem jedinci femysleji,
jednaji, co je pro &ina hip hopovych akcich néiji@zit¢jSi a co ne. Jeréba si co nejvice
priblizit sowasnou ostravskou hip hopovou scénu a zjistit, rddojstaujici ¢i nikoliv.

V zawru uvest pilezitosti a rizika ptadani akce a mozitéSeni vzniklych problétn

5.1 Spravna komunikace

Aby organizaté dosahli pozitivnich vysledk v ramci realizovani soéte, musi co
nejpresrEji smerovat komunikaci k utené cilové skupih Je ¥ejmé, Ze cilem soéite neni,
aby se ji zGastnili lidé ve ¥ku Sedeséti let a vySe. Séije @ipravena pro mladé a o nich
také je. Tomu musi byt péidena i komunikace. Organizéitdy se ngli snazit splynout
s danou cilovou skupinou. Pochopit jak mysli, cbgei, jak travi volngas. Zda maji 9y

specialni slovnik, ¢éco co je spojuje.
Ostravské publikum bychom mohli ragil do nasledujicich kategorii:
— posluchai hip hopu
— posluchai techna
— posluchai taneni, elektronické hudby
— posluchéi rocku
— posluch&i hudby typu MTV

Pfi nespravné komunikaci s cilovou skupinou je mo#eéahnout toho, Zeckoliv je
propagace provedena digé, nezasahne cilovou skupinu. Uvedtikiad: je naprosto
zbyteiné nechavat letaky na akci v klubech, kde se poklbuock. Za prvé lidé ihned dané
letaky zn&i, neba v jejich klubu se nebude propagova&to, co odsuzuji. Za druhé tim

organizat® mohou ijit o ¢ast finagnich prostedki.

Hlavni zasadou pro spravnou komunikaci je tedy pokzrsvého zékaznika. V naSem
piipadt ostravského publika. Proto byl sestaven dotazkikry zji¥uje sowasnou

komunikaci hip hop akci v OstravVysledky mohou byt povazovany za odrazowstak
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v sestavovani vhodné komunikace. Musime vnimangory cilové skupiny, tak nazory
poradatel, ktefi maji svd wita kritéria. Smyslem dotazniku je zjistit, jak &né
posluchdi vnimaji hip hop v Ostrav A z vyvozenych zara sestavit komunikaci, ktera

by se cilové skupihhip hopu co nejviceifpliZila.

5.2 Konkuren éni prostiredi

Mrivriw s

treba zjistit, jaké se konaji akce a zda sitera z nich mZe stat potencialnim

konkurentem sogke Kick Da Style.

V sowasné dob se veSkera kulturni scéna &mje na znamou ulici Stodolni, kde jsou
umiseny skoro vSechny kluby v Ostravdenom na Stodolni jich najdeme 59, z nicétZjg
ryze zangieno na ryzi hip hop — Klid, Templ, Café de la OsirdJ Modré Nudle, Baroko.
Zda se, Ze jde o malatast, ale bereme-li v Gvahu, ZétSina z nich pousti séasnou
moderni muziku, kterou je r'n"b (coz je kokr@rodnoz hip hopu), dochazime k zay, ze

v klubech na Stodolni ulicitpvazuje hip hop. Existuji také kluby mimo Stodalici,
které se zagfuji na pdadani koncett, poslechovych weeni, moédnich pehlidek aj. Jsou

to: Marley a Fabric, Parnik a Atlantik.

Kazdy tyden se v ostravském klubu Marley konagadsbvy véer na téma hip hop. Hraji
zde odtileni DJs, ale i z&teenici, ktei zde maji moznost poprvé se setkavat s publikem a
jeho reakcemi. fvaznouwsast veera vyphuje trojice G-Money, DJ Kika a DJeski, ktei

zarove spolu vedou hip hopovy pad v radiu Helax (Gtery 17-19 hodin).

Klub Fabric, byl specidkhupraven pro koncertovani. Ma nejlepsi zvukovohndal mezi
ostravskymi kluby. Pokud se v Ostéakonaji koncerty znamych skupin pro mensi
obecenstvo (kapacita klubu 550 lidi), byvaji realiany pra¢ v tomto podniku. Budou-li
poradatelé uvaZovat o jednomézhto klubi pro sowz Kick Da Style, musi vzit v Gvahu,
co se dany wer odehrava v druhém klubuiimedodrZzeni by mohlo dojit ke kolizi —

v obou klubech budou probihat akce se stejnym midebangtenim.

Co se tge hip hop akci je na tom Ostrava uspokajiKromé vyse zmigného
poslechového wera se v Ostrav konaji Kesty no¢ vydanych CD (naipklad Hosté
Odjinud 22.2.2008). Kazdy &sic zde probihaji koncertyt @z znamycltei mént znamych

kapel. Jedna seétsinou o kamaradské koncerty, kdy seiturDJs domluvi a usgédaji
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koncert. Z ¥tSich akci mizeme uvést Methan Hip Hop Factory Live — akce kanaa
podpory radia Helax. Jedn& se o koncert doprovageuayzi graffiti jam. Prvni rénik se
konal v roce 2006, druhy ¢nik 2.11.2007. Jeigjmé, Ze akce chce obdabjako soutz
Kick Da Style vytvdit vlastni fenomén v ramci Ostravska. Akce Methap Hop Faktory
Live by se mohla stat potencionalnim konkurentéipravované sodfe. Je zapotbi jeji
neustaly monitoring. Sice se nejedna o stejn§irpaale vzhledem k hudebnimu stylu je
zapotebi brat na &domi, kdy se dana akce kona. Pokud se bud¢wakde konat v ramci
dvou po sob nasledujicich tydi je velice pravépodobné, Ze si posluatiavyberou pouze

jednu akci, na kterou se rozhodndijip

Co se t¢e hip hop souwti, v Ostra¥ prokthla v minulém roce soét DJs, kt&i mohli
postoupit az do finale, které se konalo na Hip Hampu. Rilezitost postoupit do Hip
Hop Kempu je pro vS8echny DJs poctou a moznostighitelnit. Mensi soutZze v Ostray
jsou zangieny pouze na jednu oblast z&t elemeni hip hopu. Propojenim vSech
elementt by mohla vzniknout soék, kterd by sotasnou hip hopovou situaci v Ostéav

ozivila. Tim by se dle padatel m¢la stat soutz Kick Da Style.

5.3 Hip hop zdzemi v Ostra¥

Hip hopové kdéeny na Ostravsku sahaji az do roku 1999, kdy zdeapoz&inaji pisobit
dnesni vyznamneé ostravskeé kapely: ,Yeden a 1" aédH0sljinud. Kapely p&t mezi raritu

na ostravské scénKazdym rokem se objevuji novitopnici a pokréovatelé Zanru.

V souwasné dob je hlavni senzaci Zenska MC Kenta, ktera vydadeohcky prvni female
rapové CD v republice. Ostrava seiza pysnit takovymi DJs jako jsou: DJ Lowa,
DJ Ceski¢i jedna z nejznagsich Zenskyckieskych DJs — DJ Kika. Ostrava ma ohromny
potencial v hip hopové branzi.¢i8inou vSe ale kath diky Spatné organizaci, propagaci,
neocho¥ a nevrazivosti #¢i Praze. V Ostravexistuje i moznostijhlasit se do deejayské
Skoly, kde vas naii pouzivat veskere ttétka, p&ky a hlavre jezdit rukama po deskach
(jak to laikové radi nazyvaji). Imenuje se MP4 Bdsool a jedna se o prvni DJs school na
Morawe. Myslim si, Ze Ostrava ma postaveny pevné hip Wémaklady, na kterych se da

déle stawt.
V nize uvedeném grafu je znazéma poslechovost pisni na ostravském radiu Helax.
Muzeme zde vidt, Ze v pravidelnych 50-ti nejoblibgBich a nejhragjSich pisni ma hip

hop, potazmo r'n’b své nenahraditelné misto. Nikdgosahne ipvazujici pozice nad



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 31

ostatni hudbou, kterou je zde r&iia tanéni hudba, protoZe Helax je radio s témien
zametenim. Diky velké oblibenosti hip hop a r'n’b pisanhikla poteba giblizit se co
nejvice svym novym posluctiam. Vznikl paad Hip Hop Factory, ktery je specidln
zan®ien na subkulturu hip hopu. Kazdy tyden si radioadel danyc¢as zapne ifiblizné

5000 lidi. P@et pravidelnych posluckia paradu je okolo 3000 mladych lidi.
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Graf ¢.1 Hranost a oblibenost hip hop pisni na radiuatel roce 2007

(zdroj: vlastni analyza)

5.4 Nadasovani

Spravné ngasovani akce je zasadréicl. Je teba si u¢domit, Ze libovolny termin nemusi
byt vhodny. NejpjatelnéjSim terminem pro konani akce Kick Da Style je jarebo
podzim. Jedna se o to, Ze v Zimname vSichni jisté vytizené finém obdobi a tim jsou
vanoce. Tudiz prosinec aZ leden igpda v Uvahu. VSichni se snazime sehnat co nejvice
financi, abychom mohli nakoupit darky pro své béizR/ lednu je ¥tSina z nas bez
financnich prostedki, neba@ vesSkeré nashdané penize utratila za darky, i kdygkteri
jedinci dostavaji pod strordek obalky s petzi od rodEu, babtek, tettek... Na druhou
stranu v cilové skupénsoutze jsou také pracujici, Kienejsou az tak finameé omezeni

jako studenti. Pro Kick Da Style je zimni obdobivinedné z hlediska jedné se&mmi
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kategorie, a to graffiti. Nedokazu digglstavit, Ze by soédici meli v teplot -10°C kreslit
na zdi graffiti. Musi se tedy jednat o¢rd obdobi, kdy uz je dosta&t®e teplo na delsi
odpoledni pobyt venku. Ze hry vypadavaji letnésine cerven — srpen, kdy &Sina
potencialnich &astniki zjistené cilové skupiny odjizdi za dobrodruzstwindovolenymi.
Jelikoz cilovou skupinou jsou osoby veku 15-24 let, jedna sergvazig o studenty. Ti
maji v obdobi k¥ten<erven uzavirani studijnichdoiki. Tady je rozdil mezi pracujicimi
a studenty. Musime brat v Gvahuéotkove kategorie. Nejvhodsim obdobim jsou
meésice: Wezen, duben na i@ aftijen, listopad na podzim. V tomtéasovém rozmezi
vétSina z moznych dastniki nema az tak moc prace ve Skole, ani shiwd vanocici

dovolenou v I&L. V téchto nEsicich mé& cilova skupina moznogippavovat se na scti.

Je zapdebi zvazittasové naplanovani samotné akce, rdetskteri jedinci jsou mladsi 18-
ti let a pro rkteré z rodit negipada v Gvahu, aby se jejich ditoulalo za tmy venku.
Soutz se proto musi konat v odpolednich hodinach, aliy jest swtlo. Pracovni dny
negipadaji v Uvahu, nelbosowasti cilové skupiny jsou i pracujici, ktese budou chtit
soutZze zw&astnit. Z avah tedy vyplyva konani akce v sobotnddpolednich hodinach.
Odpoledni hodiny jsou zvoleny proto, Zze samotndizaze soutZze zabere zhrubait
hodiny. navic sogFici v kategorii graffiti, ktera se bude konat venkotebuji @i jejich

praci s¥tlo.

5.5 Finance

Aby mohla soutz prejit od formy navrh do faze realizace, musi byt zafdti sehnani
dostaténého mnozstvi finamich prostedki. Diky velké finagni podpde ze strany
Ing.Dagmar Urbancové, kterd do realizace &ot gispéje prislibenou ¢astkou
100.000 K, je wtSina finanich prostedki zajiS€na. Nejedna se vSak o k@éneu sumu
potrebnou k realizaci sotte. Pdadatelé by ®i hledat dalSi vhodné varianty finamich i
nefinartnich prostedki do soutZze. Jednou z moznych variant je sponzoring, nebierba
V této oblasti se musi padatelé zawtit na firmy, které maji s danou akci¢ao
spole&ného. Melo by se jednat o obchody s ofd@im, ve kterém vyznavasubkultury
nakupuji, nebo o firmy s elektronikou pro DJs.éOpyvstava problém dokonalé znalosti
cilové skupiny. Pokud nebudou realizaitsoutZze dostatené¢ znat cilovou skupinu,
nebudou mit moZnost oslovit potenciélni partneejici vzajemna spolupréceiite byt

oboustran#é prosgsna. SamotnéeSeni podminek za jakych bude probihat sponz@iing
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barter, jsou otazkou kontaktlidskeho faktoru, finosu pro danou firmu. Zda bude vhodné
uvazovat o spolupraci &irvysledky dotazniku, které bydh pfinést odpowd’ na otazku,
kde nakupuji mladi své oldlené. Pokud by se ukazalo, Zeyhzna ¥tSina sndfuje sve

nakupy do hip hopovych obchincbylo by vhodné brat tento fakt v potaz.
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6 ZASADY TVORBY MARKETINGOVEHO MIXU SOUT KEZE

Spravna komunikace byda byt v souladu s nazorem subkultury a moznosutaghatele.
Diky spravné a zacilené komunikaci séze zvysit efektivita realizace s@ae. Dostane se
vice do po¥domi posluch&i hip hopu. Zarovie se také mize dostat k ostatnim lidem,

jenz se budou chtit jit podivat na sajtktera nema v Ostraani na Moraw konkurenci.

Aby poradatelé byli schopni sestavit marketingovy mix egefektivrgjSim zpisobem, je
zapotebi si zjistit nazor poslucha hip hopu v Ostrava okoli. Potencialnim prostorem,
odkud se cilova skupinatbe na sou dostavit neni totiz jenom Ostrava, aletiighla
mésta jako Opava, Bohumin, @esky TSin. Nejlepdim moznym apobem zji&ni
pottebnych informaci je sestaveni a nasledné plrdotazniku. Tento dotaznik se
zan®iuje na zmapovani situace v ostravském regionu aveaarpomaha definovat
marketingovou komunikaci satite. Odpo¥di by mély organizatoim poskytnout navod,
jak nejléepe komunikovat sat#t Kick Da Style v Ostrav Dotaznik byl n§fen na vzorku
250 lidi z n¥st Ostrava, Opava, Bohumi@iesky &sin. Jedna se o poslu¢eahip hopu.
Dotaznik byl vyphovan v hip hopovych klubech v ramci poslechovychevie VSechny

uvedené grafy jsou vysledem vlastni provedené analy
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6.1 Produkt

Nejprve je dobré si zjistit, co si subkultura celkanysli o sodasném stavu ostravske
hip hopové scény. Zda je zde dostatek akci. Conjnostravské scérchybi, gipadré
nechybi. Co je vede kasti na hip hop akci atd. timtoigmbem ziskame uceleny nadzor na
souwasnou kulturni scénu. Zaravéze vyvodit, jestli se pro sotit Kick Da Style nachazi
v ostravském regionu prostor. Jestli nahodou Oatnagni pehlcena hip hop akcemi.

Kdyby byla, bylo by nesmysiné padat v Ostra® dalSi akci z mnoha.

Otazkac.1 v dotazniku sledovala mnozstvi hip hop akci v @strDotazani nili na vyker

jednu zettyi moznosti, jenz vyjadije jejich postoj a nazor na mnozstvigdanych akci.

Z pohledu na graf.3 se jevi jasna jednae. Vice nez polovina lidi z dotazovanyclésn

je nazoru, Ze v Ostrawexistuje malo akci zaffujicich se na hip hop.rételrgjSi rozdil
muzeme spdit u ostravskeho publika, kde rozdily mezi odpdmi typu ano-ne nejsou az
tak velké. Jedna se o pen¥0 ku 60 ve prosjech odpo¥di udavajicich fakt, Ze v Ostrav
neexistuje dostateé mnozstvi hip hop akci. Je toispbeno tim, Ze Ostravaci jsou si vice
védomi akci, které se konajélem pracovniho tydne a zaravaensSich vikendovych akci,
u kterych jejich propagace nedosahne dale, nezhsanice nista Ostravy. Diky tomuto
faktu se obyvatém Opavy, Bohumina &eského €ina niize zdat, Ze v Ostrawneni

dostatek prostoru pro hip hopové akce.

Resenim pro akci Kick da Style musi byt velice dopréapagace v okolnich dstech.
O akci musi byt slySet. Jinak séibe stat, Ze jakdinkujici tak divaci budou pouze zésta
Ostravy. Organizato by se ochudili o potencialnitigchozi, jenZz maji o akci evidentni

zajem.
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Otazkac.2 zkouma dvody pra: se lidé hip hop akcigastni. Snahou je zjistit, co vede lidi
praw na danou akci. Zda jsou za tim kamaradi, hutillbvgstupujici interpreti aj. Snazi se
pochopit chapani jedificsubkultury hip hop. Diky vysledkn je mozné sogk Kick Da
Style gizpasobit tak, aby byla co nejvice v souladu s jejidp@m&dmi.V otazce byly
zanerné uvedeny kategorie interpret a hudba, nebe vysledné fazi to v podséat

znamena totéz. Dobra hudba je, pokud je dobrypreérNa Spatné kapely lidi nechodi.
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Z odpowdi grafuc.4 vyplyva, Ze se lidédastni akce nejvice kli hudbe a dale pak ki
interpretim, coZ je v podstatto stejné. Zajimavym faktorem je zde kategorie &&fdi,
ktera se ve vSech dgstech umistila narétim mist. V Opaw dokonce doséahla stejného
poctu jako kategorie hudba. Jéepmé, Ze hip hop akce jsou povazovany gdvma misto
setkani kamarada hudba je fijemnym dophkem hrajici dlezitou roli. Tento fakt Ize
chapat i jinym zpisobem. A to tak, Ze i kdyZ se lidem dana hudbakealébi, je pro r&
dulezité, aby zde i své kamarady. Bez nich na akci dgjou. V hip hop subkulite se
d& mluvit o jakychsi crew (skupina).

Vysledek je velice pozitivni profpravovanou soé, nebd se gedpoklada, zedinkujici

piijdou povzbudit jejich kamaradi. Tim se zvySi névabst. Navic je moznécinkovani

vice lidi, coZz znamena, Ze se zdé&zeukazat cela crew.

Paadatelé akce by &h na zaklad vysledki otazky dobe zvazit, jakou kapelu na seit
propagovat. Je vyhodj$i uvést skupinu, ktera bude stat vice qaerale gilakani vice

piichozich na sodk, nebo uvést skupinu le§8i a riskovat maloudast na soé#i?
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V odpowdich, kde jedinci uvedli moznost jing, bylo hlavnaminovanym prvkem: fece

nebudu seét o vikendu doma.

Otazkac.5 hleda prvky, které chybi na ostravské hip hop &céedna se o zji&ti faktu,
zda je wibec pro sou¥ Kick Da Style v Ostravredlné, aby vznikla. Pokud by se ukazalo,
Ze lidé netouzi po roz&ni hip hop scény saitemi v této oblasti, bylo by neefektivni se
vibec timto srem zandiovat. Vysledky mohou nazéiasmer, jakym by n&l byt vyplnén

doprovodny program sattte. Co pidat do soutZze, aby se stala vice atraktivni.
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Graf ¢.5 Co vam chybi na ostravskeé hip hopové &tén

koncerty
Ostrava 29
Opava 9
Bohumin 13
Cesky T&3in 9

Z vysledku grafuc.5 je Zejme, Ze nejvice lidi v sdéasné dob postrada na hip hopové
scéré koncerty znamych skupin spolu s DJ-battly. 8beitse celko¥ umistily na tetim
misg, coz je velice dobré, nebsi posluch& uvédomuji absenci tohoto typu akci. Aby
organizatd uspokaoijili potebu posluch& hip hopu, je nejvhodijsi dophkem uspe#adani
koncert. Nazor potvrzuje itpdesly graf, ktery ukazuje jako primarrivdd pro zdastréni

se akce koncerty znamych kapel.
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Paadatelé pditaji s variantou, Ze née pouze o samotnou s ale také o koncert
znéamé hip hopové kapely. Takto jednaji v souladiloyou skupinou. Zardzejicim faktem,
je druhé misto — DJ-battly, které se v prvotnim rokiku jevily jako nevhodné. S
umisgnim pdadatelé vubec nepditali a ani neuvazovali do Fzeni v ramci w&erniho

programu.

Samozejmé by bylo vhodné DJ-battly na zakkdysledki do sowze zaadit. OvSem
musime pemyslet nad tim, zda by toho nebylo na jedetevéodr. Aby divaci nengli
pocit, Ze se vSechno musi v dangereodehrat tak, aby byli vSichni spokojeni. Takavéh
cile nelze dosahnout. Nelze uspokojit vesSkeré wanty. Organizatti se musi zawfit

piedevsim na uspokojenétéinovécasti gichozich.

Nasledujici otazky byly sestaveniimo na soutZ Kick Da Style. Cilem bylo zjighi, zda
by se akce &bec rtkdo z(tastnil. Zda-li ibec existuje so8Eni potencial sodfe a zda-li

se najdou lidé, které tato akce oslovi.

Otazka ¢.11 teSi problematiku so&ticich. Snazi se zjistit, jestli se v dotazovanych
meéstech vyskytuji potencialnic¢astnici soutze. Pokud by iy odpowdi negativni ohlas,
bylo by zbyténé akci psadat. Pr¢ poradat soutz, ktera nema svérignivce v soutZznich

jednotlivcich a skupinéch.
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Graf ¢. 6 Zwastnili by jste se soeite Kick Da Style?
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Z grafu ¢.6 vyplyva dostatny potencial sow¥icich. Jeieba brat v Gvahu, Ze odpmir
spiSe ano a tité¢ ano nejsou definitivnim fgslibenim @asti na sowi. Jde o pouhou
analyzu moznych lidi, kte by se radi stali €astniky soutze. Je zarézejici, ze Ostravaci

nejmeért touzi po zapojeni se do sdie. Vysledek by & byt paadateli bran v potaz.

Pii propagaci sowfe by n¢l byt kladem co neptSi diraz na zajisini propagaénich
materiah ve nestech, kde se dotazovani stiak Ucasti v sowtzi nejpozitivreji. Bylo by
chybou davat propagai letaky upozatujici na zapis do sotite pouze do Ostravy, kde
organizatdh ocekavali nej¢étSi potencial v sodfeni, ale dotaznikem cekavani

organizatoit nebylo potvrzeno.

Otazkac.12 se zamtuje na zjisni faktu, zda se v ostravském regionu nachazi pitknm
divaci sout¢ze. Hlavnim cilem otazky bylo zjistit, zda jsou mgxai subkultury hip hop
ochotni fijit na danou sow¥, i kdyZ se na ni nebudou podilet jako gpidi. Resny pdet
odpowdi nam ukazuje moznou na¥dhost soutze, kterou je z hlediska kapacitnich
duvodn prostoii konani akce nutné brat v Uvahu. Sarepw cislo neni finalni, nelxopri
kvalitni propagaci sotke organizatth doufaji v dalSi rozgovani pomoci WOM (word of

mounth), Septandy.

Z grafu ¢.7 je Zejmy divacky zajem o [adanou soé#. Zcéehoz plyne jasny fakt.
Dotazovani lidé jsou pozitignnakloréni konani akce z divackého hlediska. Projevili o
soutZ zéajem. Cesky ®Sin zde opt vystupuje jako mésto s obrovskym divackym
potencialem. Btom nejvice by nili byt zastoupeni Ostravaci. Z celkem 250 lidi gych
202 ochotno se akce &@stnit jako divaci. Coz je 80,8 % procent dotdzanyaivodem,
pro¢ by se lidé chtli na takovou akci podivat, e byt atribut 8¢eho nového, &eho co

v Ostra¥ ani v okoli je& nebylo, #¢eho co by se mohlo stat na ostravské hip hopéscén

fenoménem.
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Otazkac.13 demonstruje poebu vytvdeni souwtZe Kick Da Style. ZjiBuje, zda mé akce
potrebny potencial, aby mohla vzniknout, zda se najdoi kté&i oceni realizaci soéte a

moznost vytvéit néco jedin€ného.
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Graf ¢.8 Ma vytveeni soutZe v ostravském kraji potencial?
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Z jasre citelného grafue.8 je Zejma existence potencialu vytemi sowtze Kick Da Style
v Ostraw. Jedna se o 80,8 % odoV typu ano.

Ze vSech uvedenych gtafije hlavnim vyslednym faktorem zjiti, Ze vyznavé
subkultury hip hop jsou siédomi nedostatku hip hop akci. Jsou takizmiveé nakloréni
realizaci soutZze Kick Da Style, ktera se jevi jako vhodné ozZivanmiyplreni sokasné
ostravské hip hopové scény. Dotazovani velice pozitvnimaji moznost ztastnit se
soutze bul’ jako sowkzici nebo divaci. Jefgjmeé, Ze posluckkanavstvuji akce ne jenom
z divodu poslechu jejich oblibené hudby, ale také&likeetkani se svymi iateli a
kamarady.CimZ vlastg neustale probiha proces socializace. Z gtafujsme schopni
vyc¢ist mezery na ostravské se¢ére fornt koncerfi, DJ-battlu a sog¥i. Diky vysledkm
dotaznikové akce mame moznost zjistit, co poskich&ekavaji, Ze se na dané s&én

zmeni.

6.2 Misto

V Ostra¥ neexistuje moc moznosti, kde usjaat koncert. Musi se jednat o dostupné a
znamé prostory. Lidé je musi mit navic spojenyrs tie se v nich odehravaly koncerty
hip hopovych kapel a skupin. Musi splat ugité parametry jako jsou: kapacita kolem
400 lidi, tanéni parket, Satna, kvalitni zvukova a&®ina technika, dostatey paet mist

k sezeni aj. Takové jsou v Ostéapouze dva kluby — Fabric a Marley. Organizéto
uvazuji nad klubem Fabric. DalSi variantou je kMhbrley, ktery je vice Zézen ve stylu
hip hop. Kazdy ze zmémych klubi m& sva pozitiva a negativa. Proto byla v dotazniku
uvedena otazka.2: Jaké znate v Ostrakluby, ve kterych se hraje hip hof, probihaji

hip hop koncerty? Dotazovanyhmoznost uvésttyii kluby. Jejich psadi nehralo Zadnou
vyznamnou roli. Hlavnim cilem bylo zj&ti, nakolik jsou roz$ény informace o klubech

Fabric a Marley v ostravském regionu a ktery z pgchmiovan nejast;i.
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Z vysledlka grafu ¢.9 je zcela jasné prvenstvi klubu Fabric, i kdyzdib mezi okkma
nejznangjSimi kluby byl maly. Ticet jedna hlas Celkové hlasy vypadaly takto: 176 pro
klub Fabric a 145 pro klub Marley. Ngeti pozici se umistil klub Klid se 136 body. Tento
klub je pro konani soée z hlediska poZzadovanych parametevhodny. Organizatém

se dotaznikem potvrdil jejich vybklubu pro soutZz Kick Da Style. Klub Fabric se jevi

jako velice vhodny, a co vic — poslu¢hhkip hopu o Bm vi.

Ve spojitosti soutZze s jejim mistem konani musime brat v potaze jektlSi faktor.
Dojezdnost. Kolik kilomeit jsou lidé ochotni jet za akci, jeZ je zajima? Diayose tvrdit,
Ze v této oblasti existujeripna Gnéra mezi obmi velicinami. Cim lepsi koncert, soéit ¢i
festival, tim &tSi vzdalenost jsme ochotnigkonat. Samdejmé zde misobi vice vliv,
jako jsou vystupuijici interpreti, cena vstupenebprdvodny program, zda na danou akci
jedou i nasi kamaradi atd. VSe dohromady mustfittwyvazeny celek. Jedno oviiuje
druhé. Ze z&ru vyplyvajicich z otazky.9 je jednoznéné, Ze 45% vSech dotdzanych jsou

schopni dojet za akci 51-100km. Nejméprocent (12,4 %) ziskala kategorie 200km a
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e

vice. Pro ptadatele je nejilezitejSim prvkem zji&ni, Ze poslucha hip hopu jsou ubec

ochotni cestovat za akcemi.

6.3 Cena

Cena byva #Sinou hlavnim atributem, zda dany jedinec akciStiai. Proto je velice
dulezité @i stanovovani ceny listkbrat v potaz cilovou skupinu a jeji nazory. Sarepae

7

astce, jakou by sighkteri predstavovali. Jde spiSe o to,

2w

nelze vzdy cenu s# k takovéc
nalézt vhodny kompromis meziastniky a ptadateli. Bereme-li v Gvahu, Ze jsme dosud
zjistili, Ze wtsin¢ dotazanych lidi chybi koncerty zndmych skupin, intosu také Urérné
odpovidat i cena za vstup. V sasné dob se za koncerty v Ostravpokud se jedna o
znamou kapelu, plati kolem 13@&KPokud se jedna o mistni kapealukiest vydaného CD

je obvykla cena v rozmezi 60-9¢ K

Paradatelé sowfe uvaZzuji o cen150 K&, vzhledem k faktu, Ze na ni bude vystupovat
znama kapela. Proto je v dotazniku zénin otazkas.4: Kolik jste ochotni utratit za akci,

na niz vystupuje znama kapela typu Kontrafakt?
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Graf ¢.10 Kolik jste ochotni utratit za hip hop akci&éti zndmé kapely?
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Z grafu ¢.10 je Zetelné, Ze &Sina dotazovanych sefiklani ke druhé moznosti a to
101-150 K, kter4 by se mohla rovnat realnému vstupnému oa "ljediném Bohumié&

se respondentiifklanéli spiSe k nizSi variagt a to do 100 K Vysledkem je, Ze ne vSichni
jsou ochotni zaplatit gadateli uvaZzovani vstupné ve vySi 150. KNabizi se moznost

piedprodeje, kdy za zvyhodimou cenu a ve stanovené&ase maji lidé moznost zakoupit

NN s

6.4 Propagace

Komunikace mezi p@dateli a stoupenci subkultury hip hop, je velicéle#ita.
Komunikace by mia byt jasna, zapamatovatelna, pochopiteln@sma. Mla by byt
prednosti zamfena na danou cilovou skupinou. Jejim cilem @onbyt zasahnuti co
nejwtsiho mnozstvi lidi z f@dem definované skupiny. Propagace blambyt Stena

v jednotném stylu — v souvislosti s corporate idgntsougze. Mela by vyuZivat
komunikani kanaly, které jsou pozitignvnimany cilovou skupinou. V dotazniku jsou
uvedeny otazky, které se snazi zmapovatamou propagaci hip hopovych akci a zéiove
zjistit, odkud se jedinci dovidaji o novych akcidtysledky dotaznik umozni izptasobit
komunikaci soutZze Kick Da Style tak, aby byla co nejvice v souladuazory subkultury

hip hopu na Ostravsku.

Otéazkac.6 zjistuje, odkud se lidé dozvidaji o hip hopovych akciélskané informace
poskytnou jas§Si obrysy komunikace a umdsi propaganich materidl v danych

méstech.

Vysledky z grafu.11 ukazuji na vyuziti letakoveé formy v klubechdidé se o nejvhodisi

a nejlépe zacileny Agob komunikace s potencialnimi naygtiky soutze. Mladi lidé
travi swij cas s kamarady v jejich oblibeném podniku. Je tduhdaé sestavit si pro kazdé
meésto seznam kiuh ve kterych se zdrZuje cilova skupina.éehto klubech si lidé€ast;ji
vSimnou jakékoliv informace o fipravovanych akcich. DalSi formou propagace jsou
plakaty. MEly by byt umisény v mistech, kde se rejstji schazici vyskytuje cilova
skupina — okoli klub, Skoly a samaejm¢ obchody s hip hopovynti skateovym
zametenim. Realizatio nesmi zapomenout propagovat akci na interneta iaternetovych
strankach zastujicich se na hip hop. Na Ostravsku se jedna o wmebxttp
http://www.metancity.com/, kde je mozné najit negjéi informace o oblasti hip hopu, a

piehled konanych akci. DalSi nasgvanou strankou je www.bbarak.cz.
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V ramci reklamy v radiich, jednoz&r& na Ostravsku igvliada oblibenost radia Helax,
kterd m& kazdé ltery specialnitpd Hip Hop Factory. Zde by mohli faxlatelé formou
rozhovoru zminit zakladni informace o s@iit Moznost pro zviditeléni soutze vidim

v (inkovani na hudebni stanicico, ktera ma piad o hip hopu nazvany 5.element.
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Graf¢.11 Odkud se dozvidéate o hip hop akcich?
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Mt s

Pro dsgsSnou propagaci a komunikaciistava nejdlezitéjSi prvkem jeji povSimnuti.
Pokud jedinci nereaguji na propagovani akce vhjdjiézkosti, je velice&Zké je zaujmout.
V tomto @ipad by realizatéi méli vymyslet co nejoriginal&Si formu propagace. Zkratka
néco, abych zaujali jejich pozornost a v uZzSifislddku aby si so& mezi ostatnimi

zapamatovali.
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Otazkac.7 - VSimate si reklamy natipravované akce? Je poloZzena Zéma z jednoho
prostého dvodu. Zjistit, zda-li poslucha subkultury hip hop vnimaji reklamu kolem sebe.
Pokud by se ukazalo, Ze reklamastava bez povSimnuti, musel by se vymyskgaky

kreativni zfisob, jak zaujmout cilovou skupinu.
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Graf ¢.12 VSiméate si reklamy naipravované akce?
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Vysledky vyplyvajici z grafi.12 jsou jednoznmé. Celych 68,8 % si vSima propéaih
prostedki k paddanym akcim, zatimco 31,8 % j@plizi. Coz je dostaljici. Samogejme
lepSi by byla 100 % reakce na propagaci, kter&{msazitelna. Hlavnimigodem, prd si
lidé propaganich letak nevsimnou, je jejich zpracovaniétéinou se jedna o velikosti A6
obsahujici co nejvice informaci. Tady je nutno gkdout, Ze mé&je rekdy vice.

vt s

Aby propagace soéte Kick Da Style byla co nejefektigjdi, navrhovala bych kvalitni
zpracovani vesSkerych tiskovych matelidh zarové zvaZzovala moznost kreativniho
zpracovani letak do kluhi. Lidé si vSimaji neobvyklychéei vice nez &ci rutinnich.

Urcité zaujme i barevny moderni design.

Propagaci bych roz$lia o mozZnost vyuziti direct mailu. V dotazniku &ytoplna

posledni otdzka, kterd &a vyzvat potenciélni zgjemce, kteméli zajem o informace
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k pripravované akci, o uvedeni jejich emailové adr&sgelkového pétu 250 lidi uvedlo
svou adresu 104 lidi, coZrquistavuje 41,6 % vSech dotazanych. Nejedna se
o velké ¢islo, ale timto zfisobem ziskali organiz&i0104 maifi, diky kterym mohou

zasilat informace o sat#ti pifimo zainteresovanym osobam, navic za maly tinaabnos.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 49

7 PRILEZITOSTI PO RADANI AKCE KICK DA STYLE

Vysledky dotazniku ukazaly prostor pro konani &beit Kick Da Style v Ostrav

Z celkového p&tu 250 lidi se celych 176 lidi vyjéitb negativrié k mnozstvi ptadanych
hip hopovych akci v ostravském regionu. Diky pragéimi gevaze 70,4 % jeiejmé, ze
se pro sow¥ nachazi vhodné podminky. Potvrdila se tedy darka prazdného a

nevyuzitého mista na ostravské hip hop &cén

Kick Da Style v sob skloubi Ehem ve€era soutZz a koncert znamé kapely, coz by si ve
vysledném efektuiidlo 44,6 % lidi, kterym tyto dva typy akci v $asné hip hop scén
chybi. 32% procent dotazanych by rado rlSiscénu také o DJ-battly. Organizéto
soutze by ngli na zaklad vysledki z otazky¢.5 uvaZzovat také nad zapojenim tohoto typu
akce do sowte. Bu’ formou battlu dvou znamych DJs nebiidanim dalSi kategorie,
DJ-battle. Pokud se ve vysledcich vyrapmojevil nedostatek akce, byla by Skoda nechat

jej bez povSimnuti.

Ohromnou pileZitost vidim v samotném vytyeni sowtZze, kterq v ramci Severni Moravy
nema obdoby. Jejim hlavnim atributem je spojeniclwSelement hip hopu do jedné
sougze, v jejimz ramci maji jednotliv@i skupiny moznost ukazat své &mi a potencial.
V ostravském regionu by se s&ig z&astnilo ve fornd soutzicich 47,6 % dotazanych,
piicemzZ jako divall by se akce aiastnilo 80,8 %. Hlavnimidkazem o potenciélu saiite
je fakt, Ze celych 80,8 % responderdi je wdomo velkych filezitosti, které s sebou
soutz piindsi. Kick Da Style by se mohla v Ostéastat symbolem hip hopu, stéjjako je

v celéCeské republice Hip Hop Kemp.

SoutZ by celko¥ umistila Ostravu mezi &sta, kde se o hip hopu nejenom mluvi, ale také
se v této oblastidto ctje. | kdyz se v Ostravkonaji koncerty, Ry, poslechové very,

neni mozné zde najit Zddnou akcéwiwajici nad ostatni.

V piipact usgSnosti prvniho réniku by se mohlo v soéiti pokratovat i v dalSich letech.
Ze soutZe by se stal kazdaoi fenomén, coz je takégnim organizatdr Ve wtSim
gasovém horizontu je cilem fEwlat outZ ve viech &tSich néstechCeské republiky, které

maji, steji jako Ostrava, vhodné podminky pro realizaci Kick Style.
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7.1 Efektivni komunikace

Pfi vhodném sestaveni planu propagace, ktery buderip mifen na cilovou skupinu,
muzeme dekavat pozitivni ohlas. Jéeba mit neustale na péin Zze 60 % oslovenych se
dozvidaji o nadchézejici akci z propéagiah tiskovin — plakaty na ulicich a letaky
v klubech. Pokud budou organizétpostupovat v ramci vyslédplynoucich z dotaznik

je zZtejmé, Ze tim zvysi efektivitu pésomi o soutZi.

Vysledky dale ukazaly pozitivni ohlas na vnimarmpgag&nich tiskovin. Celych 68,8 %
vnima reklamu naijpravované akce. Jedna se o vysdkgdo, ale organizato se musi
zamyslet spiSe nad otazkou, i lidé nevSimnou ndjklad letaki v klubu. Z obecného

hlediska si lidé vice vSimaji abnormalnicitiv

Navrhuji zapracovat na kreativni foértetak v klubech a fipadné dalSi komunikaci, ktera
muZe vest ke zvySeni p navseévnika.

11,6 % procent dotazanych se dozvida o akci odhskamarad. Coz je sice malé
procento, ale nese s sebou velky potencial. Tirsgz® akci zmini danffovék mezi svymi

kamarady, sog¥ se niiZze stat vice wveiivou. Pokud nam o dité akcirekne blizka osoba,

jsme ji vice naklo&ni, nebd informace pochazi zigérného zdroje.

Zde se organizatb musi zangiit na leadery jednotlivych hip hopovych crew v ramc

kazdého nssta, ktéi by pipravovanou sog# propagovali.

Propagace by se nesmi vyhybat obdmod s obléenim. Ugtité subkultury se
prostednictvim obléeni unifikuji. Subkultura hip hopu gatdo jedné z nich. V rdmci
dotazovani se zjistilo, Ze 57,2 % nakupuje svédaleve skateovych obchodech a 51,2 %
oslovenych i nadkupu obléeni sn&iuje do hip hopovych obchéadOrganizaté by mgli
uvazovat nad moznosti spolupraceémito obchody formou sponzoringu. V této oblasti se
musi pdadatelé zawiit na firmy, které maji s danou akcéao spoléného. Milo by se
jednat o obchody s oldenim, ve kterém vyznaviasubkultury nakupuji, nebo o firmy

s elektronikou pro DJs

Organizatei by si ot meli vytvoiit seznam vSech skateovych a hip hoovych ob&hod
v danych ngstech a v nich umistit propagaci stig Kick Da Style. Mli by dale zvazit
moznost spoluprace skterymi obchody jako sponzory akce. Spoluprace bjlenginést

benefity pro ob strany.
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Pro efektivigjSi komunikaci s potencialnimi nagshiky mohou organizato vyuZzit
uvedenych mail v dotaznicich. Diky nim mohouig&iinformace o sowi levnou a pesré

zacilenou formou.

Bez povSimnuti by neéta zistat také propagace prisdnictvim radia. Jak se ukézalo,
v ostravském regionu mohou organizagarostednictvim radia Helax a jejich programu
Hip Hop Faktory, vyuZit nejen reklamni spoty, a#é rozhovory slouzici k vytveni

pozitivhiho nazoru na akci.

DalSimi variantami vhodného umisf reklamy mohou byt internetové stranky
www.metancity.com a www.bbarak.cz. Organizatoaji moznost zapojit svou propagaci
prostednictvim chat mistnosti, bldga jinych mistech, kterd vyzna¥asubkultury

navsevuji.

Pokud budou realizétobrat na ¥domi vysledné informace z dotaz@jkudou schopni

upravit svou komunikaci s cilovou subkulturou hgphak, aby jeji vysledek byl efektivni.
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8 RIZIKA PO RADANI SOUTEZE

Hlavnim rizikem soutze mize byt fakt, Ze se jednd o prvni¢ndk. VétSina lidi vidi
pesimisticky jakékoliv novédei. A jsou még ochotni zaplatit za akci 150¢Kkdyz nevi
co od ni maji dekavat. Vysledky dotazniku sice poukazuji na vellyStvni potencidl,
ale realita Mize byt jin4. Pra¥ zminovana cena seime stat rozhodujicim faktorem, ktery
u rekterych jediné vyvola negativni odezvy. Diky moZnostiggprodeje vstupenek bude

mozné s cenou listku manipulovat a tim vyjit cosiog vstic potencialnim nav&enikam.

Organizatei by m¢li byt pfipraveni na krizové situace, které mohou v prvnitiniku
soutze vzniknout. Jedna ségualevsSim o lidsky faktor, ktery jézko ovlivnitelny. Mam na

mysli:
- nedostatek sogticich
- nedostatekifchozich
— nefunguijici a Spatrzacilena komunikace
— odieknuti prostor, zvukové techniky aj
— nedostatek finami podpory

Pro vSechny tyto a mnohé dalSi mozné krize, z nigthkeré se ufité stanou, musi mit
realizatdi v zaloze nahradni variantu. Krizovou variantou hyohli pedejit
nesrovnalostem, které by se mohly negatipnojevit na sowznim odpoledni a weru.

Krizovy plan musi byt saiésti kazdého planovani a organizovani jakékoliveakc

DalSi néstrahy mohou nastati pvybéru interpreta. Organizéto by m¢li neustale
monitorovat hudebni trh a sledovat oblibenost lipdvych kapel. V fipad Spatné volby,
by mohlo dojit ke sniZzeni na¢Shosti sowtZze, potazmo koncertu.fiiemz 62 %
dotazanych ve svych odps&lich uvedlo, Zew/odem, pré se wibec &jakych akci dastni,

je hudba a vystupuijici interpret.adatelé musi tento vysledek brat v potaz.

Velkym moznym nefitelem by se mohla stat akceigdana za podpory radia Helax —

Methan Hip Hop Factory Live. Padatelé by se #i snazit o odliSeni Kick Da Style.
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ZAVER

Bakaldska prace @a za ukol zjistit, zda existuje prostor pro kondoutze Kick Da
Style v Ostraw. Z uvedené analyzy vyplynulo, Ze celych 70,4 %adabych se shoduje na
nedostatku hip hopovych akci v ostravském regiddéle se v ramci pgadani sout’e
sledoval samotny potencial Kick Da Style. Z osloy@nlidi 80,8 % souhlasi s existenci
potencialu sowe Kick Da Style. Celkay byly ohlasy na so#f pozitivniho charakteru.
Tricet jedna oslovenych by secité zK&astnili soutZze jako souZici. Ripravovanou

soutz by podle dotazniknavstivilo 80,8 % respondéint

Celkoveé resumé vyplyvajici z vysleilklotaznikové akce poukazuje na dostajeprostor

a potencial pro konani s@ude Kick Da Style v Ostray

Prace dale sledovala faktory vedouci k sestavemegefektiviéjSi komunikace v ramci
subkultury hip hop v ostravském regionu. Bylo dak@z, Ze 68,8 % dotazanych si viima
reklamy na ppravované akce. Né&gstji ve forme letaki v klubech a plakatech.
Organizatéi se musi zagtit na kreativni zpracovanithto forem propagace. 11,6 %
dotazanych uvedlo, Ze zdrojem informaci o nadchdézeakci jsou jejich kamaradi.
Realizatdi akce musi uvazovat o spolupraci s osobami, jeji mamci hip hopovych
skupin utité slovo. Jejich propojenim s akci by se mohloSavgowdomi a zarove by
soutz ziskala punc kvalitni akce, na kterouijebtr byt. Dotaznikova akce upozornila na
velkou navatvu skateovych a hip hopovych obcliodPropagace musi byt sfovana do

téchto obchod, aby se co nejvicgiplizila dané cilové skupin

DalSimi vhodnymi prvky v ramci komunikace sé&tg jsou reklamy v radig¢asopisech, na
internetu. Jedna se o klasickd média. Diky speaialitéto subkultury je neefektigj§i
zantiit se na meédia, ktera jsou pro vyznévdip hopu nejblizsi. V ostravském regionu se
jedna o radio Helax a jeho fam Hip Hop Factory, televizni kanalckd s pdadem

5. element, a z internetovych stranek www.metarooty a www.bbarak.cz. Reklamu je
také vhodné zadit do casopisu Bbarak, jedna se o jedidg@sopis zarieny na
hip hopovou muziku a Zzivotni styl. Ve vSech uveddnynedialnich kanalech byéhn
organizatd umistit propagaci soéte a dale se snaZit o zrealizovani rozhovoru viramc
kazdého ptadu. Meli by také vyuzivat modernich prukpropagace, kterymi jsou

v sowasné dob blogy, chatové mistnosti. V dotazniku mohli zajemest swj emailovy

kontakt pro zasilani informaci o sékit Organizaté by si meli na tomto zaklad vytvorit
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databazi potencialnich zajetno akci, které by mohliiimo oslovovat progednictvim
emaili.

Z dotazniki vyplynula také pdeba obohatit so& o koncert znamé kapely, ktera by
pusobila jako magnet na potencialiigozi. Celych 44,6 % procent respondemied|o,

Ze divodem pr@ se rtjaké akce dastni je koncert znameé kapely. Zde organizatwsi
zvazit jakou kapelu na saift prizvou, nebd@ ¢im znangjsi kapela, tim i honor& Zalezi

na finagnich moznostech padatel. Zde uvadim snahu o spolupraci s firmami, jez se
néjakym zpisobem dotykaji sodte Kick Da Style. Jednd sereplevSim o obchody
s obl&éenim, které by diky spolupraci mohli ziskat mezvst&niky akce své nove

potencialni zdkazniky, nebo zvysit zisk na svyatdpnach.

Pti respektovani vSech zngimych poznamek ke komunikaci se subkulturou hipuhggou
organizatd soutze schopni sestavit komunikaci, kter4 se co nejpfiitdiZzi posluch&im
hip hopu. Coz ve vysledném efektu znamend, oslov&i§iho mnozstvi potencialnich
navstvou a tudiz ¥tSi powdomi o soutZi Kick Da Style. Pokud by organizdisoutze
nebrali v potaz vysledky zhotovenéhaizkumu, mohli by vytvét Spatnou komunikaci,

kterd by vedla k malécasti na sowi, potazmo finatnim problénam.

Dulezitym prvkem pi realizaci soutZe je sestaveni krizového planu, jenz naajghlavni
mozné krize akce Kick Da Style. Dikygulem vytvéeného planu je mozn&as reagovat

na vzniklé krize. V soé#i Kick Da Style mezi nejtSi krizefadime:
- nedostatek sogicich, gichozich
— nefunguijici a Spatrzacilena komunikace
— odieknuti prostor, zvukové techniky aj

— nedostatek finami podpory

V realném pohledu hraje neovlivnitelnou roli lidsKgktor, ktery je nevyzpytatelny.
Organizatéi musi tento fakt ovlivnit fiblizenim propagace saude do bezprogtdni
blizkosti subkultury hip hopu. Snazit se zaujmorgaktivnim zpracovanim propagmch

letakii, které lakaji na soé, jez nema v ostravském regionu konkurenci.
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Na konec se tedy ptame. Je mozné tempat akci tohoto formatu v Ostravském regionu?
Ma takovato sowt wvibec smysl? Je uskutdtelna, & jde o samotné fpdstaveni
Gcinkujicich, tak o navsvniky, v realnych intencich, které jsme si zvadf jde o naklady

na pdadani, koncepci progranduv neposlednfadé ceny vstupného).

Jelikoz tento format je nejen v Ostravském regioale potazmo v celé republice

jedinginy, pak odpo¥d’ zni jednoznéné ano. Kick da Style 2008.
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PRILOHA P |I: DOTAZNIK

Dotaznik

Tento dotaznik se zatfuje na zmapovani hip hopové situace v ostravsk@mme a zarovie poméha definovat
marketingovou komunikaci pro s@utKick Da Style, kterd se kona v listopadu 2008sir@&. Prosim vybirejte

vzdy jen jednu odpad. F¥i uvadsni svych vlastnich odpedi se snazte vyplnit vSechrifyfi moznosti.

Dotaznik slouzi jako podklad pro bak@éou praci. Dotaznik je anonymni.ékuji za vyplreni. EliSka

Urbancova, studentka Fakulty multimedialnich korkani Univerzity ToméaSe Bati ve Zln

1. Existuje v Ostravé dostata&né mnozstvi hip hopovych akci?

urcité ano
spiSe ano
spiSe ne
urcité ne

oood

2. Jaké znate v Ostra¥ kluby, ve kterych se hraje hip hopéi probihaji hip hop koncerty?
1.

2.

3.

4.

3. Proé se hip hop akci éastnite?

O vystupujici interpret, kapela
O hudba

O kamaradi

O alkohol

O jiné:

4. Kolik jste ochotni utratit za akci, na niz vystupuje zndma kapela typu Kontrafakt?

O do 100K

O 101 - 150K
O 151 - 200K
O nad 200K

5. Co vam chybi na ostravské hip hopové scén

O koncerty znamych kapel
O DJ - battly

O hip hop Soutze

O poslechové veery

O jiné:
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6. Odkud se dozvidate o hip hop akcich?

letaky v klubech
plakaty na ulici
reklama v radiu
internet
kamaradi

ooooa

7. VSimate si reklamy na Fipravované akce?

urcité ano
spiSe ano
spiSe ne
urcité ne

oood

8. V jakych obchodech nakupujete své obkeni?
1.

2.

3.

4,

9. Jak daleko jste ochotni cestovat za hip hop akci?

O do 50 km
O 51-100 km
O 101-200 km
O 200 a vice
O
10. Povazujete se za vyznava subkultury hip hop?

O urcité ano
O spiSe ano
O spiSe ne
O urcité ne

11. V Ostravé se bude v listopadu 2008 konat soét Kick Da Style. Kazdy bude mit moZnost
prihlasit se do jedné zeétyr kategorii. A to: zpév (rap), Dj-ing, graffiti, tanec.
Zucastnili by jste se této soutze?

urcité ano

spiSe ano

spiSe ne

urcité ne

neovladdam zadnou #ahto souwznich kategorii

ooooa
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12. Pokud by jste se nezéastnili jako soutéZici, zajimala by vas tato sowt jako divaky?

urcité ano
spiSe ano
spiSe ne
urcité ne

oood

13. Mé& vytvoreni této souéze v ostravském kraji potencial?

urcité ano
spiSe ano
spiSe ne
urcité ne

oood

14. Pohlavi:

O muz 0O Zena

15. Kolik je Vam let?

O 15-23 O 24-30 O 30avic
16. Jste:
O student O pracujici O nepracujici

V pripadé dalSich informaci o @Fipracované soutZze Kick Da Style, prosim, uvd’te suij email:
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PRILOHAP II: . UKAZKA LETAK UV KLUBECH K AKCIM
VYSKYTUJICICH SE V OSTRAV E

PRIVAT KUUBJMRKEY/
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PRILOHAP IIl: . UKAZKA LETAK UV KLUBECH K AKCIiM
VYSKYTUJICICH SE V OSTRAV E
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PRILOHA P IV.: UKAZKA PROPAGA CNICH LETAK U NA FESTIVAL
HIP HOP KEMP 2007

ol

o 24-26.8.2007 ==

FESTIVAL PARK HRADEC KRALOVE
REDMANZMOPZDILATED PEOPLES
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