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ABSTRAKT

V mé bakalaiské prace se zabyvam moznostmi zvySeni cestovniho ruchu v mikroregionu
Luhacovské Zalesi. V teoretické Casti jsem definovala zdkladni pojmy cestovniho ruchu,
jeho ucastniky, rozdé€leni, ptedpoklady rozvoje a predevs§im marketing cestovniho ruchu,

ktery je podkladem pro praktickou ¢ast.

Prakticka Cast je vénovana analyze soucasného stavu mikroregionu Luhacovské Zalesi.
Podrobnéji jsem popsala nejvyznamnéjsi mésta a obce mikroregionu. Dotaznikovym Setie-
nim jsem ziskala informace od navstévniki i obyvatel mikroregionu - tyto se staly podkla-
dem pro vypracovani SWOT analyzy a ndvrhii na zvySeni cestovniho ruchu, které jsem

podrobila ndkladové analyze.

Kli¢ova slova: cestovni ruch, marketing cestovniho ruchu, marketingova strategie, SWOT

analyza, mikroregion Luhacovské Zalesi

ABSTRACT

My bachelor's thesis deals with the opportunities available for increasing tourism in the
Zalesi region of Luhacovice. In the theoretical part I have defined the basic terms in the
tourist trade, its participants, local and international visitors and the possibility for the de-

velopment and marketing of tourism, which is the basis of the practical part.

The practical part includes an analysis of the current situation of area in Zalesi. I have de-
scribed most towns and villages of the region in some detail. I have interviewed visitors and
inhabitants — it was the basis for working-out the SWOT analysis and the proposal for in-

creasing in the tourist trade which I have subjected to costs analysis.

Keywords: tourism, tourism marketing, marketing strategy, SWOT analysis, Zalesi region

of Luhacovice
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UvVOD

Cestovni ruch se stal v poslednich desetiletich vyznamnym celosvétovym fenoménem,
zejména jako dilezita soucast tzv. pramyslu volného ¢asu. Jeho ekonomické, ekologické,
socialni, politické, kulturni a mnohé dalsi dopady jsou neoddiskutovatelnou soucésti promeén
dnesniho svéta. Cestovni ruch pfedstavuje u nas i ve svété velmi dynamicky se rozvijejici
segment ekonomiky. Svym objemem trZeb se fadi ve svété na tieti misto za petrochemicky a
automobilovy pramysl a rovnéz rozsahem zaméstnanosti a tvorbou kvalitnich pracovnich
ptilezitosti patii mezi nejvyznamnéjsi ekonomickéd odvétvi. Cestovni ruch méa vyznamny vliv
na rozvoj ekonomicky slabsich regiont, jeho dlouhodoby rozvoj je podminén zachovanim
zdravého zivotniho prostiedi a atraktivniho uzemi a pii jeho rozvijeni je nutno zohlednovat

principy udrzitelného rozvoje.

Kazdé destinace ma jiné ptedpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu, je tfeba vyzdvihnout jeji
klady, minimalizovat nedostatky, pracovat s pfilezitostmi a vytvofit z nich silné stranky. Je
nutné budovat kvalitni materidlné-technickou zakladnu pro navstévniky a destinaci vhodné

prezentovat a vzbudit o ni zajem.

Mikroregion Luhacovské Zalesi nabizi turistim a navstévniklim Cisté zivotni prostiedi,
krasnou rozmanitou pfirodu, architektonické zajimavosti i kulturni vyziti. Cestovni ruch se

ovSem zamétuje na lazeiiské mésto Luhacovice a okolni obce stoji v jeho pozadi.

Ackoliv se to na prvni pohled nezda, pocet navstévnikl a pacientti Luhacovic i celého mik-

roregionu neustale pozvolna klesa.

Proto jsem se rozhodla zpracovat bakalarskou praci, ktera by poukézala na skutecnost, ze
oblast celého mikroregionu Luhacovské Zalesi je turisticky zajimava. Divodem, pro¢ jsem
se rozhodla pravé pro mikroregion Luhacovské Zalesi, je, ze jsem se zde narodila a mam

k nému kladny vztah.

Cilem mé bakalaiské prace je zjistit moznosti zvyseni turistického potencidlu celého mikro-
regionu, které by vedly k rozsiteni nabidky pro kvalitni traveni volného ¢asu a aktivnim za-
pojenim obci mikroregionu by zajistily rist navstévnosti celého mikroregionu Luhacovské

Zalesi.

Doufam, ze tato bakalafskd prace bude pfinosem pro Luhacovsky mikroregion a ptispéje

k rozsiteni okruhu turistickych navstévnikt, ktefi ho budou vyhledavat.
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1 VYMEZENI CESTOVNIHO RUCHU

1.1 Definice cestovniho ruchu

Cestovni ruch (déle jen CR) je ¢innost osoby cestujici na prechodnou dobu (u mezinarod-
niho CR maximaln¢ jeden rok, u domaciho Sest mésicti) do mista mimo své trvalé bydliste,
ptficemz hlavni ucel jeji cesty je jiny, neZ vykondvat vydélecnou ¢innost v navstiveném miste.
Cilem ucastnikli cestovniho ruchu je rekreace, poznavani a navazovani kontaktl s lidmi ve
volném case. Cestovni ruch je realizovan hlavné v rekrea¢nim prostoru, ktery ma piiznivé
ptirodni podminky s miniméalnim narusenim, ale i ve méstech s atraktivnimi lidskymi vytvo-
ry. CR zabezpecuje potiebu Cloveka se realizovat v souvislosti s rlistem zivotni urovné a
prodluzovanim délky volného ¢asu. Umoziuje mu uplatnit jeho spole¢enské potieby, jako
napt. odpocinek, zménu prostiedi, potiebu poznavani, ziskavani novych dojmil a estetic-

kych vjemt, seberealizaci, moznost komunikace a ziskdvani prestize.

Cestovni ruch mlize pomahat zvySovat zivotni troven lidi zijicich v dané oblasti a to pro-
stitednictvim ekonomickych ptinosi, které jsou do oblasti vnaseny v podobé¢ trzeb za reali-

zované sluzby. Navic rozvojem infrastruktury mohou vznikat nové pracovni piilezitosti.

Idedlné by mél cestovni ruch byt rozvijen v daném tizemi tak, aby to odpovidalo kulturnim,
historickym i ekonomickym tradicim mista. R4dné usmériiovany a fizeny rozvoj cestovniho
ruchu mize maximalizovat vyhody z toho vyplyvajici a minimalizovat piipadné negativni

dopady zintenzivnéné ¢innosti lidi v daném regionu. [13]

1.2 Druhy CR

Cestovni ruch lze rozliSovat podle rliznych kritérii:

1.2.1 Podle délky pobytu
e kratkodoby — pobyt mimo trvalé bydlisté do 3 dnil (nejvyse 2 pfenocovani)

o dlouhodoby — pobyt trva déle nez 3 dny, nikoliv vSak déle nez 6 mésicii

1.2.2 Podle mista pobytu

e domaci — cestovni ruch, pfi némz Gcastnici nepiekracuji statni hranice své vlastni zemée
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e zahranicni

» piijezdovy (aktivni) — znamend piijezdy a pobyt zahrani¢nich navstévniki; z pohledu
ptislusného statu je pfinosem platebnich prostfedki a piispiva k aktivni strané pla-

tebni bilance

» vyjezdovy (pasivni) — znamend vycestovani vlastnich ob¢anti do zahranici a jejich
pobyt v zahraniéi; predstavuje vydej platebnich prostiedki do zahrani¢i a zatézuje

pasivni stranu platebni bilance
® mezinarodni

» vnitini CR — zahrnuje pohyb a pobyt t€astnikii CR uvniti hranic jednoho statu, tedy

souhrn u¢astniki domdciho a ptijezdového cestovniho ruchu

» narodni CR — zahrnuje pohyb a pobyt ucastnikii CR uvnitf vlastni zem¢ a mimo ni,

tedy souhrn tcastnikli domaciho a vyjezdového cestovniho ruchu

1.2.3 Podle typu ucastnikii

o skupinovy CR — takovy CR, kdy cestuje formalni (napt. podnikovy) kolektiv nebo jinak

vytvorena neformalni skupina
e individualni CR — G¢astnik cestuje sam nebo se svou rodinou

Skupinovy i individuélni cestovni ruch mtize byt:

1.2.4 Podle zpusobu a organizace zabezpeceni sluZeb

e neorganizovany CR — vSe potiebné si zajist'uje ucastnik sam, resp. pouze ¢astecné vyu-

ziva sluzeb cestovni kancelare, napt. k vymené valut, prodeji lodnich listkii apod.

e organizovany CR — cestu i pobyt zajiSt'uje organizace, zejména cestovni kancelare [12]

1.2.5 Podle motivu a cila

e rekreacni, realizovany ve vhodném piirodnim prostfedi s cilem odpocinku, reprodukce a

zlepSeni fyzické a psychické kondice,
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o kulturné-pozndvaci, zaméteny na poznavani historie, kultury, tradic a zvykt vlastniho i
jinych néarodud, zékladem jsou stavebni a architektonické pamatky, umélecka dila, pii-

rodni zajimavosti, spolecenské udalosti,

e ndbozensky, jako jsou navstévy poutnich a posvatnych mist, cirkevnich pamatek a ti¢ast

na cirkevnich obradech a oslavach,
e vzdeélavaci, jehoz cilem je néco nového se naucit, poznat,

o spolecensky, kdy jde o setkavani pribuznych, vytvateni pratelskych vztahii a zndmosti

lidi se stejnymi z4jmy a zalibami, o spolecensky zivot,

o zdravotni (lazensko-lécebny), zahrnujici zdravotni prevenci, rehabilitaci, rekonvalescen-

ci i lé¢eni nasledkid nemoci v 1aznich ¢i jinych zdravotné ptiznivych prostiedich,

e sportovni, kdy jde nejen o vlastni sportovni aktivity na upevnéni fyzické kondice, ale i

pasivni divactvi na sportovnich akcich,

e poznavani prirody v podob¢ navstév piirodnich rezervaci, narodnich parkd, specifickym

typem je ekoturistika, kdy se z hlediska motivii hovoti o navratu k ptirode¢,

e dobrodruzny, spojeny s nebezpe¢im (adrenalinové sporty), testovanim fyzickych a psy-

chickych vlastnosti tcastniki,

e profesni, zahrnujici obchodni sluzebni cesty, ucast na kongresech, veletrzich a vystavach
a incentivni (odménujici, povzbuzujici) cestovni ruch, ktery ma zlepsit vztahy se za-

méstnanci, piip. se zakazniky,

e politicky cestovni ruch zahrnuje sjezdy, mitinky politickych stran, upeviiovani ¢esko-

slovenskych vztahii pii setkdvani prezidentt,
e nakupni cestovni ruch predstavuje cesty za nakupy,

e specificky, jako je naptiklad turistika pro vozi¢kare nebo seniory [1].

1.3 Ucastnici cestovniho ruchu
Utastniky cestovniho ruchu jsou:
e navstévnik — kazda osoba cestujici do jiného mista, v némz nema trvalé bydlisté

e vyletnik — jednodenni navstévnik, ktery v novém misté neptenocuje
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e kratkodobé pobyvajici turista — navstévnik, ktery v novém misté pfenocuje nejvice

dvakrat
e turista na dovolené — navstévnik, ktery prenocuje nejméné 3krat

e staly obyvatel (rezident) — osoba, kterd v daném misté Zije alespon Sest po sob¢ jdou-
cich mésici

Dtlezitym pojmem v cestovnim ruchu je destinace. Destinace cestovniho ruchu je pfiroze-

nym celkem, ktery ma z hlediska podminek rozvoje cestovniho ruchu jedine¢né vlastnosti,

odligné od jinych destinaci. Podle Svétové organizace cestovniho ruchu (WTO)' predstavuje

destinace misto s atraktivitami a s nimi spojenymi zafizenimi a sluzbami cestovniho ruchu,

které si ucastnik cestovniho ruchu nebo skupina vybird pro svou navstévu a které poskyto-

vatelé pfinaseji na trh [6].

Destinace predstavuje socidlné-kulturni jednotku fyzickou (geograficka lokalita) stejn¢ jako
nehmotnou (historie, lidé, tradice). Pojem destinace nemusi nutn¢ oznacovat jen to, co sku-
tecné existuje, ale i ur¢ity mentalni koncept v myslich klientd. Destinace je ovliviiovana

nejen soucasnosti, ale i minulosti [9].

! Svétova organizace cestovniho ruchu (WTO) je vedouci mezinarodni organizaci cestovniho ruchu.

Sdruzuje 142 stati jako fadnych ¢lend a na 350 pridruzenych ¢lenti (pozorovatelll), kterymi jsou zastupci
soukromého sektoru, vzdelavaci instituce, asociace CR, lokalni vlady apod. Zakladnim ukolem WTO je
propagace, podpora a rozvoj mezinarodniho cestovniho ruchu s cilem napomahat hospodarskému rozvoji
Clenskych zemi, mezinarodnimu porozuméni a vSeobecnému respektovani a dodrzovani lidskych prav a

zékladnich svobod. Sidlem WTO je Madrid [24].
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2 PODMINKY A PREDPOKLADY ROZVOJE CESTOVNIHO RU-
CHU

Vznik a dal$i rozvoj cestovniho ruchu je projevem hlavné dvou lidskych potieb, a to:
e potieby rekreace, tj. oddychu (odpocinku)

e potieby bezprosttedniho poznavani [12].

2.1 Prirodni podminky

Umoziiuji regeneraci fyzickych i duSevnich sil, nebot’ ptinaseji zmény zivotnich stereotypt
civilizované spole¢nosti. Piirodni podminky méni svoji hodnotu pro cestovni ruch v riznych

ro¢nich obdobich.

Stalé ptijemné klima bez velkych vykyvi a extrémnich charakteristik je vyznamnym ¢inite-
lem cestovniho ruchu. Pro letni sezénu je teplota vzduchu, srazky a slune¢ni svit limitujicim
faktorem. Zimni sezénni CR je zavisly na teplotach pod bodem mrazu, vysce sné¢hové po-
kryvky a jeji prostorové souvislosti. V oblastech s mlhami, s pravidelnymi srazkami,

s vétrnym pocasim a inverznimi situacemi nejsou predpoklady pro intenzivnéjsi CR.

Vodstvo ovliviiuje CR zejména v letni sezéné. Dulezitym Cinitelem jejich vyuziti pro ucely
CR je pfistup k vod¢, vyuzitelnost biehd pro rekreaci a kvalita dna. U mofi se ceni nejvice
pisecné plaze, které nemaji pfili§ jemny pisek. Pfitazlivost podzemnich vod je déna jejich
l1é¢ebnymi ucinky, teplotou (termalni voda), vydatnosti a formou vyvéru.

Reliéf urcuje misto vyskytu CR — atraktivni jsou kontrastni formy reliéfu, jez vytvareji skalni
meésta, soutésky, kaony, krasové jevy. Pfiroda jako celek pfitahuje svoji unikatnosti a exo-

ticnosti. Cilem turistd byvaji ¢asto chranéna uzemi, k nimz nalezi zejména narodni parky.

2.2 Kulturné-historické predpoklady

Patii k nim objekty kulturni ¢innosti a zivot lidi v kontextu historického vyvoje spole¢nosti.
Atraktivita kulturné-historickych pamatek je stanovena hierarchickym ¢lenénim na svétove,
narodni a lokalni. V pfipad¢ jejich zna¢né koncentrace vznikaji velkoplosné komplexy,

chranéné v méstskych pamatkovych rezervacich.

Kulturné-historické pamatky mizeme clenit na:
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e narodni kulturni pamatky

e pamatkové rezervace

e narodné-historické pamatky — pamétni domy, hibitovy, pamatniky, pomniky
e urbanistické pamatky — architektonické zvlastnosti sidel, skanzeny

e vytvarné pamatky — umisténé v muzeich, galériich, parcich

e parky a zahrady, rozhledny

e pamatky lidové kultury — zachycujici etnografické zvlastnosti, soucasti je lidova archi-

tektura, lidové kroje a zvyky, lidové vyrobky

¢ historické stavby — hrady, zdmky, tvrze.

2.3 Uroven urbanizace

Stupeni urbanizace stale ovliviiuje Gcast obyvatel na cestovnim ruchu. Ve velkych méstech
s v&tsi hustotou zalidnéni, se soustfedénou zastavbou a nizsi kvalitou bydleni, je tendence
obyvatel vice cestovat. Obvykle tu byva narusené Zivotni prostfedi a 1idé tu vice touzi po
navratu k ptirodé, nebot’ jsou po vétSinu ¢asu obklopeni umélym prostfedim. Obyvatelé jsou
tu permanentné¢ vystaveni exhalacim, hluku i nepfiznivému vlivu rozsahle zastavénych ploch.
Vlastnici mensich byt maji vétsi potfebu pobyvat v piirodnim prostredi, které jim ptinasi

kompenzaci nedostate¢ného zivotniho prostoru.

2.4 Sociologické a ekologické predpoklady

Ugast v cestovnim ruchu pozitivng stimuluje vlastnictvi auta, které usnadiiuje mobilitu a vy-
uziti pestiejSich druhil 1 forem cestovniho ruchu. Vlastnictvi rekreacniho objektu vyvolava

také zvySenou aktivitu, avSak zamétenou jednostranné na vikendovou rekreaci.

CR ve vyspélych zemich se stdva jednou z hlavnich polozek pti vydajich domacnosti. Proto
vyssi piijmy Casto podminuji intenzivnéjsi cestovani. Vzhledem k tomu, ze typickym znakem
CR je cestovani ve volném case, je jeho délka pfimo iimérna ucasti obyvatel. Lidé zamést-

nani v soukromych sluzbach nemaji tolik moznosti cestovat jako ostatni zaméestnanci.

Kwvalita Zivotniho prostedi v bydlisti ovliviiuje rozhodovani obyvatel o vycestovani z bydlis-

té. V narusenych zdevastovanych krajinach je snaha obyvatel opoustét bydlisté pii kazdé
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prilezitosti. Naopak v regionech s harmonickym prosttedim, kde je rovnovazny stav vSech

slozek v krajiné, je potfeba cestovani podstaté¢ mensi.

2.5 Demograficka struktura

Lid¢ rizného veéku se podileji na cestovnim ruchu s rozdilnou intenzitou. Castéj$imi ucast-
niky jsou mladsi vékové skupiny, zv1asté v rozmezi 15 — 39 let. Ani podil muzii a Zen neni
Vv rovnovaze, Castéji cestuji muzi.

Rodinny stav a pocet déti ovliviiuji moznost cestovani. Lepsi pfedpoklady maji svobodni a
rodiny s mens$im poctem déti. Pocetnéjsi rodiny s malymi détmi maji ztizenou mobilitu a né-

kdy také nedostatek finan¢nich prostiedkd.

Potieba cestovani je stimulovana i vzdélanim, vzdélangjsi lidé mivaji obvykle vétsi potrebu

poznavat a tim cestovat.

2.6 Politické predpoklady

V zahrani¢nim cestovnim ruchu maji determinujici charakter politickd opatfeni, jez jsou od-
razem situace v daném staté. Moznost vycestovat z vlastni zemé je ovlivnéna statni politi-
kou, kterd miize mit pozitivni anebo negativni pfistup k rozvoji cestovniho ruchu.

K hlavnim bariérdm statni politiky ve vztahu k cestovnimu ruchu patii zpisob ziskavani ces-
tovniho pasu, povoleni vycestovani, moznost navstivit urCity stat. Aktivni ucast na CR pod-

poruje bezvizovy styk a sménitelnost vlastni mény.

2.7 Dopravni predpoklady

Doprava zprostfedkovava spojeni mezi trvalym bydlistém ucastnikd cestovniho ruchu a re-
krea¢ni oblasti. Pfi vyhodnocovani dopravnich piedpokladd je dilezité se zaméfit na analy-

zu dostupnosti oblasti CR a dopravni situace ptimo v misté, kde se CR realizuje.

Rozhodovani o druhu pouzitého dopravniho prosttedku je ovlivnéno vzdalenosti, formou
cestovniho ruchu a dostupnosti krajiny pro jednotlivé dopravni prostfedky. Na krats$i vzda-
lenosti je vyhodnéjsi silni¢ni doprava. Vlaky se pouzivaji nejéastéji na stfedni vzdalenosti.
Nejvzdalengjsi cestovani a navstéva ostrovi jsou realizovany leteckymi linkami. Namoini

doprava mezi kontinenty se jiz pouziva spiSe jako atraktivni zdzitek na vyletnich lodich.
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Vice se vyuziva rekreacnich plaveb. V ptipadé potieby cCastych kontaktli s prostiedim (na-

vstéva vice lokalit), je ucastniky CR nejzadanéjsi automobilova a autobusova doprava [7].

2.8 Predpoklady materialné technické zakladny

Materialn¢ technickd zékladna (MTZ) je tvofena souhrnem hmotnych prostfedki, které
slouzi k realizaci tcasti na CR, k tvorbé a realizaci sluzeb pro ucastniky CR a ke splnéni
o¢ekavanych cill této ucasti.

Svym objemem a vykony sluzeb se muze stat i limitujicim faktorem rozvoje CR v uzemi a
jeji skladba a rozmisténi na uzemi ovliviluje efektivnost a rentabilitu podnikéni v oblasti CR

a rekreace.

Zatizeni, ktera jsou zahrnovana do MTZ vSak neslouzi pouze ti€astnikiim cestovniho ruchu
jak by se mohlo zdat z vyse uvedené definice. CR v sob¢ totiz zahrnuje pohyb a pobyt mimo
misto trvalého bydlisté za icelem rekreace, poznavani atd., a s tim je spojena i fada ¢innosti
a sluzeb, které jsou vyuzivany i ostatnimi lidmi. Takovymito sluzbami mohou byt napf.
sluzby obchodni sité, bankovni ¢i dopravni sluzby nebo sluzby poskytované sportovnimi a
kulturnimi zafizenimi. Tato zafizeni také vétSinou vznikaji jako soucast obCanské vybave-

nosti sidel.
Z pohledu ob¢anské vybavenosti délime MTZ na:

* vyuZivanou — ta je tvorena zafizenimi slouzicimi obyvatelstvu i G¢astnikiim CR

v W

e vlastni — to jsou zafizeni, kterd prevazné nebo vyluéné slouzi ucastnikiim CR domaciho

1 zahrani¢niho [13].
Zatizeni MTZ ¢lenime podle tcelu, kterému slouzi, na:

1) zdkladni — sem tfadime zafizeni poskytujici zédkladni sluzby pro ucastniky CR, jsou to:
a) ubytovaci zafizeni — byvaji ¢asto ohniskem rozvoje stiedisek CR. Jejich troven je da-
na kvalitou ubytovani a po¢tem ltizek. Daji se rozdélit na pevna hromadné ubytovaci za-
fizeni a na pohybliva ubytovaci zatizeni
b) stravovaci zatizeni — maji vyrazny vliv na CR ve méstech, pti hlavnich komunikacich

a v centrech pé&si turistiky

¢) dopravni zafizeni
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2) doplikova — do této skupiny patii sportovni, kulturni a zdbavni zatizeni. U naro¢n

3)

4)

turistd nabyvaji na popularité a zvysuji podil na vydajich ucastniki CR

CR. Jedna se napt. o zdravotnickd zafizeni, policii, komunalni sluzby [7].

specialni — zatazujeme sem cestovni kancelafe, informacéni centra, sménarny

ubytovaci zafizeni

stravovaci podniky

maloobchodni prodejny

zarizeni sluzeb

sportovni hristé

lanovky, vieky

kulturni zafizeni

zdravotnicka zarizeni

bankovnictvi

ostatni sluzby
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Obrazek 1 Vyuzivani MTZ navstévniky a obyvateli [13, s. 37]
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[ 24
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h

v§eobecné prospésna — poskytuji sluzby mistnimu obyvatelstvu, avSak také ucastnikiim
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3 PRINOSY A DOPADY CESTOVNIHO RUCHU

Bylo by kratkozraké tvrdit, Ze rozvoj CR a pfiliv navstévnik maji jen pozitivni vliv na eko-
nomiku, a nebrat v ivahu jeho mozny negativni vliv na pfirodni prostfedi, na supra a infra-
strukturu apod. V této souvislosti je nutna urcitd regulace rozvoje CR tak, aby byl dlouho-

dob¢ udrzitelnym.

3.1 Pozitivni prinosy a dopady

V oblasti ochrany Zivotniho prostiedi se CR stava pro destinaci pfinosem ptedevsim,

kdyz:
e jsou piijmy ze vstupného pouzity na financovani ochrany ptirody
e dané a poplatky pomahaji financovat ochranu ptirodnich zdroji

e pfispiva k uznani dilezitosti ochrany zivotniho prostiedi vefejnosti a k vychové mistnich

obyvatel k jeho ochrané

e disledkem atraktivity ptirodniho prostfedi a pfirodnich zdrojii pro CR je vytvofeni na-

rodnich park, pfirodnich rezervaci apod.

e vytvaii pracovni piilezitosti a tim mlize zabranit devastovani pfirodniho prostfedi mist-

nimi obyvateli (napt. pytlaceni, ilegalni kaceni lesti apod.)
e reguluje pocty navstévnikl v chranénych tzemich.
Pozitivni pisobeni CR v socidlné-kulturni oblasti se v destinaci projevuje

e vytvafenim pracovnich mist a podporou socidlniho rozvoje, pierozdélenim pifijmu, zmir-

novanim chudoby, coz ma za nasledek posilovani komunity v destinaci

e prostiednictvim kulturné-vychovné funkce CR, kdy se lidé kontaktuji a vnitiné se na-

vzéajem obohacuji, ztraceji predsudky
e prostfednictvim funkce CR jako mirotvorného Cinitele

e zvySovanim zivotniho standardu mistnich obyvatel, kdy mohou vyuzivat zatfizeni vybu-

dovana pro navstévniky destinace

e prostfednictvim zachrany kulturnich tradic, historie, tradi¢nich femesel apod.
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e zainteresovanim mistnich obyvatel na ochrané pfirodnich a kulturnich hodnot, stimulaci

jejich pocitu hrdosti na tradice a historii.
V ekonomické oblasti je pozitivni vliv CR na destinaci markantni pfedevsim
e ve zlepseni platebni bilance statu prostfednictvim aktivniho CR
e prostiednictvim dani a poplatkl zvySujicich pfijmy do mistnich i do statniho rozpoctu
e v oblasti podpory rozvoje malého a stitedniho podnikani
e ve zvySovani zaméstnanosti

e voblasti stimulovani investic do mistni infrastruktury (vodovody, kanalizace, elektrifi-

kace, telekomunikace, silni¢ni a Zelezni¢ni sit’, letiSt€) apod.

3.2 Negativni dopady

Negativni dopad CR na Zivotni prostiedi se projevuje piredevsim v piipade€, kdy pocet na-
vstévniki destinace piekro¢i miru Gnosnosti a zivotni prostiedi ztrati schopnost vyporadat
se s nadmérnym vyuzivanim bez znatelnych zmén, coz mtize vést nejen k jeho oslabeni, ale i
k jeho zni¢eni. Nejmarkantnéji se v této souvislosti projevuje neumerné vyuzivani piirodnich
zdroji, zneciStovani ptirodniho prostiedi ¢i fyzické znecistovani, a to

e croze pudy zpisobena odlesiiovanim

e zamoieni ovzdusi, pidy a vody

e hluk

e vznik lesnich pozart z nedbalosti navstévnikil

o estetické znecisténi piirodniho prostiedi

e zvySena spotieba mistnich zdroji (energie, potravin, surovin, vody)

e vymirani zivo¢isnych a rostlinnych druhti

Negativni dopad CR na destinaci v socialné-kulturni oblasti se projevi v ptipadé¢, kdy se
zmeéni systém hodnot a chovani mistnich obyvatel, ¢imZ je ohrozen ptivodni zpilisob Zivota.
CR mitize zptisobit zmény v mistni lokalité a hodnotach prostiednictvim ptimého a nepiimé-
ho kontaktu navstévnikd s obyvateli destinace a interakce s primyslem cestovniho ruchu.

Jde o tyto negativni dopady:
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e komercionalizace — mistni tradice se stanou jednou z komodit prodeje navstévnikiim

e standardizace — destinace riskuji standardizaci sekundarni nabidky CR, protoze neni
mnoho navstévniki, kteti skute¢né chtéji zkusit pln€ nové véci (hledaji zndma zatizeni

v nezndmém prostiedi)

e zirdta autenticity — prizpusobeni se turistim ve zvyklostech a deklarovani téchto novych

zvyklosti jako ,,ptivodni zptisob Zivota“

e prizplsobeni se vyrobct lidového uméni, suvenyrti, uméleckych predméti apod. po-

ptavce navstévniki, jejich pozadavklim — zapomenuti tradicnich technik a vzorii

o stiret kultur — CR predpoklada premistovani lidi a vytvareni socialnich vztahi mezi lid-
mi, ktefi by se za jinych podminek nikdy nepotkali, coz miize vyvolat socidlni stiety me-

zi rozdilnymi kulturami, etniky a nabozenskymi skupinami

e socialni stres — konflikt mezi rozvojem CR a mistnimi obyvateli v souvislosti s vyuziva-

nim zdrojl

e nerespektovani etickych norem — s ristem urbanizace a rozvojem CR roste i kriminalita,

prostituce, provozovani hazardnich her — vyvolava socialni napéti
Negativni ekonomické dopady rozvoje CR se v destinaci projevuji prostfednictvim

o skrytych nakladi, které vznikaji jako nasledek rozvoje CR, a to na infrastrukturu, na
neviditelny import, v diisledku rdstu cen zbozi, sluzeb a nemovitosti, v disledku odlivu

kapitalu
o ckonomické zavislosti lokalni komunity na CR
e sezonniho charakteru prace — piinasi finan¢ni nejistotu domacim obyvatelim
e ckonomické krize — mize mit devastujici uc¢inek na pfiliv navstévnika

e vzniku tzv. enkldvového CR (komplexni balik sluzeb neda ptilezitost mistnim obyvate-
ltm profitovat z CR)
o vzniku turistickych ghett, coz zpusobuje zvyseni cenové hladiny, snizeni dostupnosti

zbozi bézné denni spotieby, ptetizenost kapacit apod.

Uvedenym negativnim jeviim lze ptedejit aplikaci strategie dlouhodobé udrzitelného rozvo-

je. Je nutné definovat iinosné zatiZeni destinace:
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fyzicky unosna kapacita uréuje maximalni mnozstvi osob, které miize destinace pojmout

(ndrazove), aniz by doslo k jeji fyzické destrukci

e ckologicky unosna kapacita — maximalni urovenn dlouhodobé chapané zatéze CR, se

kterou se destinace vyrovna bez trvalych nasledkii

e socio-kulturné unosna kapacita oznacuje hranici rozvoje CR, pii jejimz prekroceni zpti-

sobuji aktivity CR v mistni komunité nevratné zmény v Zivotnim stylu, v hodnotach

e psychologicky unosnou kapacitu tvoti subjektivni ukazatele maximalniho stupné rozvoje

CR, ktery jesté umoziuje vyuzivat v destinaci ocekdvané aktivity [6].

Udrzitelny rozvoj znamend takovy rozvoj, ktery odpovida pozadavkim soucasnosti a neo-
mezuje schopnost budoucich generaci zajistit si totéz. Udrzitelny rozvoj turistiky uspokojuje
potieby soucasnych turistli a hostitelskych regionti a zrovei chrani a zvySuje tyto moznosti
do budoucna. Ma vést k tizeni vSech zdrojii tak, aby byly uspokojeny ekonomické, socialni
a estetické potfeby pii zachovani kulturni integrity nejdalezitéjsich ekologickych procest,
biologické rtiznorodosti a procest, které umoziuji zivot. Bude-li urc¢itd kvalita udrzitelna,

muze prakticky pokracovat i nadéle [2] .
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4 MARKETING CESTOVNiHO RUCHU

Alastar M. Morrison definuje marketing cestovniho ruchu takto:

., Marketing je plynuly proces probihajici v dilcich krocich, prostrednictvim nehoz ma-
nagement v odveétvi pohostinstvi a cestovniho ruchu planuje, zkoumd, naplnuje, kontroluje
a vyhodnocuje c¢innosti navrzené k zajisténi jak zakaznikovych potieb a skrytych prani, tak
i ctlii své viastni organizace. K dosazeni nejvétsi ucinnosti vyzaduje marketing usili kazde-
ho jednotlivce a jeho ucinnost se dale miiZe zvysit ¢i snizit ¢innosti dalsich komplementar-

nich organizaci. “ [8, s. 16]

4.1 Specifika cestovniho ruchu
Pti aplikaci marketingu v CR je nutné vychézet z nésledujicich specifik CR:
e CR je vyrazn¢ zavisly na geografickém (rekreanim) prostiedi

e danosti geografického prostiedi jsou predpokladem pro vybér vhodné cilové skupiny,

ktera bude své potieby v uvedeném prostiedi ti¢asti na cestovnim ruchu uspokojovat
e v CR vystupuji jako subjekty trhu podniky CR i destinace CR — stat, region, obec
e podstatou CR je uspokojovani specifickych potieb ¢lovéka

e potieby se v CR uspokojuji zbozim a sluzbami riznych odvétvi ¢innosti, které na sebe

navazuji, ¢asto na sob¢ zavisi a jsou tudiz vnimany jako komplex sluzeb

e poznani uvedenych potifeb umoziuje co nejvic prizpusobit produkt potfebam a poza-

davkim vybrané cilové skupiny
e produkt CR nelze vyrabét na sklad

e v CR se projevuje zvySena kolisavost mezi poptavkou a nabidkou, predevsim v disled-

ku sezénnosti, s modnosti, tradicemi a dal$imi nepfedvidatelnymi faktory

e poptavka je v CR vyrazné ovlivitovana fondem volného ¢asu, disponibilnimi piijmy po-

tencialnich ucastnikii CR, cenovou hladinou nabizenych sluzeb, Zivotnim stylem atd.
e nabidku v CR siln€ ovliviiuje rozvoj a vyuzivani techniky a technologii

e tésny vztah mezi nabidkou a poptavkou se projevuje predevsim pii zmeéné cen nabidky a

pfi zméné objemu disponibilnich pi{jml potencialnich ucastniktit CR
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e pro CR je charakteristicky vysoky podil zivé prace [6].

Velmi dilezitou roli v CR sehravaji sluzby. Podle A. Payne je sluzba ¢innost, kterd ma
v sob¢ urcity prvek nehmatatelnosti a vyzaduje urcitou interakci se zdkaznikem nebo s jeho
majetkem. Vysledkem sluzby neni pievod vlastnictvi. Sluzba miize vést ke zméné podminek

a jeji produkce miize ¢i nemusi byt Gizce spojena s fyzickym produktem [10].
Pro sluzby jsou charakteristické nasledujici vlastnosti:
¢ nehmotnost — sluzby nelze pied jejich nakupem vnimat zadnymi smysly

e ruznorodost — proces poskytovani sluzeb zavisi na lidech, coZz znamena, Ze jsou subjek-

tivni a nelze je standardizovat, pokazdé je vnimana odlisné¢

¢ neoddélitelnost — poskytovani a spotieba sluzeb je spjata s mistem a ¢asem poskytovani

a je vazana na ptitomnost zdkaznika
¢ neexistence vlastnictvi — sluzby castéji produkuji uspokojeni nez hmotnou véc
e docasnost (pomijivost) — sluzby nelze skladovat [4].

Pro rozvoj CR v destinaci je dilezitd kvalitni nabidka, ktera je schopna pfildkat navstévniky

a nasledn¢ uspokojit jejich potieby a pozadavky.

4.2 Organizace cestovniho ruchu v destinaci

V zajmu jednotného postupu pii nabizeni destinace na trhu CR je nutno vytvofit takovou
organizaci CR, ktera bude efektivné koordinovat ¢innosti vSech zainteresovanych subjektt
pusobicich v destinaci, bude schopna ptizplsobit se zménam na trhu a jeji odpoveédnost za

dosazené vysledky bude korespondovat s jeji moznosti tyto vysledky ovlivnit.

V organizaci CR by v této souvislosti mély byt zastoupeny podnikatelské subjekty, obcan-
ské a kulturni organizace, organy statni spravy, orgdny mistnich samosprav a obyvatelé

destinace.

Koordinace z4jmua vSech zainteresovanych stran je jednou z podminek nekonfliktniho roz-

voje CR v destinaci. Pfedpokladem uspésné koordinace je
e systematicka a kontinualni spoluprace vSech zainteresovanych subjektii

e podnikatelské mysleni zainteresovanych subjektt
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e vypracovani a realizace koncepce rozvoje CR v destinaci
e znalost spole¢nych z4jmu
e stanoveni spolecnych cili

e vytvoreni organizacnich ptedpokladu pro realizaci a dosazeni spole¢nych cilt.

4.3 Marketingovy vyzkum

Marketingovy vyzkum pomdhé realizovat mnohem efektivnéji marketingova rozhodnuti.
Spravna marketingova rozhodnuti vznikaji na zéklad¢ lepsi informovanosti, které dosdhne-
me pravé vyzkumem. V oblasti cestovniho ruchu pomahd ziskat znalosti o zakaznicich, o

tom, jak se dafi uspokojovat jejich potieby a jakou pozici ma zkoumana destinace na trhu.
Marketingovy vyzkum sestava z nasledujicich krokd:

e definice problému

e rozhodnuti o form¢ vyzkumu

e uréeni techniky sbéru dat

e vybér vzorku respondentt

e sbér dat

e analyza a interpretace udaji

e vypracovani zpravy o vysledcich vyzkumu

Vyzkum ¢lenime na:

» kvantitativni vyzkum — je provadén s cilem postihnout dostatecné velky a reprezenta-
tivni vzorek jednotek (standardizace otazek, vybér vzorku)

» kvalitativni vyzkum — snazi se zjisti divody chovani lidi, jejich pfi¢iny a motivy.

Oba druhy vyzkumt vyzaduji jiny piistup a podavaji rizné informace. Vybér metody sbéru

informaci zavisi na tom, k ¢emu maji informace slouzit, kolik jich ma byt, jakd ma byt jejich

kvalita a jaky vyzadujeme stupen piesnosti.
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4.3.1 Kvantitativni vyzkum
K zakladnim metoddm kvantitativniho vyzkumu patfi:

e pozorovani spociva ve sledovani zdkaznikl a jejich chovani a nasledném zaznamenani,

aniz by pozorovatel do pozorovanych skutecnosti n¢jak zasahoval
o experiment, pokud chceme zjistit reakce potencidlnich zdkazniki
o simulace vyuziva vypocetni techniku k napodobovani marketingovych situaci.

e JSetreni - formou Setfeni je osobni dotazovani, pisemné dotazovani (nejcastéji predloze-

nim dotazniku), telefonické nebo elektronické dotazovani

[ 24

Hlavnimi vyhodami pisemného dotazovani je, Zze dotazovany je uptimnéjsi, na odpoveédi ma
dostatek Casu a neni ovliviiovan tazatelem; vyzkum muze byt proveden na Sirokém uzemi,

1ze kontaktovat i osoby jinak t€zko dosazitelné a neni finan¢n€ narocny.

Naopak nevyhodami je delsi doba Setfeni, otdzky musi byt formulovany struéné a jasné,

protoze existuje riziko nepochopeni otazky respondentem.

4.3.2 Kbvalitativni vyzkum

Kvalitativni vyzkum ma za cil zjistit, pro¢ spotiebitelé (navstévnici) zadaji to, co zadaji, a ne

néco jiného. Pouziva poznatky zejména z psychologie, sociologie a socialni psychologie.

~roor

Pouziva tyto metody:

e individudlni hloubkovy rozhovor — cilem je odhalit hluboce zakofenéné piiciny urcitych

nazord nebo urc¢itého chovani, které si respondent Casto viibec neuvédomuje
o skupinovy rozhovor — ve skupiné vybranych osob dochézi ke konfrontaci nazort

e projekcni techniky — respondentovi se predkladd mnohoznacny podnét, ktery mé inter-

pretovat [5].

4.4 SWOT analyza

Marketingovou strategii nabidky destinace na trhu CR je tfeba v tomto smyslu vypracovat

na zakladé SWOT analyzy:

e urceni silnych stranek destinace — vyhody destinace oproti konkurenci (bohatost nabid-

ky, ptirodni prostiedi, dlouhd historie, celoro¢ni atraktivity apod.)
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e urceni slabych stranek destinace - co se snaZit odstranit (cenu produktu, neznalost cizich

jazykd, vztah mistnich obyvatel k navstévnikiim destinace, image apod.)

e urceni specifickych pfednosti destinace - co déld destinaci zajimavou v porovnani

s konkuren¢nimi destinacemi a jak se od nich odliSuje
e urceni ohrozeni a pfilezitosti na domacim 1 mezinarodnim trhu CR

Pro uplnost je tfeba definovat cilovy segment trhu — relativné homogenni skupiny lidi, které

chce destinace na trhu CR oslovit [6].

Uspé&snost destinace cestovniho ruchu zavisi na schopnosti analyzovat chovani a zmény
v potiebach a pozadavcich jak soucasnych, tak potencialnich navstévnikii a na zéklad¢ vy-
sledkti uvedené analyzy stimulovat, ptipadné vytvaret poptavku po destinaci, jejich produk-

tovych fadach ¢i jednotlivych komponentech produktu.
Chovani navstévnika destinace cestovniho ruchu ovliviluji:

o vnejsi faktory — ekonomické, politické, kulturni, spolecenské, psychologické, technolo-
gické a ekologické
e osobni charakteristiky — v€k a stadium zivotniho cyklu, ve kterém se navstévnik nacha-

zi, povolani, zivotni styl, ekonomicka situace, osobnost a osobni image navstévnika

Jeden z nejdilezitéjsich faktort chovani navstévnika je z hlediska destinace motivace. Motiv

je potieba na urcitém stupni naléhavosti, kterd vyvolava usili na jeji uspokojeni.

4.5 Marketingova strategie

Na zdklad¢ informaci ziskanych marketingovym vyzkumem a SWOT analyzou

Ize vypracovat kvalifikovanou marketingovou strategii.
Marketingova strategie je planem, ktery obsahuje varianty mozného rozvoje a uvadi princi-
py k jejich dosazeni.

Podstatou marketingové strategie je najit atraktivni moznosti na trhu za ucelem dosaZeni
zisku. Marketingova strategie je obrazem toho, jaké aktivity bude sdruzeni na vybraném

trhu CR vyvijet a jaké nastroje k dosazeni vytyCenych cili vyuzije [6].
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4.5.1 Marketingovy mix

Soucasti marketingové strategie je marketingovy mix — soubor kontrolovatelnych promén-
nych, které sdruzeni CR aktivizuje v zdjmu uspokojeni potieb a pozadavkd vybraného seg-

mentu trhu. V cestovnim ruchu tvoii marketingovy mix ,,8P*:

e Produkt - je pro navstévnika to, co uspokojuje jeho potieby a pozadavky. V cestovnim

ruchu je produktem sluzba, u niz se klade diraz na kvalitu a osobni doporucenti.

e Price (cena) - je z hlediska navstévnika nejviditeln€jsi soucasti marketingového mixu,
pro destinaci (poskytovatele) je jedinym prvkem marketingového mixu, ktery vytvari
piijmy.

e Place (misto) — poskytovatel hleda, jaky zpiisob dodani sluzeb CR bude nejefektivné;si -

vzdalené (neosobni), telefonické nebo osobni poskytnuti sluzby (piimy kontakt se za-

kaznikem).

e Promotion (propagace) — vechny techniky propaga¢niho mixu (reklama, osobni prode;j,
podpora prodeje, public relations) jsou propojeny a vzajemn¢ se dopliiuji, zamérem je

modifikovat spotfebni chovani zdkaznika.

e People — 1idé nejenze poskytuji sluzby navstévnikim destinace, ale sdileji s nimi i
prostor, ve kterém ziji — destinaci. Pro navstévniky je velmi dilezité chovani nejen za-

méstnancti poskytujicich jim sluzby, ale také obyvatel dané destinace.

o Packaking — sestavovani baliki sluzeb, jez jsou vysledkem zjisténi, co lidé potiebuji a co
si pteji. Na tomto zakladé jsou kombinovany rizné sluzby a vybaveni, aby odpovidaly

témto potfebam.

e Programming — tvorba balikll sluzeb a programovani maji za cil eliminovat ptisobeni
faktoru Casu a mista, zlepSovat rentabilitu poskytovanych sluzeb, vyuzivat segmentacni

strategii a iniciovat kooperaci subjekta.

e Partnership (kooperace) — velmi dilezita je spoluprace vsech zainteresovanych fyzic-
kych i pravnickych osob, protoze na ni zavisi kvalita vysledného produktu - sluzby.
Sdruzuje a znasobuje energii a vkladané prostfedky zucastnénych subjekti (organt stat-

ni spravy, neziskovych organizaci, podnikatell i mistnich obc¢anti) [2, 8].
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5 POSTAVENI CESTOVNIHO RUCHU

5.1 Postaveni cestovniho ruchu v Ceské republice

Ceska republika je vnitroevpropskou zemi bez piistupti k motim, i kdyz Baltské i Jaderské
jsou vzdalena od jejich okrajli jen kolem 300 km. Ma mimotéadné pfedpoklady pro rozvoj
CR vzhledem ke svému kulturnimu a pfirodnimu bohatstvi. Z hlediska mezinarodniho CR
hraje dtlleZitou alohu jeji poloha ve stiedu Evropy a zaroveti Evropské unie. Ceska republi-
ka je vyznamnou tranzitni zemi, jak ve sméru sever — jih, tak ve sméru zépad — vychod a
opacné.

Za ucelem propagace zemé jako atraktivni turistické destinace na zahrani¢nim i domacim
trhu byla v roce 1993 zfizena prispévkova organizace Ceska centrala cestovniho ruchu
(CCCR). Vyznamnymi partnery agentury pii této propagaci jsou doméci turistické regiony,
meésta a obce 1 podnikatelské subjekty. Organizace spadd pod Ministerstvo pro mistni rozvoj
CR. Od 1. srpna 2003 jeji oficidlni nazev zni Ceska centrala cestovniho ruchu — CzechTou-

rism.

CzechTourism podporuje ptijezdovy a domdci cestovni ruch obecné, poslanim je vytvaret
v zahraniéi ,,image” Ceské republiky jako turisticky pfitazlivé zem& s mnozstvim kulturnich
pamatek, s bohatou historii a tradicemi. To znamend cilevédomé marketingové zaméieni
propagacniho pusobeni s vyuzivanim reklamnich kampani v zahrani¢nich TV, tisku apod.,
vydava a distribuuje obrovské mnozstvi prospektit v 17 jazykovych mutacich a jinych pro-
pagacnich materidli a spravuje webové stranky zaméfené na odbornou vefejnost -
www.CzechTourism.cz a na turisty z celého svéta - www.CzechTourism.com v 19 jazyko-
vych mutacich. K propagaci Ceské republiky v oblasti cestovniho ruchu piispiva 26 zahra-

ni¢nich zastoupeni CzechTourism po celém svéte.
Hlavni aktivity jsou sméfovany do ¢eskych regionil a zvySovani jejich navstévnosti je priori-
tou agentury CzechTourism.

V soudasné dobé je Ceska republika rozdélena do 15 marketingovych turistickych regionii

(viz obr. 2'), z nichz v kazdém byl ustanoven koordinator CR [15].
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Turistické regiony Ceské republiky

1 Praha
2 Okoli Prahy
3 Jizni Cechy
4 Sumava

5 Pizefisko
6 Zapadoceské lazné
7 Severozdpadni Cechy
8 Cesky sever

9 Cesky raj

10 Vychodni Cechy

11 Vysoéina

12 Jizni Morava

13 Stfedni Morava

14 Severni Morava a Slezsko
15 Krkonose

Obrézek 2 Turistické regiony Ceské republiky [15]

5.1.1 Cestovni ruch Ceské republiky v roce 2007 v ¢islech

Rok 2007 byl pro cestovni ruch Ceské republiky relativné ptiznivy. Poéty piijezdii hostl
celkem vzrostly proti roku 2006 o 1,9 %. Pocty piijezdd nerezidentd byly vyssi o 3,8 %, u
rezidentd ale klesly o 0,1 %. V Evropé ovSsem patiime k podprimérmym destinacim — na
celém kontinentu vzrostl pocet zahrani¢nich turisti o 4,2 %. Z celosvétového srovnani vy-

chéazime jesté hire, pocet turisti zde meziro¢né stoupl o 6 %.

Nartst byl zaznamenan v hotelech a pensionech, k poklesu pak doslo v ostatnich hromad-
nych ubytovacich zatizenich, zejména v chatovych osadach a turistickych ubytovnach a

v kempech, coz sv&d¢i o rostouci Zivotni urovni.

Ze vsech hostil ubytovanych v roce 2007 v hromadnych ubytovacich zatizenich bylo 51,5 %
zahrani¢nich turistl. Nejvice hostll (4,5 milionu) navstivilo Prahu, z toho témét 90 % byli
zahrani¢ni hosté. DalSimi nejvice navstivenymi byly kraje Jihomoravsky (1,2 milionu osob) a
JihoCesky (981 tisic osob). Zahrani¢ni turisté, po jiz uvedené Praze, nejéastéji sméfovali do
Karlovarského kraje (472 tisic, témét 70 % vSech hostl) a dale do Jihomoravského kraje
(432 tisic, necelych 40 % vSech hosti).
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Nejvice piijelo do CR Némcid, Britd, Italt, Ameri¢ant a Rusi. Pfitom nejdelsi primérna
doba pobytu ve dnech byla zaznamenana u Rust (6,3 dne). Primérna doba pobytu vSech

hostti byla 4,2 dne a cizincii 4,1 dne.

Celkovy zisk z cestovniho ruchu ¢inil v lofiském roce 60 miliard korun, coz je o polovinu
vice neZ v roce 1993. Piesto diivod k optimismu neni velky, jelikoz zisky CR z cestovniho
ruchu rostou dvaaptilkrat méné, nez je evropsky prumér. Tato bilance by se mohla do bu-

doucna zlepsit, pokud se Cesku podafi ptildkat vice turisti z bohatsich zemi.

Zajem zahrani¢nich turistd o Zlinsky kraj se v minulém roce zvysil; ubytovanych cizincl

v roce 2006 bylo asi 72 tisic, v roce 2007 se jednalo o 78 tisic lidi [17, 29].

5.2 Postaveni cestovniho ruchu v Evropé

Ptes polovinu piijmi u mezinarodniho CR pfipada na Evropu. NejcastéjSimi navstévniky
naleZi k nejatraktivngj$im turistickym oblastem. Nejvyssi ptijmy z CR maji Spanélsko a Ita-

lie.

Evropané jsou nejcastejSimi ucastniky svétového CR. Pfipada na né asi polovina vsech turis-
th cestujicich do zahrani¢i. Nejcastejsimi ucastniky CR jsou obyvatelé Némecka. Mimo svij
svétadil cestuji obyvatelé Evropy nejvice do Severni Ameriky. V celkové struktufe navstév-
niki jinych svétadili dominuji Evropané v Africe a ¢astecné také v Asii a v Australii [7, s.

28].

21. prosince 2007 se CR spolu s dal§imi osmi staty pfipojila k zemim schengenského pro-
storu. Timto se zrusily pasové kontroly na pozemnich hranicich i na mezinarodnich letistich.
Pasovou kontrolou prochéazi pouze cestujici z /do zemi mimo schengensky prostor. Schen-
gen prinasi také dalsi pozitivni zmény pro cestovni ruch, predev§im zjednodusSeni vizové
politiky. Jednotné schengenské vizum, které umoziuje pobyt na uzemi schengenského pro-
storu az po dobu 90 dntl, nyni plati i pro Ceskou republiku. Odpada tak zdlouhavé vyfizo-
vani narodnich viz pii navitévé vice evropskych statél. Zadost o vizum podava zajemce na
velvyslanectvi nebo konzulatu toho ¢lenského statu schengenského prostoru, ktery je jeho

jedinou, hlavni, ptipadné prvni vstupni destinaci.
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5.3 Zavéry z teoretické ¢asti

V teoretické Casti bakalarské prace byly prozkoumany literarni zdroje a zpracovana literarni
reSerse z materiall, které jsou podkladem pro vypracovani praktické ¢asti. O cestovnim ru-
chu a marketingu cestovniho ruchu toho bylo napsano hodn¢ a v bakalatské praci neni moz-

né se vénovat vSemu, proto jsem se zaméfila na oblasti tykajici se tématu.

Prvni ¢ast se vénuje definovéani cestovniho ruchu a jeho rozdéleni podle rtiznych hledisek.

Dale specifikuje ucastniky, ktefi se cestovniho ruchu zucastiuji.

Ve druhé ¢asti jsou popsany podminky a ptedpoklady rozvoje cestovniho ruchu, at’ uz jsou
to napf. ptirodni, kulturné-historické, ekologické, politické predpoklady nebo materialné-

technicka zakladna, jako zaklad pro poskytovani ubytovacich a stravovacich sluzeb.

Nasleduje rozbor pozitivnich pfinost a negativnich dopadi, a to v oblastech ochrany zivot-
niho prostiedi, v socialné-kulturni, a rovnéz v ekonomické oblasti.

Nejdulezitéjsi ¢asti teoretické ¢asti bakalarské prace je marketing cestovniho ruchu, ktery je
nosnym pilitem praktické casti. Kazda oblast, ktera se chce rozvijet a byt konkurenceschop-
na, by méla vyuzivat marketing a nastroje marketingového mixu, které musi mezi sebou
spolupracovat.

Postaveni cestovniho ruchu v CR i v celé Evropé se méni, jelikoz cestovni ruch je se zvysu-
jici se zivotni Grovni obyvatelstva a jejich rostoucimi piijmy jednim z nejdynamictéji se roz-
vijejicim odvétvim narodniho hospodafstvi. Rozsifeni schengenského prostoru rovnéz pfi-

spiva k pohodIngjSimu cestovani.
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II. PRAKTICKA CAST
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6 CHARAKTERISTIKA MIKROREGIONU

® Mikroregion Luhacovské Zalesi (MLZ) je soucasti Zlinského kraje a
AL
/—312 " spadd do n&j celkem 21 obci (viz tabulka 1). Rozklada se na 219 km® a
-

M ikr oreq | on ma vice nez 22 tisic obyvatel.

Luhacovske Zalesi (izemni celek sousedi ve vychodni ¢asti s mikroregionem Jizni Valag-
sko, na jihu s mikroregionem Uherskobrodsko, v zapadni ¢asti s mikroregionem Za Mora-

vi, na severu se Zlinskem a na severovychod¢ s Vizovickem (viz Pfiloha I).

i,

Obrazek 3 Mikroregion Luhacovské Zalesi na mapé [17]
Pfirozenym spadovym stfediskem obci tohoto mikroregionu je pfedevsim lazeniské mésto
Luhacovice, jez se od r. 2003 stalo obci s rozsitenou piisobnosti, n¢které obce spadaji pod
zlinsky ufad. Vyznamné misto v severovychodni ¢ésti zaujima mésto Slavicin, které je i nej-
vétsim méstem mikroregionu. Z historického hlediska jsou dle prvni pisemné zminky nej-

star$i obce Biskupce, Sehradice a Velky Otechov.

Luhacovické Zalesi je oblibenym cilem navstévnikli z domova i ze zahrani¢i. Laka je sem
prekrasna piiroda Bilych Karpat a Vizovickych vrchii s fadou zajimavych ptirodnich lokalit.
V roce 2007 zalozil MLZ obecné prospésnou spole¢nost Luhacovské Zalesi, o0.p.s., ¢imz si
vytvofil podminky pro ¢innost mistni akéni skupiny (MAS), prostfednictvim které mize

¢erpat podporu na financovani projektli z Programu rozvoje venkova, osa IV. - Leader.
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Obrazek 4 Obce mikroregionu Luhacovské Zalesi [17]

Tabulka 1 Obce sdruzené v mikroregionu Luhacovské Zalesi (udaje k 31.12.2005)

Prvni pi-

roku 2005 na km
1 Biskupice 1141 6,0 760 127,3 | LuhaCovice
2 | Brezlvky 1406 8,0 647 81,2 | Zlin
3 | Dobrkovice 1360 4,3 279 64,4 | Zlin
4 [ Dolni Lhota 1449 50 593 118,5 | Luhadovice
5 | Doubravy 1406 10,2 458 45,0 (Zlin
6 |Horni Lhota 1449 12,7 549 43,4 | Luhacovice
7 | Hfivindv Ujezd 1373 7,7 555 72,4\ Zlin
8 [Karovice 1362 4,6 262 56,8 | Zlin
9 | Kelniky 1362 3,8 160 41,9 Zlin
10 |Lipova 1362 11,5 305 26,6 | LuhaCovice
11 | Ludkovice 1412 11,9 702 59,2 | Luhacovice
12 | Luhadovice 1412 33,0 5442 164,9 | Luhacovice
13 | Petrlvka X 7,0 333 176,2 | Luhacovice
14 | Podhradi 1563 3,5 200 81,2 | Luhacovice
15 | Pozlovice 1287 9,6 1184 123,5| Luhadovice
16 |Provodov 1412 11,9 738 61,8 | Zlin
17 | Rudimov 1440 10,0 246 24,5 | Luhacovice
18 | Sehradice 1261 9.1 763 83,9 | Luhacovice
19 | Slavi€in 1256 33,7 7 004 207,9 | Luhacovice
20 |Slopné 1261 9,7 576 59,6 | Luhacovice
21 | Velky Ofechov 1141 6,2 705 113,4 | Zlin




UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 36

6.1 Historie mikroregionu Luhacovské Zalesi

Mikroregion Luhacovské Zalesi je téméf totozny s etnografickym vymezenim Zalesi, pte-
chodové oblasti Hané, Slovacka a Valasska a nachazi se ptevazné ve Vizovické vrchoving.
V obdobi od poloviny 13. do poloviny 14. stoleti v kraji probihala vyznamna koloniza¢ni
vlna (v této dob¢ byly zalozeny naptiklad Pozlovice, Sehradice, Slavi¢in a Slopné), ktera
byla ptevazné Ceska. Po husitskych valkach nastalo vice nez pilstoleti bojt, krize a zmatkd,
coz ve svém disledku znamenalo, Ze na izemi zaleského mikroregionu zanikly nékteré teh-
dejsi usedlosti, dokonce i nékolik vsi (Opatovice, Sobnovy, Biezivky aj.). Sestnacté stoleti
prineslo celé¢ zemi klid a ekonomicky vzestup. Byly obnoveny i mnohé zpustlé vesnice (pra-
v¢ Brezivky). Naopak 17. stoleti ptinaselo kraji proti pfedchozimu obdobi prosperity a mi-
ru opét zkazu: bockajovsky vpad, tiicetileta valka a vpady Turktli. Barokni atmosféra velmi
ozivila zejména kulturni déni. Dala vzniknout mnoha architektonicky hodnotnym stavbam.
Zalesi bylo drive predev§im zemédélskym krajem. Vyznamnou roli zde hralo dobytkatstvi,
ovocnarstvi (rozsifeno bylo suSeni ovoce a vyroba palenky), ale také vcelarstvi. Mnoho lidi
odchazelo za obzivou na sezénni prace, nejednomu se jako nejlepsi vychodisko jevilo vysté-

hovéni, ponejvice do Ameriky [25].

S historii Luhacovského Zalesi se mize kazdy seznamit v luhac¢ovickém muzeu, kde se na-
chazi krasna kolekce archivnich fotografii na téma lidova architektura a lidovy kroj Luhaco-

vického Zalesi.

Lidovy kroj luhacovického Zalesi, jeho stiih, materidl a vyzdoba jsou odvozeny od zptsobu
zivota svych nositelli v riznych historickych obdobich. Vyvojové formy lidového odévu
ovlivituje kromé ptirodnich podminek predev§im zaméstnani, kulturni tradice, politické ¢le-
néni uzemi, prislusnost k cirkevni spravé a socidlni poméry. Lidovy kroj luhacovického Za-
lesi predstavuje samostatny regiondlni typ. V minulosti vyuzival podomacku zpracované
materidly jako sukno, konopné a Inéné platno a ptindlezel k valasské krojové skuping€. Kroj
luhacovického Zalesi z tradi¢nich materialti se vyznacoval tvarovou umétenosti a jednodu-

chou barevnosti. Postupné ptejimal tovarné vyrabéné materidly a nové, slovacké prvky [11].
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6.2 Prirodni podminky

Uzemi mikroregionu je po geologické strance soudasti magurského flyse® vngjsiho karpat-
ského oblouku. Charakteristickym rysem jsou zde ¢lenité hibety, které jsou vzajemné odd¢-
leny tdolimi vodnich tokii. Nékterd z téchto udoli respektuji pribéh vras ve sméru severo-
vychod - jihozapad, u dalSich je patrna orientace k jihu, coz je vysvétlovano zlomovymi po-

ruchami zemské ktry.

Reliéf mikroregionu je tvofen Bilymi Karpatami a zejména Vizovickou vrchovinou, jejiz ji-
hovychodni ¢ast se také nazyva Luhacovicka vrchovina. V mikroregionu dosahuje nejveétsi
vysky Komonec (672 metri nad motfem). Severovychodné od Luhacovic probiha dal$i hie-
ben s nejvétsimi vrcholy Kameni¢na a Uhliska (oba 521 m n. m.). Ploché hornatiny jsou tvo-

feny prevazné z odolnych piskovct.

Na nerostné suroviny je mikroregion chudy. Nejvyznamnéjsi jsou cihlafska loziska v Bisku-
picich, kde se nachdzi véapnité jilovce eocenniho stéif’, zvétraliny jilovcii a svahové hliny.

Jedinym stavebnim kamenem jsou zde piskovce.

Uzemi je chudé i na podzemni vody vzhledem k témé&f nepropustnym horninam karpatského
flySe. Vodni toky jsou kratké, typické pro oblast Bilych Karpat.

Pomérné bohaté je izemi na mineralni prameny. V luha¢ovské oblasti se vyskytuji uhli¢ité
vody, které se charakterizuji jako uhli¢ité, hydrogenuhli¢itano - chloridové, sodné, jodové,
studené, hypotonické, s dalsi ptisadou bromu, Zeleza, lithia, baria a kyseliny metaborité. Pii-
vod téchto vod souvisi s procesy v tetihorach. Druhou skupinou mineralnich vod jsou sirné

vody, které obsahuji predevsim sirovodik.

Velky vyznam pro tuto oblast maji povrchové vody, protoze pii velkém nedostatku pod-
zemnich vod jsou zdrojem pitné vody. V roce 1930 byla vybudovana na Luhacovickém po-

toce, 2 km severovychodné od lazni ptehrada, jejiz plocha ¢ini 40 ha (viz Pozlovice). Nadrz

2 x o . : , . : roor : v , w1z
Jako fly§ oznaCujeme zhruba jeden kilometr mocny nanos sedimentarnich hornin, tvofeny stfida-

nim piskovci, jiloved a slepence vapenatych slinovcd. Fly§ vznika pfemistovanim materialu gravitacnimi
proudy. Tyto jednorazové udalosti se odehravaji po stovkach a tisicich let [30].

} Eocén (55,8 Ma - 33,9 Ma) je geologicka epocha v obdobi tetihor. Vyznacuje se velmi vysokymi

teplotami. VétSinu planety pokryvaly lesy (dokonce i na jiznim polu), tropické destné lesy zasahovali az k

45° zemépisné Sitky. V této dobé se vyvinuli pfimi predchiidci dnesnich saveti[30].
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mé ochranny vyznam. V roce 1968 byla dobudovana nadrz Ludkovice na Ludkovickém po-
toce o plose 12,4 ha, jez slouzi vyhradné k vodarenskym uceltim. Na Céstkovském potoce

se nachazi vodni nadrz o plose 2,5 ha [25].

6.3 NejvyznamnéjSi obce mikroregionu

Sirsi okoli Luhacovic se ve vlastivédnych textech nazyva Luhadovské Zalesi. Z hlediska li-
dové kultury byva tento region povazovan za nejsevernéjsi oblast Slovacka. Nékdy vsak
také za samostatny ptrechodny mikroregion, v némz se stykaji vlivy Slovacka, Valasska a
také Hané. Pfechodnost tohoto malého regionu byla v minulosti patrné pfedevsim u lido-
vych staveni, kde dochézelo k zajimavému prolinani lidovych technik a tvarti. Domy a hos-
podarské objekty se tady stavély ze dieva nebo z hliny, vétSinou vSak z obou materiald

kombinovang.

6.3.1 Brezivky

Nejstarsi zminka o obci je z r. 1406, kdy byly Bieziivky soucasti malenovického panstvi. V
r. 1571 prodal Burjan Tetour z Tetova pusté Brezlivky i se sousednimi Doubravami rytifi
Véclavu Gajovskému z Gaje, ktery kolem r. 1580 nechal Bfeziivky znovu obnovit a osidlit
novymi poddanymi. V letech 1652-1848 byl pak velkootfechovsky statek véetné Bieziivek
soucasti panstvi Uhersky Brod.

Od r. 1850 pattily Bieztivky k uherskobrodskému politickému i soudnimu okresu. Po ztize-
ni soudniho okresu ve Zlin¢ r. 1923 byly Bfezivky pfipojeny ke Zlinu. Obec je plynofikova-

na, ma i obecni vodovod. Ve Skolni budove je zékladni i matetska skola.

Ve viceucelové budové, kterd je jednou z dominant obce, je mimo obecniho tradu kulturni
zafizeni s velkym salem, posta, zdravotni stredisko a
hospoda. Své misto zde najde i obecni knihovna. Dalsi
dominantou obce je kaple zasvécend Anezce Ceské (viz
Naucné cyklostezka). V roce 2006 si obec piipomnéla
600 let od prvni pisemné sbirky o obci Breziivky. Obec

vydava nepravidelné obecni noviny "Bfezivéan".
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Aredl zdravi ,,Kapiin® vytvari podminky pro uspofadani sportovnich soutézi a zavodu, tra-
dici se jiz stala kazdorocni mezinarodni setkdni motocyklisti pod ndzvem Motor Rock

Show, Mistrovstvi Moravy v orienta¢nim béhu nebo Rockovy festival.

V okoli Bfeziivek se nachazi pramen a nékolik studanek — ke kazdé se vaze zajimava po-
veést. Pramen Lukasténa vytéka zpod skaly a pro svoje vlastnosti je oblibeny v Sirokém oko-
li. Jedna se o dobrou vodu pouzivanou pro kojence ale také v mistni palenici (nekali slivovi-
ci). Pramen najdete hned vedle statni silnice Biezlivky - Ludkovice u lesa v lokalité zvané
Slatiny. Asi 100 m od pramene se nachazi misto, kde bylo roku 1964, v hloubce 946,5 az
1207 m, nalezeno malé lozisko ropy. Tato zasoba, ktera je uloZena v souvrstvi racanské

jednotky magurského flySe, je zatim zapeceténa jako rezerva pro budoucnost [3].

6.3.2 Luhacovice

Prvni stopy slovanského osidleni v tomto kraji jsou doloZeny jiz v 7. a 8. stoleti, coz do-

svédcuji archeologické nalezy v Obotfe u Luhacovic. Byla to pohrani¢ni oblast, suZovana

mnoha nepfatelskymi vpady, které i v dalSich staletich ztézovaly budovani vesnic a osad.

Prvni pisemnou zpravu o Luhacovicich zndme z roku 1412. To vSak ne-
znamend, ze by Luhacovice byly teprve osidleny. Zdrojem obzivy v kopco-

vitém kraji Luhacovicka bylo dobytkafstvi a ovocnaftstvi, o emz svéd¢i pe-

¢et’ - koSaty strom s jablky, vpravo krojidlo a vlevo radlice.

V roce 1590 nalezely Luhacovice rodu Bartodéjskych z Bartod€j. Po Bilé Hote propadly
konfiskaci a ziskal je Maxmilian z Lichtenstejna. Ten je 1629 odprodal Gabrielovi Serenyi-
mu, v jehoz rod¢ zlstaly do roku 1945. Tento rod sehrél v dalSim rozvoji mista mimotad-
nou ulohu. Serenyiové si uvédomili vyznam 1é¢ivych vod a jejich vyuzitelnost pro podnika-
ni. Nazvy pramend jsou odvozeny od kiestnich jmen muzskych ¢lenii Slechtické rodiny

(napt. Amand Serenyi — Amandka, Vincent Serenyi — Vincentka).

Obrazek 5 Luhacovské prameny — Aloiska, Vincentka, Ottovka, Sv. Josef [19]
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Zpravy o hojivé moci luhacovickych vod se roznesly po okoli a u prament se zacali objevo-
vat prvni hosté. Pro n¢kolikadenni pobyt, ktery byl pfedpokladem lééebného ucinku, nebylo
ubytovani, chybéla moznost stravovani i 1é¢ebnd zafizeni, kterd se diky vzrlstajicimu z4jmu
o prameny zacala stavét od r. 1789. V roce 1795 byla vystavéna kaplicka Svaté Alzbéty se
znakem hrabéci rodiny Serenyill. Hlas zvonu na jeji vézi¢ce oznamoval zacatek a konec Ié-

¢ebného dne. Kaple stoji dodnes a je nejstarsi stavbou lazeniského stiedu.

Konec 19. stoleti zastihla luhacovické 1azné stagnace a hrozici ipadek. Pfeména lazni v ak-
ciovou spolecnost v roce 1902 byla vyraznym meznikem pro Luhacovice. Byla vybudovana
elezni¢ni trat’ Ujezdec u Luhacovic — Luhacovice a do Luhadovic zadaly jezdit ptimé vozy

z Prahy, Brna a Olomouce (1905).

Predsedou spravni rady akciové spolecnosti byl zvolen hrabé Otto Serenyi, feditelem 1azni
se stal MUDr. FrantiSek Vesely a jejich spravcem Slovak Cyril Holuby. VSichni usilovali o
jejich maximalni rozvoj, vybaveni a vysokou 1é¢ebnou troveri; vénovali mimotfadnou péci
mineralnim pramentim a uvédomovali si vyznam kvalitnitho a bohatého kulturniho a spole-

éenského zivota v misté.

Spole¢né s nimi realizoval sen o laznich modernich a komfortnich architekt Dusan Jurkovi¢,
ktery svymi stavbami vtiskl Luhacovicim jejich typicky rdz. Na vystavbé Luhacovic se
v mezivaleéném obdobi podileli zndmi architekti, kteti vtiskli méstu svérdzny ptivab a neo-
pakovatelnou tvar. - arch. Bohuslav Fuchs (Bild ¢tvrt) a arch. J. L. Holzl (lazerisky dim

Morava).

Obrazek 6 Jurkoviciv dim [20]

V roce 1928 byla dokoncena a napusténa piehrada nad Luhacovicemi (v katastru Pozlovic)
chréanici lazenisky aredl pied nenadalymi piivaly vod, které diive laznim velmi skodily. V ro-

ce 1931 byla obec elekrifikovana. Vzhled lazeniského aredlu se radikalné zménil v roce 1934
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stavbou Spolecenského domu podle névrhu architekta J. Roita. 3. ¢ervence 1936 byly Lu-

hacovice povySeny na mésto.

Osvobozenim v kvétnu 1945 zacala pro luhacovické 1azn€ nova etapa vyvoje. Bylo dosta-
véno lazenské namésti s Velkou a Malou kolonddou a Bruselskou fontanou pfevezenou ze

svétové vystavy EXPO 58 v Bruselu.

V poptedi kulturniho Zivota byla vzdy hudba, poklddana za soucast 1éCeni, protoze ptizniveé
pusobi na dusevni stav pacienta. Mnozi umélci se v Luhacovicich 1é¢ili a stali se ptiznivcei
lazni. Patfil k nim Leo$ Janacek, ktery navstivil Luhacovice pétadvacetkrat, mél je rad, staly
se mu mistem léceni, odpocinku, skladatelské ¢innosti i osudovou inspiraci. Na jeho pocest
se porada kazdoro¢n¢ hudebni festival Janacek a Luhacovice.

Do lazni radi ptijizdé€li i dalsi skladatelé, dirigenti a pévci, napiiklad Otakar Ostréil, Josef
Suk, Dr. Janko Blaho, Libuse Domaninska, Sylvie Kodetova. Luhacovice jsou neodd¢litelné
spjaty s tvorbou Antonina Slavika, Jozi Uprky, Zdeiiky Vorlové a mnoha dalsich.

V soucasnosti jsou Luhacovice nejvétsi moravské 14zné, ve kterych se 16¢i:

e onemocnéni dychaciho ustroji (astma, alergickd onemocnéni dychacich cest, chronicka
bronchitida, poruchy hlasu a chraptivost, poopera¢ni stavy dychacich cest, priduskové

astma, fibréza plic.)

e nemoci traviciho Ustroji (poruchy traveni a nechutenstvi, klidové stadium viedové ne-

moci zaludku a dvanécterniku, stavy po operacich jicnu, zaludku a zlu¢niku.)
e nemoci z poruch latkové vymény (cukrovka, otylost.)

e poruchy pohybového aparatu (bolestiva onemocnéni §lach, svalli, iponti, mimokloubni

revmatismus, bolestivé syndromy patete.)
e nemoci ob&éhového Ustroji

e onkologické nemoci (onkologické ptipady po ukonéeni 1é¢by) [20].

6.3.3 Pozlovice

Pozlovice patii k starym sidlim Luhacovského Zalesi. Prvni pisemna zprava je z roku 1412,
kdy pattily Elisce ze Sternberka na svétlovském panstvi. Vlastnila totiz goticky hrad Stary

Svétlov (jeho ruiny mozno najit na rozhrani katastru Pozlovic a Podhradi smérem ke Ko-
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monci). Za cisafovny Marie Terezie (25. 2. 1785) byly Pozlovice povySeny na méstecko s
trznim pravem - 2 trhy (tydenni a vyro¢ni nebo dobytci). Dominantou obce je zrenovovany
katolicky kostel sv. Martina. Plivodni dievény kostel byl pfestavén v roce 1642 nakladem
majitele panstvi Pavla Serenyiho. Kostel je obklopen prastarym hibitovem a ohrazen. Pod
pravou kapli je mozno zhlédnout ndhrobky poslednich ptislusnik rodu Serenyill. Interiér
kostela svatého Martina je proveden v baroknim stylu. V roce 1790 az 1798 byly pofizeny

historicky cenné varhany, nyni renovované.

V katastru obce Pozlovice se nachdzi vodni nadrz s nazvem Luhacovicka pfehrada — udolni

AtasWeska - "'H prehrada typu zemni hrdze - budovana v letech
1912-1928. Pravy bieh tvoii hranice Chranéné krajin-

né oblasti ,,Bilé Karpaty*. Reten¢ni prostor hraze 1,5
milionu m’. Hraz vyrovnava a reguluje staly vodni

stav (250 tis. m’), slouzi k uéelim sportovnim, rekre-

ac¢nim 1 rybolovu.

V roce 2001 byly Pozlovice zafazeny do seznamu lazeiiskych mist CR. Maji k dispozici 450
lizek v lazenskych zatizenich a pies 2 tisice ve vybavenich hotelového typu i soukromych

vilach.

Ve statnim seznamu kulturnich pamatek jsou: kiiz pod kostelem (1763), socha sv. Jana Ne-
pomuckého (1774), Bozi muka pfi polni cesté k Horni Lhoté (po¢. 18. stol.), Bozi muka pfi
cesté na Luhadovice (1801), Bozi muka pii kiizovatce Retechov (1719), kamenny kiiZ jizné
od kostela (po¢. 18 stoleti), ki'iz nad Martincovym mlynem (1663).

K nejvyznamnéj$im osobnostem Pozlovic patii univerzitni profesor PhDr. Antonin Vaclavik

(1891 — 1959), autor monografie Luhacovské Zalesi z r. 1930 [26].

6.3.4 Provodov

Prvni pisemnd zminka z roku 1412 uvadi, Ze Provodov nélezel k hradu Svétlov. Jméno je
pravdépodobné odvozeno od jména rodového Provod nebo Provoda. Stafi obyvatelé byli
toho minéni, Ze jejich ves dostala jméno od nejstarSich usedliki, kteti nabizeli pocestnym
doprovod pies neschidné hory. V ptedchozich dobach byly osady na dnesnim tzemi Pro-
vodova né¢kolikrat vyplenény tatarskymi najezdniky. Obec odeddvna méla zeméde€lsky cha-

rakter s valasskym zplisobem hospodafstvi, pozdéji s rozsitenym ovocnaistvim. Témér kaz-
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dé pole bylo zaroven sadem a v obci byly susirny i palenice. Provodov je obklopen lesy, tu-

diz laka turisty, ktefi tthnou k Cistoté kraje, prostiedi, vzduchu, k romantice.

Obec je znama jako slavné poutni misto. Farni kostel Panny Marie Snézné na vrchu zvaném
Malenisko zbudoval r. 1734 hrabé Wolfgang Serényi z vdéénosti za uzdraveni svého zraku
puvodné jako kapli pobliz studanky s 1é¢ivou vodou. Od kostela vede kiizova cesta, na je-

jimz konci stoji kaple.

Nejstar§i pamatkou v obci je kamenny kiiz na Malenisku blizko fary. Je zde ptes 300 let.
Dalsimi pamatkami jsou zficenina hradu Rysov, zficenina hradu Stary Svétlov a socha sv.

Jana Nepomuckého.

K velmi pamatnym a svym zplisobem ,,tajemnym® mistim patii
pozoruhodné piskovcové skalisko Certiiv kamen na ubod&i Ry-
sova, chranéné jako pfirodni pamatka. Podle lidovych povésti
hledali zoufali vesni¢ané v dobé pustoSivych ndjezdl loupezi-
vych Zoldnéiti pod Certovym kamenem bezpeény ukryt a ochra-
nu. M4 podobu trojhranného jehlanu a snad zde sidleli uz Kelto-

vé [27, 34].

i [E=—i

Obrazek 7 Certiiv kamen, poziistatky hradd Rysov a Stary Svétlov [27]

6.3.5 Slavicin

Prvni historicka zminka o Slavi¢insku pochazi jiz z r. 1141. Pocatek Slavic¢ina se vSak datuje
od roku 1256, kdy dle darovaci listiny olomouckého biskupa Bruna ze Schauenburku byl
Slavi¢in 2. ¢ervna 1256 vénovan v 1éno Helembertovi de Turri. V t€ dobé byl zde kostel a
fara, Slavi¢in byl mésteckem s pravem trznim, celnim, hrdelnim.

V aredlu parku ve Slavi¢ing stoji barokni zdmek, ktery pochézi z roku 1750. Poslednim ma-

jitelem zde byla rodina Wichterld, které byl zamek vracen zpét v rdmci restituce.
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Prostory zamku jsou vyuzivany pouze ke komerénim uceliim (restaurace, vinarna, prodej-

mesto-slavicin.cz

Obrazek 8 Barokni zdmek ve Slavi¢ing [21]

Na namésti Mezi Senky v centru mésta stoji budova Zalozna. V roce 1893 postaveny diim
byl stfediskem mistniho kulturniho a spolecenského zivota a pokroku. V ptizemi budovy je
restaurace, v 1. poschodi je nékolik mensich mistnosti a reprezentacni sl se zachovalou na-
stropni malbou, restaurovanou v roce 1999. V poslednich letech mésto jako vlastnik objek-

tu provedlo Cetné stavebni upravy.

Obrazek 9 Zalozna Slavi¢in [21]

Obnovovany Piveckuv lesopark, piivodné majitele tovarny na obuv JAPIS pana Jana Pi-
vecky ze Slavicina, se nachdzi ve ¢tvrti Luksin. Cilem lesoparku je poskytnout obcaniim
meésta misto k odpocinku a relaxaci a détem k jejich hram. Od roku 1994 jsou zde umisto-
vana sochafska dila, kterd vznikaji v rdmci sochafského sympozia. Hlavnim inicidtorem
vzniku obnoveného lesoparku (za prvni republiky zndmé misto oddechu) je pan Jan Pivec-
ka, syn ptivodniho majitele, jehoz Nadace Jana Pivecky pfispivd na obnoveni lesoparku

[21].
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Obrazek 10 Pivecktv lesopark [21]

6.3.6 Velky Ofechov

Nazev obce je odvozen od uzemi porostlého ofeSim. Ve stiedovéku mél Velky Otfechov
mezi sousednimi vesnicemi vyznamnéjsi postaveni nejen jako sidlo farnosti, ale i tim, ze byl

sttediskem dosti velikého feudalniho statku, jehoz majitelé zde méli také své sidlo - tvrz.

Goticka tvrz, pfestavénd v renesancni a barokni zdmek, se nachazi uprostied obce. Od 14.
stoleti, kdy byla postavena, se jeji majitelé ¢asto meénili. Od roku 1652 az do konce 19. sto-
leti drzeli Ofechov Kounicové, ktefi tvrz na ptelomu 17. a 18. stoleti pfestavéli v nevelky
barokni zamek, ktery slouzil jen jako spravni budova. Dnes v jeho zna¢né prestavéné budo-

v¢ sidli zakladni Skola [28].

Obrazek 11 Goticka tvrz ve Velkém Ofechové [28]
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7 ANALYZA MIKROREGIONU LUHACOVSKE ZALESI

7.1 Analyza ubytovacich zaFizeni v mikroregionu

Mezi zékladni zafizeni materidlné-technické zakladny cestovniho ruchu patii ubytovaci,
stravovaci a dopravni zafizeni. Zaméfila jsem se na ubytovaci zafizeni v mikroregionu,
abych zjistila, zda jsou mensi obce piipraveny nabidnout ubytovani navstévnikiim, kteti vy-

hledavaji ubytovani na klidném misté mimo meésta.

Tabulka 2 Ubytovaci kapacity (pocet lizek) v obcich mikroregionu

Ubytovaci zafi- | Hotely a pen- Ubytovani v
zeni ziony soukromi Celkem

Brezlvky 20 0 20
Hrivintv Ujezd 18 0 18
Ludkovice 15 0 15
Luhacovice 3500 195 3695
Pozlovice 830 65 895
Slavi€in 78 0 78
Celkem 4461 260 4721

Udaje jsou vypodteny na zaklade skute¢nych ubytovacich kapacit.

Z tabulky je zfejmé, ze krom¢ Luhacovic a Pozlovic neni prakticky pfipravena zadna obec.
Potty lazek, které nabizi obce Biezivky, Hiivintv Ujezd, Ludkovice a m&sto Slavi¢in, jsou
zanedbatelné. Jelikoz se zminéné obce nachdzi mimo lazetiskou zonu, doporucuji jejich zvi-
ditelnéni na internetovych portalech cestovniho ruchu (viz 8.4 Propagace) s nabidkou vy-

hodnych cen mimo 14zetiskou zénu.

7.2 Dotaznikové Setieni — analyza pozadavkii navStévniki

Chce-li byt mikroregion uspé$ny v oblasti cestovniho ruchu, musi uspokojovat potieby na-
vstévnikill a turistd - musi jim nabidnout to, o co maji nejvétsi zdjem. Aby se mu to vSak da-
filo, musi tyto potfeby znat. Cilem mého marketingového prizkumu bylo zjistit, zda re-
spondenti znaji mikroregion Luhacovské Zalesi a co by v ném radi nasli a navstivili, aby se

do ného radi opakovan¢ vraceli.
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Marketingovy pruzkum jsem provedla formou dotazniku (viz ptiloha P II) mezi responden-

ty, které jsem rozdélila do dvou skupin:
e navstévnici mikroregionu Luhacovické Zalesi
e respondenti bydlici v mikroregionu Luhacovické Zalesi.

Cast dotaznik® jsem predavala respondentim osobng, ¢ast jsem poslala e-mailem. Respon-
denty jsem si vytypovavala podle toho, zda maji povédomi o Luhacovicich a jejich okoli.
Respondent, ktery o Luhacovicich nebo jejich okoli nikdy neslysel, by mi neposkytl potieb-

né informace.

V tvodu dotazniku je vysvétlen diivod sbéru dat — bude slouZit pro studijni ucely k vypra-

covani bakalarské prace.

Dotaznik je anonymni. U nékterych otazek (¢. 7, 8, 9, 10, 11, 14, 15, 18) je mozné zaskrt-

nout vice odpovédi, u ostatnich je mozna jen jedna odpovéd’.

U vsech respondentli m¢ zajimalo, zda znaji mikroregion Luhacovické Zalesi a jeho interne-
tové stranky, co by v mikroregionu zmeénili pro zvySeni cestovniho ruchu a zda si mysli, ze

zapis Luhacovic do seznamu UNESCO bude mit kladny vliv na CR mikroregionu.
Navstévnikll jsem se navic ptala na diivod jejich navstévy, délku pobytu, pouzity dopravni
prostiedek a ktera mésta a obce je nejvice zaujaly.

Prizkum jsem provedla v ulicich mésta Luhacovic a ve Zlin€ i jeho okoli v mésicich fijen -

listopad 2007 a brezen — duben 2008. Rozdala jsem 227 dotaznikt, 171 se mi vratilo vypl-

nénych, coz je 75%. Grafické zpracovani vyhodnoceni dotaznikii se nachézi v ptiloze P III.
Respondenti podle pohlavi

Ve zkoumaném souboru bylo 78% zen a 22% muzli mezi navstévniky a 62% zen a 38%
muzl mezi rezidenty. Dotaznik vyplnily ¢astéji Zeny, dle mého ndzoru proto, ze jsou sdilngj-

§1 a ochotnéjsi podelit se o své ndzory a vyplnit dotaznik.

Bydliste dotazovanych

Bydlisté bylo zjistovano u navitdvniki - Sest jich piijelo z Cech, prevazné z Prahy, &tyfi
z vychodniho Slovenska, ostatni jsou z Moravy, pfevazné z okrest Zlin (28 navstévniki),

Vsetin (15) a Uherské Hradisté (10).
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Vekova struktura

Tabulka 3 Vékova struktura respondentti

Vé&k.skupina Navstévnici Rezidenti Celkem
do 17 let 5 4% 1 2% 6 4%
18 — 30 let 38 36% 17 26% 55 32%
30 — 50 let 41 38% 25 39% 66 38%
50 — 65 let 21 20% 18 28% 39 23%
65 a vice 2 2% 3 5% 5 3%
Celkem 107 100% 64 100% 171 100%

Pocetné nejsilngjsi byla veékova skupina respondentti 30-50 let, mezi navstévniky bylo
v tomto véku 38% dotazovanych, u rezidenti dokonce 39%. U navstévnikli byla druhou

nejpocetné;jsi kategorie 18-30 let (36%), u rezidentd kategorie 50-65 let (28%).
Povedomi o mikroregionu Luhacovské Zdlesi

Z vyzkumu vyplyva, Ze z mistnich obyvatel znd mikroregion 94% lidi, z navstévnikt je to

69%.
Rezidenti a navstévnici

Podle toho, zda Zije dotazovany v mikroregionu Luhacovské Zalesi, jsem je rozdélila na re-
zidenty a navstévniky. V MLZ zije 64 z dotazanych (37 %), navstévnik odpovidalo 107
(63 %).

Navstivenost mikroregionu Luhacovské Zalest

Analyza odpovédi ukazuje, Ze 20 % navstévniki jesté nikdy nenavstivilo mikroregion Luha-
covské Zalesi, naopak 80 % se v mikroregionu libilo natolik, Ze se vratilo. To je pozitivni
informace, protoze se ve vétsing pripadi nejednalo o pacienty, ktefi se vraci z divodu 1éce-
ni.

Spolucestujici

Z odpovédi vyplyva, ze lidi, kteti cestuji sami, je malo (13%). Nejcastéji cestuji s rodinou
(51%) a s prateli (36%), proto by se nabidka destinace méla zaméfit na rodiny s détmi. Ob-
zvlaste v soucasné dobe, kdy zavedenim regulacnich poplatkl pro détské pacienty i jejich

doprovod se pocet déti s rodici snizil o tietinu.
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Navstevnost mést a obci mikroregionu Luhacovské Zalesi

Podle ptedpokladii se ukazalo, ze Luhacovice jsou nejnavstévovangjSim méstem mikroregi-
onu, navstivilo je 84 navstévnikd. Ve vétsi mife jsou jesté navstévovany Pozlovice (22 na-

vstévniki), Slavi¢in (16) a Provodov (9), ostatni obce stoji v pozadi zajmu.
Zpuisob ziskavani informaci o mikroregionu Luhacovské Zalesi

V této otazce jsem chtéla zjistit, zda je Luhacovské Zalesi dostatecné propagovano v tisku,
na internetu ¢i nabizeno jako rekreace v cestovnich kancelafich. Zjistila jsem, ze tomu tak
vibec neni. Nejvice se lidé spoléhaji na doporuceni svych znamych (43%)a na vlastni zku-
Senost (45%). To je na jedné strané pozitivni, protoze to znamend, ze lidé, kteti navstivili
dané misto a byli spokojeni, sdélili své zkusSenosti svym zndmym a doporucili jim mikroregi-
on navstivit. Také se ukdzalo, Ze se lidé spoléhaji na vlastni zkuSenost, a pokud je pozitivni,

vraci se.

Negativni ovSem je, ze MLZ je ziejm¢é malo propagovan. Velmi maly pocet lidi se o Luha-
covském Zalesi dozveédelo z internetu (7%), tisku (3%) €1 v cestovni kancelafi (1,9%).
Diivod navstévy MLZ

V MLZ je zdrava piiroda se zajimavymi pamatkami. Proto je poznavani ptirody, pesi turis-
tika, prochdzky v okoli lazni a poznavani pamatek nejcastéjsi priCinou navstévy tohoto mik-
roregionu. Hodné lidi ma také v této oblasti své pratele a vyuziva turistické stezky a cyk-

lotrasy. Dotazovani neptikladaji velkou vahu rybafeni a lyzovani v této oblasti.

Tabulka 4 Divod navstévy MLZ

Odpovéd pocet Odpovéd pocet
poznavani pfirody 40 plavani 8
poznavani paméatek 37 poznavani folkléru 4
pési turistika 33 obchod 3
navstéva pratel 16 prace 3
léCeni 16 dovolena 2
cykloturistika 15 rybolov 1
jiné 10 lyZovani 1
Zpiisob dopravy

U nasledujici otazky se potvrdilo, Ze lidé pouzivaji pro cestovani nejvice osobni auto, témef

60% lidi. To méa své vyhody — lidé nejsou ¢asové omezeni, mohou si sviij pobyt na¢asovat
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dle svych ptani a potieb a mohou navstivit dalsi zajimava mista mikroregionu i ve vzdalengj-
Sich obcich. Vlakem nebo autobusem pficestoval zhruba stejny pocet navstévnika (vlakem

14%, autobusem 13%), o néco méné jich ptijelo na kole (11%).
Dopravni dostupnost

Pti hodnoceni dopravni dostupnosti se respondenti rozd¢lili na dvé skupiny — jedna hodnoti
dopravni dostupnost jako dobrou, druha pouze jako primérnou, a to jak u navstévnika, tak
u rezidentil. 36% navstévnikl a 45% rezidentl hodnotilo dopravni dostupnost jako dobrou,

34% navstévnika a 38% rezidentti jako primérnou.

Tabulka 5 Hodnoceni dopravni dostupnosti

Odpovéd Navstévnici Respondenti VSichni

kvalitni 6 6% 6 9% 12 7%

dobra 39 36% 29 45% 68 40%

primérna 36 34% 24 38% 60 35%

nevyhovujici 2 2% 4 6% 6 4%

neodpovédélo 24 22% 1 2% 25 15%
Délka pobytu

Z vyzkumu vyplyva, ze téméf polovina navstévnikl piijizdi na kratkodobé vylety na 1-2 dny
(48%), ziejmé vikendové, kdy se chtéji odreagovat a odpocinout si. Na 4-6 denni pobyty
ptijelo 22% navstévnikl, na 7 a vice dnt 19% navstévnikl. Vyzkum miize byt zkreslen diky
tomu, ze byl provadén i mimo mikroregion. Pokud by se provadél pfevazné mezi lazenisky-

mi hosty, pravdépodobné by byl nejvyssi podil dlouhodobych pobytt 7 dni a vice.
Ubytovaci zarizeni

Tentyz divod se jisté projevil i v druhu pouzitého ubytovaciho zatizeni, kde prestoze je
ubytovani v hotelu (28%) nebo penzionu (20%) nejcastejsi, vidime i vysoky podil bydleni u
znamych (17%) a rodiny (14%).

Stravovani

Luhacovice a Pozlovice jsou vybaveny mnozstvim restauraci, které vyuzilo 84 % dotazova-
nych navstévnikii. V okolnich obcich se vétSinou nachdzi pohostinstvi bez moznosti stravo-

vani. Zde maji obce prostor ke zlepSeni, pokud chtéji zvysit sviij cestovni ruch. Teplou ku-
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chyni nabizi Mlyn v Hiivinové Ujezdg, Koliba na Bfezivkach a Zamek a Zalozna ve Slavi-

¢ing. 11% navstévnika se o stravovani postaralo vlastnimi silami.
Navstévnost v jednotlivych rocnich obdobich

Léto je nejoblibenéj$im rocnim obdobim pro cestovani vSeobecné, piijelo 61 navstévniki.
Jaro a podzim jsou vzdcné vyrovnané (22 a 23 navstévnikl), zimni sezéna je
v mikroregionu slaba (pouze 2 navstévnici) a povazuji ji za velkou pfilezitost v rozvoji CR

destinace. Potésujici je docela vysoky podil celoro¢nich navstévnik, a to 16.
Aktivni odpocinek na dovolené

Ze ziskanych odpovédi lze formulovat zavér, ze 88 % navstévnik upfednostiiuje aktivni

odpocinek na dovolené, coz koresponduje s celosvétovym trendem.
Prani aktivit v mikroregionu Luhacovské Zdlesi

Respondenti vybirali z nabidnutych odpovédi, co jim v MLZ schézi. Pfani navstévniki i re-
zidentli mikroregionu jsou podobna a vyjadiuji touhu po aktivnim odpocinku — nejvice jim
schazi kryty bazén a koupaliste, uvitali by rozhlednu a vice cyklostezek, ty prevazné mistni

obcané. Kryty bazén by pomohl zvysit navstévnost v zimnich mésicich.

Tabulka 6 Schazi Vam néco v mikroregionu Luhacovské Zalesi?

Odpovéd Navstévnici Rezidenti VSichni

kryty bazén 40 37% 33 52% 73 43%
rozhledna 29 27% 28 44% 57 33%
cyklostezky 16 15% 28 44% 44 26%
koupalisté 20 19% 20 31% 40 23%
stopy pro béZkare 5 5% 8 13% 13 8%
turistické stezky 7 7% 5 8% 12 7%
hfi5té a atrakce pro déti 2 2% 7 11% 9 5%
pujéovna sport. naradi 3 3% 4 6% 7 4%
naucné stezky 6 6% 2 3% 8 5%

Zmenili by respondenti néco v MLZ pro zvySeni cestovniho ruchu, pripadné co?

V této otazce dostali respondenti prostor ke sdéleni, co by zménili v MLZ pro zvyseni ces-
tovniho ruchu. Ukazalo se, Ze oteviené otazky nejsou u lidi oblibené, protoze tuto moznost
Ptesto z vyplnénych dotaznikii 1ze vycist, Ze nejvice trapi navstévniky stejné jako rezidenty

dopravni situace, at’ uz parkovani, obchvat mésta (14% navstévnikii a 30% rezidentl
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z vyplnénych odpovédi) nebo doprava jako celek (12%, resp. 15%), a Cistota vody
v ptehrade (12%, resp. 10%). Odpovéd’ ,,ne, nevim* mize vyjadfovat spokojenost se situaci

a moznostmi regionu, ale taky neochotu premyslet nad odpovédi.

Tabulka 7 Co by respondenti radi zménili v MLZ pro zvySeni cestovniho ruchu

Odpovéd Navstévnici Rezidenti VSichni

ne 14 33% 8 20% 22 27%
nevim 9 21% 2 5% 11 13%
doprava 5 12% 6 15% 11 13%
parkovani 2 5% 6 15% 8 10%
obchvat mésta 6 14% 12 30% 18 22%
vycistit pfehradu 5 12% 4 10% 9 11%
vice cyklostezek 1 2% 1 3% 2 2%
vice kult. vyziti 1 2% 1 3% 2 2%

Znalost internetovych stranek

Negativni je, Ze % navstévnikd a témer polovina rezidentd neznaji internetové stranky mik-
roregionu, myslim si, Ze vyhledavaji stranky konkrétnich mést a obci. Moznosti zlepSeni
mohou byt propagacéni letdcky mikroregionu s nejzajimavejSimi misty a aktivitami, cyklotra-
sou a rozhlednou a odkazem na webové stranky rozddvané v informacnich centrech a pfi

kulturnich akcich (viz 8.4 Propagace).
Zapis do UNESCO

Prevazna vétsina dotdzanych (90% néavstévnikl a 83% rezidentl) si mysli, Ze zapis Luhaco-
vic do seznamu UNESCO bude mit kladny vliv na CR. Souhlasim, mésto Luhacovice se

dostane vice do povédomi lidi, a to i v zahranici.

7.3 Analyza SWOT

Cilem SWOT analyzy je urceni silnych a slabych stranek mikroregionu, jeho pfilezitosti a

hrozeb. Ve SWOT analyze je ptihlédnuto k vysledkiim dotaznikového Setieni.
Silné stranky:

e kvalitni Zivotni prostiedi neohrozované tézkym primyslem

e (CHKO Bilé Karpaty a ¢innost jeji Spravy v Luhacovicich

e vhodny terén pro pé&si turistiku, cykloturistiku
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véhlas regionu Luhacovské Zalesi od pocatku 20. stoleti

svétoznama architektura Dusana Jurkovice a urbanismus 30. let 20. stoleti
dostatek ubytovacich zatizeni vSech cenovych kategorii

koncerty znamych osobnosti

kvalitni mistni propagace véetné www stranek

pestra nabidka doplitkovych forem traveni volného Casu aktivné, i v pfip. nepiiznivého

pocasi v letnim obdobi

Slabé stranky:

zapojeni venkova do cestovniho ruchu

soustfedénost CR na Luhacovicko (pfedev§im ubytovani), okolni obce v pozadi
nevyhovujici podminky pro vefejné koupani

mista stfetu z4jmi CR a ochrany ptirody

nedostatecné Cisténi odpadnich vod a funk¢nich systémii kanalizace (nad pfehradou)
silnd kamionova i osobni doprava, nedostatek parkovacich mist

nedostate¢na informovanost o regionu mimo jeho tzemi, hlavné v zahranici

omezené podminky pro zimni turistickou sezonu, chuda nabidka kulturniho i sportovni-

ho vyziti v zimnim obdobi

vysoké ceny diky lazeriské oblasti

ridka sit’ cyklostezek

nedostate¢né znaceni kulturnich a historickych pamatek mimo Luhacovice

vétsina obyvatel mikroregionu je nucena dojizdét za praci

Prilezitosti:

zapojeni okolnich obci do CR, vytvofeni smérovych cedulek a informacnich tabuli ve

vsech obcich mikroregionu

rozsifeni a zkvalitnéni sluzeb pohostinstvi ve vSech obcich mikroregionu pro zvySovani

celodennich vyletii
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e jazykové znalosti zaméstnancii recepci a restauracnich zatizeni
e rozsiteni kulturnich a sportovnich nabidek v zimnim obdobi
e rozSifeni nabidek aktivit pro rodiny s détmi vSech vékovych kategorii

e vybudovani cyklistickych tras a nauénych stezek ptfes obce mikroregionu, mapy

s informacemi o zadzemi pro cykloturisty
e piijcovna cyklistického vybaveni, moznost opravy
e vyfeSeni moznosti koupani

e vytvoreni mistniho motiva¢niho systému pro obyvatele na tidrzbu krajiny a vzhledu obci

—,,Obec roku“
e omezeni kamionové i osobni dopravy - prijezd lazefiskym méstem
e zvySeni povédomi o regionu v zahranici — zapis do UNESCO
e vyuziti prostfedkii z fondi EU na rozvoj obci
e vybudovani turisticky zajimavého a vyhledavaného mista
e zvySeni turistickych mist s turistickymi zndmkami
e cilena propagace celého mikroregionu, propaga¢ni DVD
Hrozby:
e ohrozeni architektonického vzhledu mésta a lazni Luhacovice
e piekroceni hranice unosného zatizeni destinace
e pretrvavajici Spatny stav Luhacovické prehrady a jejiho okoli
e oddalovani feSeni prijezdu kamionové dopravy ldzeiiskym méstem
e nedofeseni problematiky vetejného koupani

e nedostatek finan¢nich prostiedkil na realizaci planovanych pottebnych aktivit pro zvyse-

ni cestovniho ruchu v mikroregionu

e solventnost potencidlnich klientli
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8 NAVRHY NA ZVYSENI CESTOVNIHO RUCHU
V MIKROREGIONU LUHACOVSKE ZALESI

8.1 Naucna cyklostrasa

Zatimco Luhacovice, 1azné€ s Sirokym véhlasem, znd kdekdo, okolni kraj zstava vétSin€ na-
vstévnikl utajen. Z hlediska komer¢niho turismu v ném totiz nic moc pozoruhodného neni,
vnimavy poutnik s otevienyma o€ima tady vSak mtize najit mnoho krasnych mist, ktera si

zachovala sviij ptivab.

Objevovat lze poutni mista, lidovou architekturu i neokoukané krajinné scenérie. Po silni-
cich jezdi malo aut a je radost tudy putovat na kole. Téma lidové architektury miize urcit i

smér cyklistického vyletu.

Z dotaznikového Setfeni vyplynulo, ze navstévnici mikroregionu LuhaCovské Zalesi by zde
uvitali naucné stezky a cyklostezky. Cykloturistika je rychle se rozvijejici a stale oblibenéjsi

forma traveni volného ¢asu, naucna stezka ptinasi navstévnikiim nové poznatky.

Navrhuji obé ¢innosti spojit a vybudovat historicky-naucnou cyklotrasu ,,Luhacovskym
Zdlesim*, ktera pomiize zapojit okolni obce do cestovniho ruchu mikroregionu. Cyklotrasa

bude cykloturisty seznamovat s kulturnim a historickym bohatstvim mikroregionu.

Existujici turistické trasy a cyklotrasy se nachédzi na vychod od Luhacovic (viz Pfiloha IV).
Navrhuji historicko-nau¢nou cyklotrasu prochazejici obcemi v zapadni ¢asti mikroregionu
(viz Ptiloha V), aby se i tyto dostaly do povédomi navstévnikd, pacientd, i turistii vyznava-
jicich aktivni turistiku na dovolené. V kratkém casovém horizontu lze vést a oznacit cyk-
lotrasu po stavajicich silnicich a komunikacich. Pti dostatku finan¢nich prostiedkd lze
v delsim ¢asovém horizontu zbudovat cyklostezku mimo silnice pro zvySeni bezpecnosti

cyklistii i pohody a klidu®.

Zatimco cyklostezka je cesta urcena jen pro kola, po cyklotrasach jezdi i auta.
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Historicko-naucnad cyklotrasa ,,Luhacovskym Zdlesim*:

Z luhacovského nadrazi se vydame na jihozapad podél Zelezni¢ni trati. Pies prvni svételny
ptejezd prejedeme do ulice Druzstevni az po kiizovatku s ulici Stran. Zde si miizeme vy-

brat, zda zvolime do Biskupic naro¢néjsi, ale klidngjsi trasu pres letist€ nebo snazsi, ale ne-

bezpeénéjsi trasu po silnici &. 492, kdy asi po 2 km odbo&ime na Zlin’.

V Biskupcich je prvni zastavkou kamenny kiiz z r. 1866 zdobeny drobnym reliéfem lidové-
ho charakteru, ktery se nachazi na zac¢atku obce na mirném stoupani po levé stran¢ silnice.
Budeme pokracovat smérem na Zlin a pted budovou Zékladni $koly se zastavime u sochy

Sv. Jana Nepomuckého — barokni skulptury z r. 1796 [35].

Pokracujeme po silnici do Kanovic. Mezi obcemi navrhuji prvni odpocivadlo u polni cesty,
asi 50 m od hlavni cesty. Alej po strané polni cesty poskytne ochranu cyklistd pted zraky
motoristd z hlavni cesty. Na kfizovatce v Kanovicich odbo¢ime doprava na mistni komuni-
kaci a ptijedeme k ukazce lidové architektury — rolnické used-
losti ¢.p. 19, vedle niz stoji osamocené patrova komora. Jeji
izolovana poloha méla byt ochranou potravinovych zasob pred

pfipadnym pozarem v domé. Razovity hlinény diim, charakte-

risticky pro Zalesi, byl zalozen vr. 1788 a v soucasné dobé
probiha jeho rekonstrukce za piispéni dotace z Ministerstva kultury CR v Praze.
V prostorach zrekonstruovanych chlévii vznikne mensi skanzen tzn. stild expozice dobo-
vych nastrojli, naradi a zafizeni. Asi o 30 m dale stoji rolnicka usedlost ¢.p. 23, ktera je

stale obydlena.

Vratime se na hlavni silnici a pojedeme do Hrtivinova Ujezdu.

M  Zde naSi pozornost upoutd komplex roubenych stodol —
vobci napocitame 15 roubenek, které jsou postaveny

z charakteristicky zaktivenych bukovych trdama. V minulosti

> Obé tyto trasy nahradi v ¢asovém horizontu asi péti let usek Luhacovice - Biskupice cyklostezky

Luhacovice — Kunovice, ktera je navrzena v projektové dokumentaci zadavatele mésta Luhacovice (Gsek
Luhacovice - Polichno) a mésta Uhersky Brod (usek Polichno — Kunovice). Cyklostezka povede po polni

cesté podél zelezniéni trati. Je nutné vyresit majetkové vztahy a odvodnéni v lesni ¢asti stezky.
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zde totiz chybélo rovné jehli¢naté dievo, coz melo za nasledek velmi archaicky az primitivni
vzhled veskerych roubenych staveb. U hospodatskych budov to nevadilo, obytné domy se
vsak zvenku li¢ily vapnem, aby se podobaly "kvalitnéj$imu" hlinénému domu z "bohatsiho"

slovackého jihu.

Pokracujeme na severozapad do Doubrav. Zde u hlavni silnice stoji dFevéna roubena zvo-
ni¢ka, typicka pro LuhaCovské Zalesi. Po zvladnuti mirného stoupani ndm bude odménou
druhd zastavka v Doubravach, coz je patrova komora s pavlaci u €.p. 21, posledni v obci.
Vratime se zpét ke zvonicce, pod kterou odbo¢ime doleva a zménime smér na vychod.
Velmi klidnd, ale kopcovitd cesta, po které budeme pokracovat, nas zavede do Biezlvek.
Na kopecku s vyhledem na Biezivky i Siroké okoli navrhuji druhé odpocivadlo, které ptijde

vhod po zvladnutém stoupani.

Prvni objekt, ke kterému v Bfezivkach pfijedeme, je Kaple Sv. Anezky Ceské. Byla slav-
nostné vysvécena 31.srpna 2002 biskupem Mgr. Hrdlickou. Zaklad-
ni kamen posvétil pii navstéve papez Jan Pavel II. v roce 1990. Se
stavbou bylo zapocato v roce 1998. Na zakdazku byl ve zvonarské
diln¢ pana Tkadlece z Halenkova vyroben zvon, ktery byl slavnost-
n¢ posveécen 6. srpna 2000 v Provodové. Centralni obraz sv. Anez-

ky Ceské vytvotila akad. malitka Marie Molova z Prahy. Pii vy-

stavbé bylo proinvestovano pres Ctyti milidny korun [3].

Projedeme malebnou obci a stavime se na obcerstveni v Kolibé Huté u umélé nadrze
,,Kaptin®, kterd slouzi v Iété i ke koupani. Koliba je stylové zafizena a nabizi ubytovani pro
16 osob. Brezlivky opustime a vydame se cestou lesem do Ludkovic. Mezi obcemi se zasta-
vime v lokalité Slatiny u oblibeného pramene Lukasténa (viz Bieziivky). Zde je vyhodné
misto pro zbudovani tfetitho odpoc¢ivadla. Pramenita voda v dosahu a nevelka skaliska, obli-

bend predevsim u déti, budou vdéénou zastavkou pied zavérecnou Casti cyklotrasy.

V Ludkovicich stoji za zastaveni kamenny k¥#iz s barokni vyzdobou na navsi z roku 1761.
Pokracovat budeme stoupanim ke kiizi zvanému ,,BOii MUKA* z roku 1786 na rozcesti
Luhacovic, Pozlovic, Retechova a Ludkovic, rozhrani ¢étyt katastrii [33]. Oborou nad laz-
némi budeme sméfovat k cili — zpét do Luhacovic. Posledni zastavku si udélame u jezirka
Lasky. Zde se ndm nabizi moznost piijemného posezeni u jezirka obklopeného ze vSech

stran lesy a taboraku pod stfechou altanu.
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Cyklotrasa je dlouha 28 km (viz Ptiloha VI), s pfestavkami na jednotlivych zastavenich a

odpocivadlech (viz Ptiloha VII) a obédem na Kolib¢ si udélame ptijemny polodenni vylet.

Vyskové prevyseni cyklotrasy se zda na prvni pohled vysoké (viz Piiloha VI), ale celkové
prevyseni je jen 156 m, pouze stoupani by mohla byt o néco krat$i. Méné zdatni cyklisti ne-
bo rodiny s détmi, které se chtéji vyhnout nejdelsimu stoupani z Ludkovic k Bozim mukam,
se mohou z Ludkovic vratit zpét rovinkou ptes Biskupice. Ochudi se ovSem o Jezirko lasky
a moznost taboradku. Naopak zdatni cyklisté si mohou z Bfezlivek trasu prodlouzit do Pro-
vodova a navitivit Certiv kimen nebo ziiceniny hradi Rysov a Stary Svétlov, musi oviem

pocitat s opravdu naro¢nym stoupanim.

8.1.1 Projekt Cyklisté vitani

Zatimco standard sluzeb pro cykloturistiku ve statech zapadni Evropy je kvalitni a rychle
roste, v CR obsahuji cyklistické trasy maly podil bezpe¢nych cyklistickych stezek a nejslabsi

strankou zlstava nizka kvalita hlavnich a doplikovych sluzeb.

Lidé¢ si rychle zvykaji na lepsi sluzby a vyhledéavaji sluzby s garantovanou kvalitou. Z toho
diivodu vznikl ptedloni projekt Cyklisté vitani, jehoz cilem je zlepSovani kvality sluzeb CR
pro specifickou skupinu cyklisti a cykloturisti. Ve stravovacich a ubytovacich zatizenich
s certifikdtem ,,Cyklisté vitani“ by nemél byt problém bezpecéné uschovat kola, umyt je,

opravit, vyprat si a usus$it obleceni na dalsi den, dobfe se najist... [16]

V projektu Cyklisté vitani vidim velkou pfrilezitost pro ubytovaci a stravovaci zafizeni

v obcich MLZ.

Idealni ptedpoklady i polohu pro misto s certifikatem ,,Cyklisté vitani“ na navrhované cyk-
lotrase ma Koliba v Bfeziivkach. Koliba ma stylovou restauraci, k dispozici 16 ltzek, pro-
story pro uschovu kol i jejich nezbytné opravy, vyhodnou polohu v mikroregionu a navic

moznost koupdni - skvéld kombinace.

8.2 Rozhledna

Rozhledny jesté pred deseti lety znalo a navstévovalo jen par zasvécenych milovnika dale-

kych vyhledd, zatimco dnes patii mezi nejpopularné;si cile turistickych vylett.
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Terén mikroregionu je mirné zvinény, ma raz ploché vrchoviny profezané udolicky s vesni-
cemi. Prevazuji pole, louky a drobné lesiky, krajina je oteviend a za dobré dohlednosti se

odtud oteviraji daleké vyhledy.

Myslenka rozhledny nad Luhacovskym Zélesim neni nova, ale zatim vzdy zfistalo jen u mys-
lenky. UZ ve 30. letech minulého stoleti byla v planu vystavba dokonce dvou rozhleden, jak

uvadi Antonin Viaclavik:

., Ruch nabude vétsich rozmeri, jakmile se postavi rozhledny na Obétové a Komonci a az
pri dobudovani udolni prehrady nad laznemi se otevrou nova sportovni hriste, umozni se

veslovani atd. *“ [14, str. 275]

Naposledy se myslenka rozhledny na Komonci objevila v programu obnovy venkova obci
Podhradi, Pozlovice a Provodov vroce 2003. Od stavebniho projektu a realizace stavby

rozhledny se upustilo.

Vracim se k mySlence vice nez 80 let staré¢ a navrhuji postavit na Komonci dievénou roz-
hlednu. Déle navrhuji tuto rozhlednu zapsat do seznamu rozhleden a jako turistické zndm-
kové misto.® V okrese Zlin’ je 16 turistickych znamkovych mist, predpokladam tedy, e

rozhledna pfilaka dva druhy turistl:
» milovniky rozhleden a krasnych vyhled,
» sbératele turistickych znamek.

Rozhlednu na Komonci pfivitaji 1 pacienti a navstévnici lazni, jak vyplynulo z dotaznikového

Setfeni. Pfijemn¢ se tak prodlouzi vychazkova trasa i do vzdalenéjsiho okoli 1azni.

Z nasledujici tabulky je zfejmé, ze ve Zlinském kraji se nachdzi 8 rozhleden a na Moravé

celkem je mnohem méné rozhleden nez v Cechach.

6 V mikroregionu maji turistickou znamku ,,M¢&stské informaéni stfedisko Luha info, Luhacovice®,

Meéstské muzeum Slaviéin“ a ,,Muzeum luha¢ovského Zalesi‘.

7 Na webovych strankach ,, Turistické znamky* 1ze znamky vyhledat podle jednotlivych okrest.
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Tabulka 8 Pocet rozhleden v jednotl. krajich CR

Kraj Pocet rozhleden | Kraj Pocet rozhleden
JihoCesky 18 Pardubicky 15
Karlovarsky 21 Vysocina 6
Kréalovéhradecky 17 Jihomoravsky 15
Liberecky 19 Moravskoslezsky 17
Ustecky 32 Olomoucky 7
Plzensky 17 Zlinsky 8
Stiedocesky 23

[vlastni zpracovani dle 31]

Obrazek 12 Vizualizace rozhledny [vlastni zpracovani]

8.3 Nakladova analyza

8.3.1 Nakladova analyza cyklotrasy

Starostové obci si uvédomuji dilezitost cestovniho ruchu pro rozvoj obci i stale rostouci

zajem o cyklistiku, proto vétSina z nich navrzeni cyklotrasy ,,Luha¢ovskym Zalesim* pfivita-
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la. Navrhuji zpracovat projekt na cyklotrasu a pozadat o dotace ze Strukturdlnich fonda

Ministerstva pro mistni rozvoj CR nebo z Evropského fondu pro regionalni rozvoj [33, 35].

Nasledujici tabulka zobrazuje finan¢ni prostredky potiebné na vyznaceni historicko-nauc¢né
cyklotrasy, kterou je mozné po zpracovani projektové dokumentace realizovat v relativné

kratké dobeé:

Tabulka 9 Odhad nakladu

; Pocet | Cenaks (bez | Cena celkem
C.pol. Mobiliar kust DPH) (bez DPH)

1 Smérova tabule cyklotrasy 7 2 500,00 17 500,00

2 Odpocivadlo zastieSené 3 10 240,00 30 720,00

3 Stojan na kola 3 2 480,00 7 440,00

4 Odpadkovy kos plastovy 3 1990,00 5 970,00

Celkem 61 630,00

[vlastni zpracovani dle 18, viz Ptiloha VIII]
Pokud se pristoupi k vystavbé bezpecnéjsi cyklostezky, ndklady na 1 km cyklostezky se po-
hybuji v rozmezi 2,5 — 3 mil. K¢&. Zalezi:
- na puvodnim terénu, na kterém se cyklostezka buduje - louka, polni cesta,
les, ve kterém se musi porazit nékteré stromy,

- napodlozi - zda se musi zpevnit,

- pouzity materidl — asfalt, Stérkopisek, cementobetonovy povrch, jestli je ma-
terial probarveny (asfaltovy kryt &erny cca 250,- K&/1m?, asfaltovy kryt Ger-
veny cca 850,- K&/1m®),

- odvodnéni — jestli je tfeba budovat propustky nebo jestli sta¢i jen ptikopové
zlabovky, vybudovat novou destovou kanalizaci popt. pfipojky ( zejména ve

meéstech a obcich).

Ceny jsou stanoveny dle Cenovych ukazateldi ve stavebnictvi pro rok 2008, dle URS a RTS?

— katalogtli cen stavebnich praci [32].

s URS Praha, a.s. a RTS, a.s. Brno jsou tradi¢nim zpracovatelem databazi ocetiovacich podkladi a

smérnych cen stavebnich praci, pravidelné aktualizované vystupy jsou vydavany v tisténé i elektronické po-

dobé
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Cena 27 km cyklostezky se tedy mize pohybovat v rozmezi 67,5 — 81 milioni K¢. Na fi-
nancovani by se podilely obce, kterymi by cyklostezka prochézela, a pozadaly by o dotace

ze Strukturalnich a Evropskych fondu (viz 8.3.2 Nakladova analyza rozhledny).

8.3.2 Nakladova analyza rozhledny

Financovani rozhledny je pro rozpocet obce Provodov, v jehoz katastru se bude rozhledna
nachdazet, neunosné. Obce Pozlovice a Podhradi, které lezi rovnéz ptimo pod Komoncem a
mély by zdjem na postaveni rozhledny, by se na financovani ¢astecné podilely. Dalsi finan¢ni

prosttedky lze ziskat:

e prostiedky z méstskych nebo obecnich rozpocti mést a obci, které budou mit zéjem na

postaveni rozhledny pro zvySeni cestovniho ruchu v mikroregionu
e dotace ze Zlinského kraje

e dotace ze Strukturalnich fond&i Ministerstva pro mistni rozvoj CR, napf. Regionalni
opera¢ni rozvoj — Jihovychod, nebo Opera¢ni programy Pieshrani¢ni spoluprace CR —

Slovensko [24]
e Evropsky fond pro regionalni rozvoj (EFRR)
e Financni pfispévky soukromych firem [33, 34].

Predbézny rozpocet nakladl na vystavbu rozhledny na Komonci vychazi na cca 4 794 124,-
K& s DPH (viz piiloha P X). Ceny jsou stanoveny dle URS a RTS — katalogii cen stavebnich
praci [32].

8.4 Propagace

V kazdé obci se nachazi informacni tabule obsahujici zdkladni informace o mikroregionu
Luhacovské Zalesi a kulturnich a historickych pamatkach kazdé¢ jednotlivé obce. Potencialni
navstévnici projizdéjici obci autem zahlédnou informacni tabuli, ale nejsou schopni zaméfit a
ptecist, co je na ni napsano. Doporucuji rozmistit smérové ukazatele k zajimavym turistic-
kym cilim, jako jsou vySe uvedené rolnické usedlosti v Kanovicich a Doubravach. Pozna-

vani nasi historie je nezbytné pro budovani nasi budoucnosti, proto by mély byt vidét.

Aby se oba nové turistické cile — cyklotrasa i rozhledna, dostaly do povédomi Siroké vefej-

nosti, bude tfeba zajistit jejich propagaci. Protoze podil hledani informaci na internetu stale
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roste, nejuc¢innéj$im reklamnim prosttedkem, hned po ustnim doporuceni, bude jisté inter-
net. V mikroregionu doporucuji umistit upoutdvky na historicko-nauc¢nou cyklotrasu i roz-
hlednu na webové stranky vSech obci patticich do MLZ i na webové stranky mikroregionu
Luhacovské Zalesi. V ramci spoluprace s okolnimi mikroregiony bude dobré umistit upou-
tavky na nova turistickd mista na jejich webové stranky do odkazii informujicich o zajima-

vych turistickych mistech v jejich okoli.

Dalsi vyznamné portaly zabyvajici se cestovnim ruchem, na které rovnéz doporucuji umistit

odkazy:

e www.vychodni-morava.cz,
e www.slovacko.cz,

e www.cykloturistika.cz,

e www.rozhledny.cz.

Reklamou oslovujici iroké vrstvy je reklama v televizi - napf. v pofadu Ceské televize
,» Toulava kamera“, na jehoz konci kazdou ned¢€li vyzyvaji divaky k zaslani pozvanky na za-

jimava turistickd mista v Cesku na adresu www.toulavakamera.cz.

Dalsi moznosti reklamy je zafazeni do aktualniho povétrnostniho zpravodajstvi prostiednic-
tvim panoramatickych kamer v pofadu ,,Panorama“ na CT 2, kde jsou uvedena nejen tele-
fonni ¢isla informaéniho centra daného mista, ale také odkazy na webové stranky, ptipravo-
vané kulturni akce a zajimava turistickd mista. Nejbliz§i zabéry kamer jsou z Krométize,
Lednice a Pusteven, na vychodni Moravé zadna kamera umisténd neni a Luhacovice jsou
vyznamnym centrem — perlou vychodni Moravy.

Klasickou reklamou jsou pohlednice, které jsou stale popularni. Proto navrhuji tisk pohled-

S 24 .

nic s motivem rozhledny a nejzajimavejsimi misty a mapkou cyklostezky.

Doporucuji vytvofit propagacni DVD mikroregionu Luhacovské Zalesi, jez by se prodavalo
v informacnich centrech MLZ, v restauracich obci MLZ, muzeu Luhacovského Zalesi, pfi-
padné by se prodavalo pfi folklornich, kulturnich a jinych spolecenskych akcich, napt. pii

Otevirdni prament.
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8.4.1 Propagace v zahranici

Lazn¢ Luhacovice jsou zamétreny na némecky mluvici klienty, a tomu odpovidaji jazykové
znalosti personalu hotell, penziont a restauracnich zafizeni. Navrhuji rozsifit jejich jazyko-

vé vybaveni o svétovy jazyk — anglictinu.

Vsechny internetové stranky lze otevfit i v anglické verzi, potencidlni navstévnik si tedy na-
jde zékladni informace na internetu. Pokud ovSem zavola na recepci hotelu, aby si zamluvil

ubytovani v hotelu, narazi na problém - recepcni zpravidla nemluvi anglicky, pouze némec-
Vyznamnym piinosem v oblasti propagace v zahrani¢i bude zapis mésta Luhacovic do se-

znamu UNESCO, pokud se zdafi.

8.5 Zavéry z praktické Casti

Uvod praktické &asti bakalaiské prace charakterizuje mikroregion Luhadovské Zalesi z his-
torického pohledu, jeho ptirodni podminky pro rozvoj cestovniho ruchu a popisuje jeho

nejvyznamnéjsi obce s jejich kulturnimi a historickymi pamatkami.

Druh4 cast se zabyva analyzou ubytovacich a stravovacich zafizeni v mikroregionu, ktera
jsou zdkladem nabidky cestovniho ruchu. Dotaznikovym Setfenim byla zjisténa ptani a po-
zadavky rezident a predevSim navstévniktl, které jsou nosnym pilifem rozvoje destinace.

Tato zjiSténi a vlastni znalost prostiedi byly vyuzity pti zpracovani analyzy SWOT.

Na zakladé zjisténych skuteCnosti navrhuje tfeti ¢ast bakalarské prace moznosti, které by
ptispély ke zvyseni cestovniho ruchu v mikroregionu. Jednou z moznosti je vybudovani his-
toricko-naucné cyklotrasy spojujici obce v zapadni ¢asti MLZ, kde se prozatim zadna turis-
tickd ani cyklistickd trasa nenachdzi, druhou moznosti je vystavba rozhledny na Komonci,
jejiz prvni myslenka je stara vice nez 80 let. K obéma ndvrhiim jsou vypracovany predbézné
kalkulace nékladi. Oznacenim rozhledny jako zndmkového mista by se okruh potencidlnich
navstévnikli zvysil kromé milovnikl Sirokych vyhledt a rozhledi i o sbératele turistickych

znamek.
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ZAVER
Trh cestovniho ruchu je nestabilni. Poptavka po stale novych destinacich a aktivitach nuti

destinace cestovniho ruchu rozsifovat své produktové fady o nové komponenty, nové akti-

vity, kterymi zaujmou.

Mezi souc¢asnymi destinacemi existuje velka konkurence a neustale se objevuji nové, které
se osvédcuji. Proto je pro mikroregion Luhacovské Zalesi nutnosti, aby co nejlépe poznal
nejen své navstévniky, jejich potfeby a pozadavky, ale i své moznosti, pfilezitosti i nedo-

statky.

Charakteristika souc¢asného stavu v mikroregionu ukézala, ze cestovni ruch je zaméten na
Luhacovice, ackoliv Luhacovské Zalesi nabizi i jind turisticky zajimava mista. Ta je tfeba
zviditelnit a pfiblizit potencidlnim navstévnikim, ale 1 t€ém, ktefi se vraceji a ani nevi, co
vsechno jesté nevideli.

Luhacovice, jako stfedisko mikroregionu, se potykaji s velkym nedostatkem parkovacich
mist a hustou kamionovou dopravou, ktera velmi narusuje klid potebny k 1éceni. O obchva-
tu, ktery by laznim velmi odleh¢il, se diskutuje vice nez 30 let. Nyni Krajsky ttad Zlinského

kraje spole¢né s obci Luhacovice usiluji o odklonéni kamionové dopravy.

Meésto Luhacovice ma dostatecnou ubytovaci kapacitu, ale nemé k ni dostatek parkovacich
mist. I tahle ozehava otdzka se tesi jiz dlouho a v uzemnim planu mésta je zapracovano
dvoupodlazni parkovisté v centru mésta. Pti pfedkladani projekti novych objektl je po in-

vestorech pozadovano podzemni parkovani.

Velkym nedostatkem, na ktery uz dlouho poukazuji navstévnici i obyvatelé mésta, je kou-
pani pro vefejnost. Lazeniskd zafizeni sice disponuji malymi bazény, ty ovSem pojmou jen
malé skupinky plavci a ne kazdy je ochotny koupat se spole¢né s pacienty. V soucasné do-
bé probihd projektova ptiprava krytého bazénu s celoroénim provozem. V 1été¢ budou po
otevieni sklenéné stény k dispozici i letni terasy na opalovani (viz Ptiloha XI). Rovnéz pro-

biha projektova ptiprava venkovniho koupani v oblasti prehrady.

Pocet pacientl 14zni, jimz hradi pobyt zdravotni pojistovna, se snizil diky reformé zdravot-
nictvi o tfetinu. Jedna se zejména o rodice s détmi, protoze povinnost platit regulacni popla-
tek se tykd détského pacienta i jeho doprovodu. Svaz 1é¢ebnych 1azni usiluje o zruseni regu-

la¢niho poplatku pro détské pacienty, ale neni jisté, zda a kdy se to podafi.
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V lotiském roce navstivilo Lazné¢ Luhacovice 29 870 pacientii, z toho 7 500 mélo pobyt

hrazeny zdravotnimi pojistovnami. Ubytek pacienti tedy &ini asi 2 500 [22].

Je tfeba, aby destinace nabidla néco nového, co by prildkalo pozornost, ndvstévnost se opét

zacCala zvySovat.

Dotaznikové Setfeni odhalilo, Ze nejen navstévnici, ale i obyvatelé mikroregionu chtéji travit
svij volny ¢as a dovolenou aktivng, nejcastéji se svou rodinou, zahrnujic déti vSech véko-

vych kategorii.

Cilem mé bakalatské prace bylo zjistit moznosti pro zvyseni navstévnosti mikroregionu Lu-

hacovské Zalesi. Domnivam se, ze cil bakalarské prace byl splnén.

Pomoci marketingového vyzkumu, dotaznikovym Setfenim, jsem zjistila nazory, ptani a tuz-
by nejen navstévniki, ale i rezidentil, ktefi se chtéji podilet na rozvoji svého mésta a okoli a

kvalitnim traveni svého volného ¢asu.

Pro dalsi rozvoj celého mikroregionu a zvySeni navstévnosti navrhuji historicky-nau¢nou
cyklotrasu ,,Luhacovskym Zalesim* s vybudovanim jednoduchého zazemi pro aktivni turis-
ty, kterd je zamétena na izemi mikroregionu, na kterém se doposud nenachézi zadna turis-
ticka ani cyklisticka trasa. Velkou pfilezitost zastupitelim obci i soukromym osobam nabizi
projekt Cyklisté vitani, diky némuz mohou pfildkat navstévniky, zvysit zaméstnanost v obci

a zaroven zviditelnit svou obec.

Druhym navrhem je dievéna rozhledna na nejvys$Sim kopci oblasti, Komonci, jejiz prvni
myslenka je vice nez 80 let stard a doposud se ji nepodafilo zrealizovat. Rozhledna piilaka
do mikroregionu Luhacovské Zalesi nové dva druhy navstévnikii — milovniky vyhledu a sbé-

ratele turistickych znamek.

Aby se oba navrhy dostaly do povédomi Siroké vefejnosti, je potfebna G¢inna propagace, ke
které by ucinné ptispély vSechny dosavadni osvédc¢ené propagacni moznosti a navic propa-

gacni DVD mikroregionu.

Z dlouhodobého hlediska je pro rozvoj CR v destinaci dulezité vyfesit Cistotu vody v Luha-
covické prehradé a vyuziti jejiho okoli. Luhacovicka ptehrada byvala velmi oblibenym mis-
tem ke koupani, ptes 1éto se k ni sjizdély stovky lidi denné a louky na jejich biezich nestacily
ani pojmout to mnozstvi dek. V soucasnosti je vSak prehrada mezi prvnimi v kraji zneciste-

na nadmérnym mnozstvim sinic a koupani je jen na vlastni nebezpeci.
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Po hladiné se prohanély lodicky a $lapaci kola, na jejich zaptijéeni se staly fronty.

vvvvvv

nich vod v obcich lezicich nad ptehradou, jejichz splasky vtékaji do piehrady a jsou hlavnimi

zneCistovateli vody.

Druhym divodem je nadmérmné krmeni ryb v piehradg, jejichz lov se stal hlavni ¢innosti na

ptehrade.

Doporucila bych omezeni lovu ryb jen na ¢ast jarni a hlavné podzimni sezénu. Obnoveni
koupani v ptehrad¢ po celou letni sezénu by sem vratilo drobné podnikatele a zajistilo pro-
voz zaSlych stanktli s rychlym obcerstvenim a restauraci v okoli ptehrady i rekonstrukci pij-

covny lodic¢ek a Slapacich ¢lund.

Cestu, ktera vede kolem piehrady, navrhuji rozsifit a rozdélit na ¢ast pro pési a druhou ¢ast
pro cyklisty a in-line brusle. Soucasny stav, kdy cyklisté i jezdci na bruslich kli¢kuji mezi

chodci, je nevyhovujici a neudrzitelny.

Okoli prehrady také nabizi jak prostor k odpoc¢inku a relaxaci, sportu, ale také kulturnim
programtim a programim pro rodiny s détmi i vetfejnost. Doporucuji spolupraci podnikatel-
skych subjektli s méstem Luhacovice a organizacemi ve mésté, které by mohli tyto aktivity
nabidnout, realizovat i finan¢né podpofit. V lesiku u prehrady je vhodny nevyuzity prostor
pro lanové aktivity a lezecké stény. Louky nabizi moZnost umisténi letniho kina,

k provozovani rtiznych kulturnich akci a venkovnich diskoték a vecirka.

V Horni a Dolni Lhoté obyvatelé udrzuji tradici masopustu s privodem masek, mnozstvim
masopustnich pokrm, koblih a vybornou slivovici. Nasleduje masopustni veselice a zdbava
v kulturnich zatizenich. Spolupraci starosti obci a obyvatel i u¢innou propagaci téchto akti-

vit by se mohlo podafit ptilakat i milovniky téchto lidovych zvyk a tradic.

V blizkosti Slavi¢ina se nachazi motokrosova draha, na které se jezdi regionalni ptebory
v motokrosu, ale povédomi o téchto zavodech neni. Doporucuji zvysit propagaci této atrak-

tivni podivané, jediné v Sirokém okoli.

Pro zvySeni cestovniho ruchu v zimni sezén¢ doporucuji méstu Luhacovice zakoupit rolbo-
vaci stroj na upravu bézeckych stop, které by navazaly na bézecké stopy v okoli Petriivky a
Slavi¢ina. Krasy okolni pfirody i vhodny terén by mohly byt rdjem pro bézkate a navstévni-

ky v zimnim obdobi.
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Véiim, Ze navrzena doporuceni budou piinosem pro mikroregion Luhacovské Zalesi a po-
slouzi jako navod pro zvySeni atraktivity destinace a zvySovani cestovniho ruchu mikroregi-
onu vSem tém, ktefi budou o vhodnych feSenich v oblasti rozvoje cestovniho ruchu

v budoucnosti rozhodovat.
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CR

MLZ

MAS
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PRILOHA P II DOTAZNIK
Véazena pani, vazeny pane, dovoluji si Vas pozadat o vyplnéni dotazniku, ktery bude slouzit pro
ucely vypracovani bakalaiské prace. Prohlasuji, ze veskeré uidaje budou pouzity pouze pro studijni ucely.

Je mozné zaskrtnout vice odpovédi. Michaela Markova

Deékuji za ochotu studentka FAME, management a marketing

Datum vyplnéni dotazniku .......................
1. Jste 0 ZENA o MUZ

2. Odkud pochazite (ve kterém méste bydlite)?

3. Vas veék je 0 do 17 let o 18-30 let 0 30-50 let 0 50-65 let O 65 a vice

4. Znate mikroregion ,,Luhacovské Zalesi?* o ANO o NE

5. Zijete v mikroregionu Luhacovické Zélesi? o ANO o NE Pokud ANO, prejdeéte na otazky ¢. 12, 18, 19,
21a22

6. Navstivil(a) jste (navstivite) nékdy mikroregion Luhacovické Zalesi? o ANO o NE

7. Mikroregion jste navitivil(a) (navitivitt) o0 SAM/SAMA o SRODINOU o S PRATELI

8. Ktera mésta a obce Luhacovského Zalesi pro Vas byly (budou) nejzajimavejsi?

( Biskupice, Bieztivky, Dobrkovice, Dolni Lhota, Doubravy,Horni Lhota, Hfiviniv Ujezd, Kariovice, Kelniky, Ludkovice, Luhacovice, Petrivka,

Podhradi, Pozlovice, Provodov, Sehradice, Slavi¢in, Slopné, Velky Otfechov)

9. Pro navstévu Luhacovského Zalesi jste se rozhodl(a) (rozhodnete) na zakladé o vlastni zkuSenosti ¢i napadu

o reklamy v tisku 0O doporuceni znamych nebo pfibuznych o nabidky cest. kancelafe o internetu

OJINE ottt

10. Pfi¢ina Vasi navstévy 0 1éCeni O poznavani pamatek O poznavani pfirody o plavani, koupani o pé&si
turistika O cykloturistika 0 navstéva pratel/rodiny O poznavani folkloru o rybolov o lyzovani o obchod

Oprace ostudium OJiné .........cocoviiiiiiiiineen..

11. Jakym dopravnim prostfedkem jste mikroregion navstivili (navstivite)? o AUTEM o VLAKEM
o AUTOBUSEM  oNAKOLE oLETADLEM o PESKY

12. Jak hodnotite dopravni dostupnost regionu? o KVALITNI 0 DOBRA o PRUMERNA
o NEVYHOVUJICI
13. Jak dlouhy byl (bude) Va3 pobyt v regionu? 0 1-2DNY o3 DNY 04-6 DNU o7 A VICE DNU

14. Jaké ubytovaci zafizeni jste pouzili (pouzijete)? 0 KEMP 0 CHATA o©PENZION o UBYTOVNA
o HOTEL o U ZNAMYCH o U RODINY

15. Vyuzivali jste (vyuZijete) restauraénich zafizeni? o0 ANO oNE o VLASTNI STRAVOVANI



16. V kterém ro&ni obdobi jste mikroregion navitivil(a) (navitivite)? o JARO o LETO o PODZIM o ZIMA
o celoroéné

17. Provozujete na dovolené ,,aktivni* odpocinek? o ANO oNE

18. Schéazi Vam n&co v mikroregionu Luhatovské Zalesi? o KOUPALISTE o KRYTY BAZEN

o CYKLOSTEZKY o TURISTICKE STEZKY o NAUCNE STEZKY o ROZHLEDNA o PUJCOVNA
SPORT. NARADI o HRISTE PRO DETI o STOPY PRO BEZKARE o JINE

20. Znate internetové stranky mikroregionu Luhacovské Zalesi? o ANO o NE

21. Myslite si, Ze bude mit zapis Luhacovic do seznamu UNESCO kladny vliv na cestovni ruch mikroregionu Lu-

hacovské Zalesi? o ANO oNE

Dé&kuji za spolupraci



PRILOHA P III VYHODNOCENI DOTAZNIKU

Otdzka 1: Jste o ZENA o MUZ
Navstévnici Rezidenti
22%
62%
78%

Otazka 2: Odkud pochazite (ve kterém méste bydlite)?
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Otazka 3: Vas vek je

Vekova struktura v grafu:

Navstévnici

20% 2% 5%
36%

37%

Odo17let M@18-30let [30-50 let
050-65let W65 let a vic

Rezidenti

5% 2%
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Otazka 4: Znate mikroregion ,, Luhacovské Zdlesi? “

Navstévnici Rezidenti

6%

e

94%

Otdzka 5: Zijete v mikroregionu Luhacovické Zdlesi?

64

107

OAno ENe

Otazka 6: Navstivil(a) jste (navstivite) nekdy mikroregion Luhacovické Zdlesi?
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80%

O Navstivil B Nenavstivil




Otazka 7: S kym jste navstivil(a) mikroregion?
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Otazka 8: Ktera mésta a obce Luhacovského Zalest pro Vas byly nejzajimavéjsi?
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Otazka 9: Pro navstevu Luhacovského Zdlesi jste se rozhodl(a) na zdakladé
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Otazka 10: Pricinou Vasi navstévy je

Otazka 11: Jakym dopravnim prostredkem jste mikroregion navstivil(a)?

1% 3%

59%
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Otazka 12: Jak hodnotite dopravni dostupnost regionu?

Navstévnici

45

40

35

30
25

20

15
10

o I —
0 ‘ ‘ ‘

kvalitni dobra primérna nevyhovujici




Rezidenti
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Jak dlouhy byl (bude) Vas pobyt?

19%

48%

1%

||:|1-2dnyl3dny|:|4-6dm°1 07 avice dnl’l|

Otazka 14: Jaké ubytovaci zarizeni jste pouZili (pouZijete)?
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Otazka 15: Vyuzivali jste (vyuZijete) restauracni zarizeni?

Otazka 16: V kterém rocnim obdobi jste mikroregion navstivil(a) (navstivite)?
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Otazka 17: Provozujete na dovolené ,, aktivni* odpocinek?
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88%
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Otazka 18: Schazi Vam néco v mikroregionu Luhacovské Zdlesi?
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Rezidenti
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Otazka 19: Zmenili byste néco v MLZ pro zvySeni cestovniho ruchu, pripadné co?

Navstévnici

| I I |

2,7
]

0 ‘
Ne Nevim Doprava Parkovani Obchvat Vycisti Cyklostezky ~ Kulturni
meésta prehradu vyziti




Rezidenti

2,7
0 [ | | |

Ne Nevim Doprava Parkovani Obchvat Vycisti Cyklostezky ~ Kulturni
meésta prehradu vyziti

Otazka 21: Znate internetové stranky mikroregionu Luhacovské Zalesi?

Navstévnici Rezidenti

DANO DANO
BNE 52% ane

Otazka 22: Myslite si, Ze bude mit zapis Luhacovic do seznamu UNESCO kladny vliv na

cestovni ruch mikroregionu Luhacovské Zalesi?

Navstévnici Rezidenti
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PRILOHA P IV: STAVAJICI TURISTICKE TRASY A CYKLOTRASA

cyllostezlea £ 2054 Zlin - Pindula - Provodow

- Eetechow - Luhatovice - Slavitin

tunisticlea trasza

turisticlca trasa

—— tatishiclcd trasa

tunisticla trasa



PRILOHA P V: NAVRZENA HISTORICKO-NAUCNA CYKLOTRASA
,LUHACOVSKYM ZALESIiM*“ S JEDNOTLIVYMI ZASTAVENIMI A
ODPOCIVADLY
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cvklotrasa ""Luhaéovskym Zalesim™

[vlastni zpracovani]



PRILOHA P VI: VYSKOVY PROFIL HISTORICKO-NAUCNE CYK-
LOTRASY A JEJI STATISTIKA

= Délka trasy
—Useky cesty twpu "Silnice N dy/HE"
= lseky cesty typu "Silnice |1, tHidy"
# Stoupdni v Gzecich
= Klezani v usecich
B Maximain viska
L Mirimalri wiska
1 Previgeni
I‘ Celkem nastoupano wigkowpch metrd
II Celkem zieto vidkowich metrd
x‘ Mawimalni sklon do kopee
IX M aximalni sklon z kopce

[vlastni zpracovani]

27.8km

18.65 km [67 &)

915 km[33 )

12.85 km [46 %)

13.2 km [47 %]

386 monom. ["Obara’]

230 m nom. ["Podlipski mlin'']

156 m

298 m [sklon 2.3 %]

298 m [zklon 2.3 %]

8.3 % (0.3 km v dzeku [1077] -» Obaora)
5.9% 1.8 km v dzeku [107E] -» [2727])



PRILOHA P VII: ZASTAVENI A ODPOCIVADLA

Biskupice:

Zastaveni ¢. 1 a 2 Kamenny kiiz s napisem z v. 1866 a socha Sv. Jana

Nepomuckého [viastni zpracovani]

Odpocivadlo ¢. 1

[vlastni zpracovani]

Kariovice:

Zastaveni ¢. 4 Rolnicka usedlost ¢.p. 23 [viastni zpracovani]



Hiiviniv Ujezd:

Zastaveni ¢. 5 Roubené stodoly — roubenky [viastni zpracovani]

Doubravy:

Zastaveni ¢. 6 Dievénd zvonicka [viastni zpracovani]

Zastaveni & 7 Patrova komora s paviaci u ¢.p. 21 [vilastni

zpracovani]



Odpocivadlo ¢. 2

[vlastni zpracovani]

Breziivky:

407

Nl

Odpocivadlo ¢ 3 u pramene LukdSténa

[vlastni zpracovani]

04-kvé-08 15:36



Ludkovice:

Zastaveni ¢. 11 Kamenny kriz z v. 1761 [viastni zpracovani]

Zastaveni ¢. 12 ,,Bozi Muka“ zr. 1786

[vilastni zpracovani]

Luhacovice:

Zastaveni ¢. 13 Jezirko Lasky [vlastni zpracovani]



PRILOHA P VIII: MOBILIAR CYKLOTRASY — CENY

Lavicky se stolem - kulatina - zastfeSené cena: 10 240,- K¢

- =
———

Stojan na kola - kovovy, pozink, 5 kol: cena 2 480,- K¢

Odpadkovy kos plastovy: cena 1 990,- K¢

[18]



PRILOHA P IX: VIZUALIZACE ROZHLEDNY

SN

[vlastni zpracovani]



PRILOHA P X: PREDBEZNY ROZPOCET

POLOZKOVY ROZPOCET
[Rozpocet 1 Projektovy rozpocet  [JKSO
|Objekt Nazev objektu SKP
101 Rozhledna Mé&rna jednotka
Stavba Nazev stavby Pocet jednotek |0
1 Rozhlodna na Komonci Maklady na m.j. |0
Projektant Typ rozpoctu Predbézny
Zpracovatel projektu |0
Objednatel
Dodavatel Zakéazkové Cislo
Rozpoctoval Pocet listll 2
ROZPOETOVF NAKI ADY
Zakladni rozpoctové naklady Ostatni rozpoctové naklady
HSV celkem 3 005 000}Zarizeni stavenisté 51 825
Z |PSV celkem 450 000]Rezerva rozpoctu 172 750
R|M prace celkem 280 000]Kompletaéni ginnost (ICD) 0
NIM dodavky celkem OJProvoz investora 0
ZRN celkem 3 735 000]Ztizené vyrobni podminky 69 100
Provozni vlivy 0
HZS OJInflaéni narust ceny 0
ZRN+HZS 3 735 000]Ostatni naklady neuvedené 0
ZRN+ost.naklady+HZS 4 028 675]Ostatni naklady celkem 293 675
Vypracoval Za zhotovitolo Za objodnatolo
Jméno : Jméno : Jméno :
Datum : Datum : Datum :
Podpis : Podpis: Podpis:
Zaklad pro DPH 19,0|% 4 028 675 K&
DPH 19.0{% 765 448 K&
Zaklad pro DPH 0,0|% 0 Ké
DPH 0,0{% 0 Ké
CENA ZA OBJEKT CELKEM 4794 124 Ké

Poznamka : Ceny jsou stanoveny dle obestavéného prostoru



Stavba :

Objekt :

1 Rozhledna na Komonci
01 Rozhledna

Rozpocet :

3

Projektovy rozpocet "

REKAPITULACE STAVEBNICH DIiLU

Stavebni dil HSV PSV Dodavka Montaz HZS

1 Zemni prace 320 000

2 Spodni stavba 180 000

3 Vrchni stavba - kamenna 515 000

4 vrchni stavba - drevena konstrukce Y5U VUV

5 Chodniky a zpevnéné plochy 265 000

6 Dokonc&ovaci prace o 450 000

7 Elektromontaze (o) 280 000

8 Pfesuny hmot 410 000

> 1 UJSRIUVE UURUIISTILGUS D05 000

CELKEM OBJEKT 3 005 000 450 000 [} 280 000 ()
VEDLEJSI ROZPOCTOVE NAKLADY
[Nazev VRN Ké % Zakladna Ke
Zarizeni stavenisté [¢] 1,5 3 455 000 51 825
Rezerva rozpoctu o] 5,0 3 455 000 172 750
Kompletacni €innost (ICD) [¢] 0,0 3 455 000 (o)
Provoz investora o 0,0 3 455 000 o
Zlzene vyrobni poaminky [ Z,0 S 455 UUU ©Y 10U
|_F’rovozr\l’ vlivy o 0,0 3 455 000
Inflagni narust ceny o 0,0 3 455 000 o
Kompletaéni ¢innost [¢] 0,0 3 455 000 [e]
CELKEM VRN 293 675

[vlastni zpracovani]



PRILOHA P XII: VIZUALIZACE MESTSKE PLOVARNY

Vizualizace firmy UPOSS, spol. s r.o. [37]



