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Téma DP:  Strategie marketingové komunikace akciové společnosti
Tabulka A  - hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň projektové části 
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Předložená diplomová práce si klade za cíl provést analýzu marketingové komunikace společnosti zaměřené na oblast marketingu služeb  - na trh služeb. Teoretická část obsahuje literární rešerši základních teoretických hledisek problematiky průmyslového trhu, spotřebitelského trhu, charakteristiku jednotlivých vlastností služeb a vztahového marketingu. Autorka tuto část velmi zdařile koncipovala s logickou návazností na následující části diplomové práce. V praktické části se autorka rozhodla zpracovat analýzy makro a mikroprostředí společnosti, kterou doplnila analýzou vnitřního prostředí SWOT.  Pro vyšší vypovídací schopnost měla autorka přistoupit v návaznosti na SWOT analýzu také na kauzální analýzu či analýzu významnost – důležitost. V práci formulovaná SWOT analýza působí spíše subjektivním dojmem. Následující kapitoly týkající se analýz cílových skupin zákazníků a identifikace segmentů je provedena na vysoké odborné úrovni včetně kvalitního grafického zpracování. Praktická část je zakončena analýzou vývoje poptávky i nabídky jednotlivých produktů a jejich srovnání. V projektové části byly formulovány návrhy na efektivní komunikaci s cílovými skupinami a jejich sledování v kontextu vývoje trhu nabídky pracovních příležitostí. Vyslovené hypotézy byly v závěru práce verifikovány a stanovený cíl diplomové práce byl splněn. 
Formální připomínka: doporučuji text zarovnávat u všech stran do bloku
Otázka: 
1. Charakterizujte způsob identifikace jednotlivých aktivit formulovaných ve SWOT analýze a doplňte a kauzální analýzu. 
2. Je předpovídání vývoje poptávky po službách personální agentury ovlivněno zvyšující se migrací pracovní síly v ČR?  
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:         B / velmi dobře
Ve Zlíně dne: 15.5.2008
                                                                                         Ing. Radomila Soukalová, Ph.D.
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