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Téma BP: Komunikacni strategie firmy AMAROST s.r.o.

Kritéria hodnoceni BP Stupeii obtiznosti Uroveii Soucin
1. splnéni cild 3 B (1,5) 4,5

2. logicka stavba 2 B (1,5) 3

3. teoreticka ¢ast 3 B (1,5) 4,5

4, analyticka cast 3 C(2) 6

5. prace s literaturou 2 B (1,5) 3

6. stylistickd a jazykova troven 1 Ci2) 2

7. forméalni Groveil 1 {2} 2
Celkem 15 25

Piipominky a otazky k obhajobé:
1. PFipominky

a. Tyka se formalni chyby: Nazev firmy neni jednotné a spravné uvadén dle zapisu
v obchodnim rejstifku.

b. U piedstaveni firmy — sortiment vyrobk str. 26 a 27- nebyl sortiment dostate¢né
specifikovan. Nékteré druhy zbozi byly specifikovany velmi podrobné (zbyte¢né
napt.uvadéna véta pro podporu prodeje ,, Doporu¢eno MUDr.Pavlem Mélkem....“ u
sortimentu pol§tafi). Specifikace typ matraci a rdmi posteli nebyla téméf zddna, u
prikryvek chybi zcela. Bylo by lépe uvést specifikaci sortimentu jednotnym zptsobem
a to bud’ zkratkovité nebo naopak rozvést podobném duchu vsechny druhy sortimentu
stejné.



2. Otazky

a. Mohla byste vice rozvést vyznam obchodniho zéstupce (osobni prodej) a moZné
zmény v jeho piistupu k odb&ratelim v navaznosti k navrzenému medidlnimu planu
pro rok 2006? Myslim tim zlep3eni komunikace s odbérateli a zlepSeni zp&tné vazby.

b. Vysvétlete grafické znadzoméni inzerce ( tabulka &.11 na str.48), zejména pouZiti dvou
barev - zelené a Zluté- v riznych polich.

c. Byl v medialnim planu pro rok 2006 zahrnut také ro¢ni ndjem reklamni plochy pro
billboard na frekventovaném misté nebo jen naklady na pofizeni (napi. navrhované
umisténi u hypermarketu TESCO)?

d. Tyka se bodu 3.2.2. Komunikaéni strategie (str.31): Rozved’'te podrobn€ navrhovanou
soutéz k projektu TEST STUDIO. Kdo konkrétné by se mél do soutéze zapojit?
Personal maloobchodni prodejny (jednotlivé prodavaci) nebo vlastnik prodejny,
ptipadné vedouci prodejny? Kdo z nich bude sbirat body a kdo pak odjede na
vikendovy pobyt?

e. Jakou byste navrhovala komunikaéni strategii smérem k odbérateliim mimo

maloobchodni sit’ (vrobei ndbytku, ubytovaci zafizeni — hotely, pensiony, motely- a
ustavy socidlni péce)?

Navrh na klasifikaci bakaldiské prace: ECTS: ,,C* DOBRE

V Uherském Hradisté dne 11.1.2006 /
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Jitka Pistéckd



