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Tabulka A — hodnoti naro¢nost tématu, nikoli zpracovani

Hodnoceni ndroénosti tématu:

Uroven

nadprimérna

primérna

podprimérna

Teoretickeé znalosti

X

Praktické zkuSenosti

X

Sbér a zpracovani podkladu a vstupnich dat

Specifické naroky tématu (originalita, rozsah,
statistické zpracovani dat, interpretace zaveért apod.)

Tabulka B — hodnoti iroven zpracovani tématu

Kritéria hodnoceni prace:

Uroven

nadpramérna

priumérna

podprumerna

nelze hodnotit

Splnéni cile prace

X

Samostatnost pfi1 zpracovani

X

Metodologicka kvalita postupu

Uroven teoretické ¢asti

Prace s literaturou (citace)

Uroven analytické ¢asti

A -

Adekvatnost pouzitych metod

G

Uroven ndvrhu feSeni (realizace)

Jazykova troven prace

Formalni troven (lext. grafly. tabulky)

Piehled literatury (rozsah, kvalita)

Jiné kritérium (novost, prinos praxi)

Hodnoceni v jednotlivych kritériich oznaéte znakem X) v pfislusné drovni.




(Obrat’te, prosim, list a pokradujte v hodnoceni na druhé strané formulate.)

Hodnoceni BP

Prace Pavla Vincence nese téma ,.Nové formy komeréni komunikace — reklama on-line* a soustiedi se
tedy na internetovy marketing. Predstavuje pohled praktikujiciho grafika a webového designéra na
sSirokou a komplexni problematiku s diirazem na prvky realizované v projektu.

V teoretické Easti se autor relativné zdarné pokousi postihnout specifikum internetu jako reklamniho
média a popisuje vybrané formy a oblasti komunikace, reklamni formaty, pravidla, metriky atd. Lze
namitnout, ze jejich vy&et rozhodné neni Gplny, je to viak nejspise dano omezenym rozsahem prace.
Pavel Vincenc se tak zaméfuje predev§im na ty prvky. které nasledné vyuziva v ¢asti praktické,
respektive projektové. Pozitivné 1ze hodnotit, Ze zahrnuje i nejnovéjsi trendy on-line marketingu, jako
jsou socialni sité, které jsou aktualni a zhavou novinkou v oboru. A stejné tak je prinosné, Ze se autor
v te&chto oblastech nemohl prili§ spoléhat na sekundarni literaturu a byl nucen vychazet z vlastnich

z praxe nabytych znalosti, prizkumi a analyz.

Pro praktickou ¢ast prace je klicovou volba propagovaného produktu. Pavel Vincenc si zvolil oblast ne
pravé jednoduchou — mineralni (&i asi presngji stolni) vodu Aqua. Skuteénost, ze s¢ balenym vodam
podafilo na trhu prosadit, se pfitom obecné povazuje za mozna nejvetsi marketingovy tspéch, a to
nejen v eském, ale i celosvétovém kontextu. Prednosti tohoto konkrétniho produktu je originalni
praktické baleni. To se podle predpokladi stava take leitmotivem ztvarnénych komunikacnich prvki.
Kelimek, ktery je soucasti lahve s vodou je dominantnim prvkem bannerti i za landing page slouzici
produktové microsite. Vyjimku tvori banner s integrovanou flashovou hrou, ktery dopliuje
komunikaci o advergaming.

V projektové ¢asti Pavel Vincenc prokéazal své schopnosti zrealizovat komplexni internetovou
komunikaéni strategii pro zvoleny produkt. dobfe porozumél funkénim specifikim jednotlivych
reklamnich formati a recipientiim nabizi i jistou piidanou hodnotu v netradiénim zazitku pfi piijimani
reklamniho sdélent.

Otazky k BP
1) Budgety B2C inzerentii vyhrazené ¢isté na on-line marketing se obvykle pohybuji kolem 1%
viech penéz vyhrazenych na propagaci. Jsou vSak odvétvi, kde rozdéleni budgetu hovoii vice
pro internet (5 - 15%). Vyberte si z praxe jeden priklad takoveho klienta a vysvétlete, proc je v
tomto pripad¢ efektivngjsi pro inzerenta komunikovat pfes internct, nez pies ostatni media.

2) Pro zvySeni uspechu kampane jste se rozhodl pouzit socialni sit’ Facebook. Prosim, popiste
mechaniku, ktera zplisobi pfesun uzivateld socidlni sit¢ na landingpage kampané Aqua.

3) Na ¢em je primarné zalozena komunikace nové znatky AQUA a v ¢em je tato komunikace
unikatni?

Néavrh na klasifikaci bakalaiské prace:

Teoreticka cast — B
Prakticka ¢ast - B
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