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ABSTRAKT

Tématem této bakalaiské prace je historie a soucasnost etiket na vino a znacek vinaiskych
spole¢nosti a vinaistvi v CR. V prvni &asti se zabyvam zrodem vinafstvi ve svété i u nas,
jeho vyvojem, historickymi souvislostmi, zptisoby tradi¢niho znaceni, vinatskymi symboly
a ikonografii. Déle se vénuji vzniku vinafské propagace, jejimu vyvoji a jednotlivym
podobam tisténé reklamy. Druha ¢ast je vénovana Ceskym a moravskym etiketdm na vino,
od téch prvorepublikovych az po soucasné a také jejich specifickym druhiim. Stru¢né zde
zminuji 1 nékteré nejznaméjsi vyrobce vina a jejich znacky. Posledni kapitola je

nahlédnutim do svéta soucasné vinatské propagace.

Kli¢ova slova: propagace, reklama, vizualni styl, znacka, vino, vinafstvi, etikety, vinéta

ABSTRACT

Theme of this bachelor thesis is the history and the present age of wine etiquettes and
brands of wineries and viniculture in the Czech Republic. In the first part it is concerned
with the origin of viniculture in the world and in the Czech Republic, its progress, histori-
cal links, ways of traditional labelling, wine symbols and iconography. Furthermore I pay
my attention to the origin of wine promotion, its progress and particular images of printed
advertising. The second part is devoted to the czech and moravian wine etiquettes, starting
from the First Republic ones, finishing at the present ones and their specific kinds. I also
briefly mention some of the best-known wine producers and their brands. The last chapter

is an insight into the wolrd of the present wine promotion.

Keywords: promotion, advertising, visual style, brand, wine, viniculture, etiquettes, label
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UvVoD

Téma této bakalaiské prace ,,Historie a soucasnost etiket na vino a znacek vinatskych
spole¢nosti a vinaistvi v CR®, které jsem si zvolila, neni u nas pfili§ publikaéné
zmapovanou oblasti. Prakticky neexistuje publikace, kterd by se vénovala konkrétné
corporate designu vina. Potfebné informace jsem Cerpala predevsim ze zdroju tykajicich se
vinafstvi obecné, z internetovych stranek a portalti vénujicich se tomuto tématu a studiem
rozséhlych sbirek nadSenych sbératelt téchto artikl. Jako velmi prospésné se ukazaly byt
také moje osobni navstévy vSemoznych vinaiskych akci, soutézi ¢i degustaci a také

navstévy vinail a vinoték.

Prace je rozd¢lena do tii ¢asti. V té prvni se vénuji shrnuti historického vyvoje vinafstvi u
nas, symbolice, ikonografii, zdkladim a jednotlivym podobdm vinaiské propagace a
corporate designu v této oblasti. Zabyvam se zde historickymi souvislostmi, vinaiskou
symbolikou a také velmi silnou tradici, jez na naSem uzemi péstovani vinné révy ma.
Existuje neuvéritelné mnozstvi lidovych povésti, obycejii a pranostik vztahujicich se k
vinu. Mnoh¢ tyto aspekty se obcas velice silné projevuji v oblasti vytvarného uméni a
vizualni podobé vSech forem vinafské propagace. Druha cast je vénovana Ceskym a
moravskym etiketdm na vino, od téch prvorepublikovych az po soucasné, jejich vyvoji,
zvlastnostem a specifickym druhiim. Vénuji se jim zde jak z pohledu vizualniho a
estetického, tak i z toho formalniho a popisného. Stru¢né zde zmiiuji i nékteré nejznamé;jsi
vyrobce vina a jejich znacky. Ve tieti a posledi Casti této prace se pokousim nabidnout
stucnou informaci o soucasnych etiketach, jejich formalnim, povinnym a doplitkovym
textim 1 jejich obrazovym soucdstem. Rovnéz se pokouSim nahlédnout do vkusu
pramérné¢ho zdkaznika a ukéazat konkrétni ptiklady soucasnych feSeni grafické prezentace

vinafskych firem.
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I. TEORETICKA CAST
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1 HISTORIE, TRADICNi ZNACENi A SYMBOLY

1.1 Vznik a vyvoj

Historie vina je stard jako lidstvo samo. Zfejmé jiz lovci mamuth pred desitkami tisic let
znali u¢inky zkvasené §tavy z hrozni. Casové zafaditelné doklady o péstovani a vyrobé
vina pochazeji z obdobi pied 7 az 10 tisici lety z mist, jako je Turecko, Syrie, Gruzie ¢i
Arménie. Ze je vino pravékym vytvorem naznacuje i piibéh praotce Noema z Bible. Rika
nam, ze poté, co bylo lidstvo vyubeno velkou potopou, ptistdl Noe na Upati hory Ararat,
ktera se nachazi na pomezi Turecka, Arménie a Gruzie a zacal tam zakladat vinice. Tak se
biblicky piib¢h i archeologické nalezy setkavaji v oblasti Gruzie, odkud pochazi i samotny

vyraz pro vino - z gruzinského ,,gvino*. [1]

Ve starém Egypté bylo vino napojem boht, kralti a nejvyssich vrstev. Tmaveé modré hrozny
byly nazyvany ,,Horovy o¢i“, coz mélo sviij ptivod v tehdejSim nabozenstvi. Egyptané
vétili, ze vino je dar boha Osirida. Jako prvni o ném psali a oslavovali ho v obrazech.
Existuje mnoho vyobrazeni na sténach hrobek a palécti, na nichz je zachyceno péstovani,
vyroba i konzumace vina. Skladovali jej ve vej¢itych nddobach z palené hliny opatienych
napisem s informaci o jeho pivodu. Nadoby na vino uzavirali keramickymi pecetémi s

hieroglyfy, jakymisi nejstarSimi etiketami. [16]

UN™, AT

Obr. 1: Egyptsky znak pro slovo Obr. 2: Egyptsky znak pro

vinice ,, kem slovo vino ,,irp*

Sumerska kultura a Babylonané znali vino také velice dobfe. Ve slavném eposu o
Gilgamesovi z té doby, se do¢itame o bohyni Siduri, jez byla vZdy davana do souvislosti s

vinem, piedevsim pak se zdarnym kvaSenim hroznti. [2]

Fénicané s vinem seznamili Reky a ti jej rozsifili vSude, kam se na svych vypravach
dostali. Pro staré Reky a Rimany bylo vino pramenem inspirace pro basniky, vytvarné

umélce a filosofy.

Ve vsech velkych fisich starovéku se nalézaji dikazy o urcitych formach reklamy na vino.
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U nas zfejm& péstovali vinnou révu jako prvni v poslednich staletich pred naSim

letopoctem Keltové.

Kolem 2. stoleti n. 1. zde pobyvali za markomanskych valek Rimané a o téch mizeme
predpokladat totéz. Doklada to i nejstarsi diikaz o péstovani vinné révy u nds, a to nalez
vinafského noze, objeveného ve dvacatych letech 20. stoleti u MuSova pod Palavou. Nalez

byl objeven ve zbytcich stanice X. Legie z Vindobony (276-278 n. 1.). [1]

0 5cm

Obr. 3: Vinarsky niiz z Rimské stanice u Musova pod Palavou

Spolehlivé doklady o péstovani vina u nds pochéazeji z 9. stoleti n. 1. z obdobi
Velkomoravské fiSe. Podle povésti byl tehdy premyslovsky knize Bofivoj, u ptilezitosti
oslav narozeni svého syna Spytihnéva, obdarovan moravskym kniZzetem Svatoplukem
sudem dobrého moravského vina. Bofivojova Zena sv. Ludmila byla vinem nadSena a
pfipisuje se ji vyznamna zasluha o $ifeni vinné révy u nas. Také jeji vnuk sv. Vaclav pry
sam péstoval vino pro cirkevni ucely. Z této a podobnych legend vznikla svatovaclavska
vinafské tradice a v pozdéjsich staletich byl sv. Véclav uctivan jako ,,Supremus magister
vinearum* tedy jako nejvyssi perkmistr vinic. Ve stiedovéku se o rozkvét vinafstvi
zaslouzil cisaf Karel 1V, ktery nejenomze zakladal nové vinice, ale také vydal zdkony

ohledné péstovani a prodeje vina, napt. vini¢né pravo.

Vino bylo ndpojem Slechty, ovSem zdlezelo na regionu. Dovazela se i drahd luxusni
zahrani¢ni vina a takové co béhem prepravy ztratilo kvalitu, bylo upravovano medem a
kotenim. Obycejny lid pil hlavné medovinu a pivo a oblibenymi lidovymi napoji byly také
nekvaSené §t'avy z mizy stromt a rizné mosty. Na tehdejSich svatbach a veselicich se ¢asto

davalo vino na jeden still, aby jej mohli ochutnat vSichni hosté.

Konzumace alkoholu v Evropé ve stiedovéku dosahovala nadprimérnych hodnot a

neustdle stoupala az do 18. stoleti. Hovoii se o dvou az ctyfech litrech vina ¢i piva na
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osobu denné. Tento jev lze vysvétlit nékolika faktory, ale predevsim pak nedostatkem
kvalitni vody a v dusledku zizn€. Ve méstech zdsobovani pitnou vodou vazlo a voda se
malokdy pfevarovala. Obvykle se fedila vinem, protoze to mélo podle tehdejSich predstav
1é¢ivé a dezinfek¢éni U¢inky. Kazdé jidlo se masivné zapijelo i proto, ze piednost na
jidelnicku mély pokrmy naloZené v soli (napf. ryby, syry, maso). Poslednim divodem

nadmérné konzumace alkoholu ve sttedovéku byla forma tniku z reality.

,, Pijte vino a budete dobre spat. Spéte a nebudete hresit. Vyhnéte se hrichu a budete

spaseni. Tedy ... pijte vino a budete spaseni. *“ — stiedoveké prislovi [2]

Celé obdobi stfedoveéku je charakterizovano obecnou neramotnosti vétSiny obyvatelstva.
Proto také neexistuyje mnoho dokladii o pouZivani pisemnych znacek pro vino.
Vyznamnym reklamnim prostfedkem té doby byl lidsky hlas. Vyvolavaci na trzich m¢li za
ukol svym hlasitym vyvolavanim pfildkat potencialni kupce. Na domech, kde se prodavalo
vino, bylo Casto vzty€ovéano jednoducé znameni, tzv. vich (véchet sena, slamy a chvoji
ptivazany na dlouhé tyci). I dnes, v dobé obnovovani tradic se tento symbol obcas objevi
na nékterém ze sklipkti. V 16. stoleti v Londyné sbirali Zebraci a zlod€ji prazdné lahve od
vina a vyuzivali je k jakési recyklaci. Znacky kvalitnich vin se zaaly uZzivat az v 18.
stoleti, kdy se dobra vina stala luxusnim zbozim. Sampariské je znamo uz od 13. stoleti, ale

labuZznici jej docenili aZ o pét stoleti pozdéji.
V roce 1784 se vina zacala rozliSovat podle jakostnich tiid. [1]

Rakousky cisat a ¢esky kral Josef II. vydal n¢kolik patentti, upravujicich pravidla prodeje
vina v Cechach a na moravé. Nasledkem patenti cisafe Josefa II. a jeho matky Marie
Terezie se ve velkém méfitku zacala zmenSovat neramotnost ve spolecnosti. To byl ten
okamzik, od kter¢ho miizeme mluvit o pisemné reklamé na vino v podobé, jak ji zndme

dnes.
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1.2 Symboly vinarskych cechii a dalsi znacky pouZivané ve vinarstvi

1.2.1 Cechy ¢eskych vinari

Spolkova ¢innost vinafti je uzce spojena s historii Ceského vinafstvi, kterd se zacala
mohutné rozvijet vlivem snah Karla IV. Ve 14. stoleti zacali majitelé vinic v Praze a okoli,
v Mélnice, Most&, Kutné Hote, Beroung, Usti nad Labem a dalsich méstech zakladat cechy,
které dohlizely na dodrzovani majetkopravnich natizeni, feSily spory mezi vinafi, ukladaly
tresty, kontrolovaly jakost vina a v neposledni fad¢ také povolovaly a dohlizely na jeho
prodej. Cinnost cechil se fidila vini¢nim pravem, které bylo psané formou artikuld.
Clenové cechii spoleéné vystupovali na riznych shromazdénich a slavnostech.

Spolecenstva cechli méla svoje patrony, symboly prava, odznaky a prapory.

Obr. 4: Ferule — odznak Obr. 5: Korouhev

cechmistrii vinarskéeho cechu

V roce 1652 byl v M¢lnice zalozen vinatsky cech, neboli potadek, ktery se fidil prazskym
cechovnim fadem. O deset let pozd¢ji si mélnicti vinafi pofidili vlastni ,,Manual, neboli
Pamétni registra ufadu perkelmistrovského pfi mésté Mélnice*. Ten obsahoval 30 artikuld,

které upravovaly hospodareni na vinici, pokuty za jejich poruSovani a ptisahu. [15]

Pokles zajmu o péstovani révy vinné, zpisobeny nejen biologicko-péstitelskymi ale také
hospodatsko-politickymi pfi¢inami v dobé pobélohorské, znamenal kromé upadku
vinafstvi v Cechach také zanik vinafskych cech, které tak ztracely sviij ptivodni vyznam.
Ne viechny vinice viak v Cechach zanikly. Tam, kde se vinaistvi udrzelo, vinaii pocitovali
potiebu predavat si zkuSenosti a ziskané znalosti. Proto zacaly postupné znovu vznikat
nové vinaiské spolky. Jmenujme alesponi nékteré — Vinatsky spolek pro M¢lnik a okoli,
pozd¢€ji Zemsky vinafsky spolek pro Kralovstvi ¢eské, Vinarsky spolek pro Litométice a

okoli a Spolek absolventli vinafsko-ovocnické Skoly na M¢lnice. Tyto spolky vydavaly
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asopisy Véstnik a Cesky vinaf. Nékteré z nich pietrvaly aZ do konce 2. svétové valky. V

roce 1948 byly vsechny spolky rozhodnutim statu zruseny. [15]

Vinati v Cechach se nadale schazeli a sdélovali si zkusenosti, odborné poznatky a novinky

ve vinafstvi a vyrob¢ vina.

Novodoba historie CCV se zapocala 25. inora 1968 na zamku v Mélniku, kde byl valnou
hromadou cech opét ustanoven. Cech sdruzil ¢eské vinate, ktefi chtéli zvelebovat Ceské
vinafstvi. Cech Ceskych vinafti je dnes zajmovou organizaci vinaid, slouzici k vyméné
zkuSenosti a ndzorli o vinohradnictvi a vinafstvi v ¢eské oblasti. Svou ¢innosti poméha k
upevnéni pozic péstitelli révy vinné a vyrobcl vina na trhu. Usiluje o navraceni prestize
kvalitnim ceskym vinim s jejich nenapodobitelnym charakterem a propaguje je pfii
nejrizngjsich piilezitostech. Je zaélenén do Svazu vinaiti CR a soudasné je také partnerem
spolkiim a organizacim podobného zaméteni. Cech potradéa prednasky, oblastni vystavy a
pfehlidky vin. Organizuje odborné exkurze do vinafskych firem v tuzemsku 1 v zahrani¢i.
Kazdoro¢n¢ potada spoleCenské vecCery a slavnostni shromézdéni, na nichz jsou

zachovavany star¢ vinaiské zvyky. [13]

1.2.2 Historické znacky mést a peceti s vinaiskou symbolikou

V rodové heraldice se vino vyskytuje spise vyjimeéné. Ceské a Moravské rody nabizeji jen

dva takové piiklady. Jde o pany z DraZic v Cechéach a Lib&chovské z Vostic na Moravé.

Obr. 6: Pecet panii
Libéchovskych z Vostic

Obr. 7: Erb panii z

Drazic

Vino je sporadicky pouzivano v symbolice nizSich spravnich celkli jako jsou kraje,
provincie a regiony. Motiv hroznu zdobi znak Jihomoravského kraje. Nejhojnéjsi vyskyt
vina v kategorii spravnich celkl registrujeme v méstské heraldice. Méstské znaky casto
obsahuji vinafsky motiv. Pfikladem mohou byt znaky prazskych historickych mést —

Vinohrady, Nusle, Zizkov a Vysogany. [9]
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Obr. 8: Obr. 10: Obr. 11: Obr. 9:
Meéstsky znak Meéstsky znak Meéstsky znak Meéstsky znak
Nusli Vinohrad Zizkova Vysocan

Také méstska hustopecska pecet’ z roku 1322 nese znaky vinafstvi — vétvicku vinné révy

se dvéma hrozny a vedle ni dva vinai'ské noze.

Dekret cisafe Rudolfa II. z roku 1595 povySuje vesnici zvanou PoleSov na méstecko
PoleSovice a davd mu pravo pecetit listiny vlastni obecni peceti se znakem, ktery méstecko

pouziva dodnes. [16] I tento znak obsahuje motiv hroznu.

1.2.3 Patroni vinaii a jejich ikonografie

Réva vinna a vino m¢ly odedavna mimotadné postaveni. Jiz v predkiestanskych dobach k
révé a vinu lidé vzhlizeli s tctou. Neni tedy divu, Ze pro vznik dobrého vina je Zadouci
bozska ptizen. Nebylo starov€kého naroda, ktery by nezadal néjakého boha ¢i bohyni o
ochranu vinohradi a tirody ¢i o zdafilou vyrobu vina a jeho vyhodny prode;.

zacali byt jako patroni a ochranci vinai uctivani svétci.
Pohansti patroni

V dé&jinach vytvarného uméni se Casto setkadvame s prifazovanim nékterych osob ¢i bozstev
k ur¢itym druhiim lidské ¢innosti. Tyto osoby jsou potom casto zobrazovany se symboly

tradi¢né€ spojenymi s oborem.

K patroniim se vzdy vazou jejich atributy. Jsou to symboly, které zobrazuji predméty jez
jsou s nimi n&jakym zplisobem spjaty. S t€mito atributy se setkdvame na nejriznéjSich

znackach, pecetich ¢i odznacich vaZicich se k oboru.

Mezopotamska bohyné Siduri, ,Senkyifka na konci svéta“, je spojovana predevSim se
zdarnym kvasenim opojnych nédpoji. V mezopotamskych eposech byla réva vinna
oznacovana jako ket bohyné Siduri. Ve slavném Eposu o GilgameSovi se docCitame, Ze
Senkyika bohti Siduri dokonce zrazovala reka GilgameSe od hledani nesmrtelnosti a snazila

se ho pfimét, aby se rad¢ji soustiedil na radosti hmotného Zivota. Jinou z davnych bohyni
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je sumerskd bohyné Gestinanna, kterd v mytech vystupuje jako bozska basnitka a
vykladacka snd. Jedno z jejich jmen bylo Nebeska réva vinnd. Zajimavou ochrankyni
vinohradi je perskd bohyné-matka Spenta Armaiti (Spandermat, Spandermad,
Spendarmaz). Jeji ochrana se vztahovala na veskerou zem a ona sama zt¢lesnovala nejen
matefskou ochranu, ale také ducha lasky a oddanosti. Slavnosti bohyné pfipadaly na mésic

unor a byly jakousi piipravou na nadchazejici jaro. [2]

i A L e = Tl

Obr. 12: Otisk pecetniho valecku, jehoz motiv je

inspirovan baji o bohyni Gestinanné

Vino hralo vyznamnou roli i v kolébce evropské civilizace. Ve starém Egypté bylo vino
napojem bohil. Bih zemédélct Osiris byl podle filozofa Plutarcha prvnim, kdo ochutnal
vino a ucil lidi péstovat révu vinnou. Podle egyptského mytu ot€hotnéla Osiridova Zena,
bohyné Isis (Eset), pravé po poziti hroznl a porodila boha jménem Horus. Tmaveé modré

hrozny byly pak v Egypté nazyvany Horovy oci.

LT
S

Obr. 14: Egyptsky znak pro

Obr. 13: Egytska nasténna malba . Horovo oko

s motivem vina

Egyptskd bohyné matefstvi, plodnosti a sklizné¢ Renenut (Renenunet, Termuthis, Ernutet,

Renenet) byla uctivana v podob¢ hada. Jako kobra chranila faraony a svym pohledem
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dokazala premoci vsechny nepratele. Byla také zarukou bohaté urody a hojnosti. Pozd¢ji
splynula s bohyni Isis (Eset) a Rekové ji nazvali Thermouthis. Vesni¢ané ji uctivali jako

,,Pani urodnych poli* a na polich 1 ve vinicich ji stavéli svatyiiky. [2]

V Palestiné byla sklizeit hroznii spojena s hlavnimi zidovskymi svatky. Vino bylo
odjakziva uzivano nejen jako napoj, ale také jako 1€k a ptindselo se za obét’ bohim. Ve

Starém zakon€ nalézame celou fadu odkazu na révu a vino.

U Rek hrala réva vinna kli¢ovou roli jakoZto symbol nespoutanosti a opojnosti. Jejich kult
boha Dionysa jako patrona vina zlstava nepiekonan. Dionysos je velmi odlisny od vSech
ostatnich velkych feckych boht. Je povazovan za prastarého thrackého boha, ktery se do
Recka dostal z malé Asie. Rimané pfijali feckého Dionysa do svého panteonu a dali mu

jméno Bakchus.

Obr. 15: Dionysos a satyr

Podle mytu svedl vlddce Olympu Zeus kné¢zku Semélé, dceru thébského krale Kedma.
Zérliva Diova manzelka Héra zptsobila, Ze jeden z Diovych bleski usmrtil nestastnou
Semélé v Sestém mesici t¢hotenstvi. Zeus vSak dité zachranil z milencina lina a zasil si jej
do stehna, kde ho donosil. Dité pak dostalo jméno Dionysos ,,dvakrat narozeny*. Aby unikl
ukladiim zarlivé Héry, byl Dionysos vychovavan svymi péstouny nejprve v div€ich Satech a

posléze v prestrojeni za ktizle. [2]

Jiny mytus vypravi o tom, jak byl mlady Bakchus unesen a zaziva roztrhan Titany.
Nicméné v podzemni ti$i mrtvych doslo k jeho znovuzrozeni. Na zékladé tohoto mytu si
Rimané predstavovali, Ze bih vina je piitomen v hroznech a pii jejich drceni je roztrhan. K
jeho znovuzrozeni dochazi v ptitmi vinného sklepa, kde se prevtéli do mostu a posléze do

vina. Dionysos, pivodné bith plodnosti, se stal bohem vina, vinafstvi a nespoutaného
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veseli. Rekové i Rimané ho zobrazovali jako mladika i jako starce s korunou z listd révy
vinné a hroznli kolem hlavy, jak jede na voze tazeném leopardy, tygry nebo kozly. Je
spojovan s podivnym davovym S$ilenstvim, umociiovanym opojnymi ndpoji, k némuz
dochazelo pti dionysovskych slavnostech. Boha doprovazel privod Satyrii hrajicich na
pistaly a oblecenych do zvitecich kizi. Pfi ritudlech potddanych na jeho pocest nosili
Dionysovi obdivovatel¢ obrovsky falus. Prudké bésnéni, ke kterému dochazelo pfii
ritudlnich shromézdénich, bylo povazovano za ,bozské Silenstvi“. Vyznamnou roli v
uctivani Dionysa hraly Zeny. U obfadli nesmél byt pfitomen zadny muZz. Jejich zbésilost
neboli ,,mania*“ zahrnovala Sirokou $kélu od zbésilosti milostné ptes vésteckou po zufivou.
Proto byly oznacovany jako mainades, mainady ¢i podle fimského vyrazu bakchai,
bakchantky. Jejich ritudlni orgie, zahrnujici vino, hudbu a tanec, se nazyvali bakchanalie.
Pro umélce italské renensance byl Bakchtiv vasnivy duch protikladem stfizlivého, jasného

rozumu, zosobnéného feckym slune¢nim bohem Apollonem. [2]

MiZzeme se jen dohadovat, ktery z keltskych bohii by mohl byt patronem vina. Jeden z
nejvice uctivanych keltskych bohii Sucellus (Tlukouci) byl asto zobrazovan podobné jako
germansky bih nebe, hromu, desté, plodnosti, rybaiti a zeméd€lci Thor (Hrom), s
kladivem v ruce. Sucellus byl uznavan také jako 1écitel, vladce sil Zivota i smrti a poklada
zemg, aby ptirodu probouzel ze zimniho spanku. Mezi jeho hlavni atributy patfi vedle
kladiva i dzbanek ¢i pohar, ktery byval n€kdy zobrazovan v podobé sudu. Proto je

povazZovan za patrona vinaid, pivovarnikli a bednait.
Kfrest’ansti patroni

Nejcastéji zobrazovany vyjev z Bible v souvislosti s révou vinnou ukazuje dvé postavy
nesouci na ty¢i ohromny hrozen. Motiv nachdzime mimo jiné v méstskych znacich obci

Vejprty a Blucina. Zobrazuje scénu, kde Mojzi$ vedouci svij lid z egyptského zajeti vyslal

Obr. 16: Mestsky Obr. 17: Mestsky

znak obce Blucina znak obce Vejprty

*wvrvo

zvédy do zem¢ kanaanské. MojziSiv bratr Aron a Jozue nesou ohromnou ratolest s

hroznem, kterou z prizkumné cesty donesli jako diikaz plodnosti Zemé zaslibené.
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Spojeni Jezise Krista s révou vinnou, hrozny a vinem je mnohovrstevné a pestré. Prvni
Kristv zazrak byla pfeména vody ve vino pfi svatebni hostiné v Kéani Galilejské. V dile
Vitis mystice, které¢ pravdépodobné napsal svaty Bonaventura, je péstebni cyklus révy
vinné piirovnan k zivotu Kristovu. Jednotlivé ¢asti rostliny symbolizuji stézejni udalosti z
jeho Zivota, sedm bolesti 1 radosti Spasitele. Kef révy vinné a jeho plody jsou casto
spojovany také s JeziSovou matkou, Pannou Marii. Ve stfedovéku se objevilo téma
mystického lisu, v némz stoji Kristus a z n¢hoz proudi krev do kalichii cirkevnich
hodnostarti. Sdm svaty Augustin pfirovnal Krista k hroznu ze Zem¢ zaslibené, ktery byl

dan do lisu. [2]

Velmi ¢astym motivem ve spojeni s Kristem je kalich s vinem. Tato symbolika vychazi jak
z kiestanské tradice v podobé eucharistie, tak i z legend o svatém gralu. Ve vytvarném
uméni se nékdy objevuje Kristus ukiizovany na stromé zivota v podobé kete révy vinné.
Motiv vychazi z legendy, podle které zasadil andél do Adamovy lebky na Golgoté seminko

ze stromu Zivota, a z nj vyrostl strom, na némz byl Spasitel ukfiZzovan.

V ceskych zemich byli a jsou uctivani napiiklad svaty Urban, Vavfinec, Vaclav,

Bartolomé¢j, Vincent, Jan Kititel a Jan Evangelista.

Svaty Urban, papeZz ze 3. stoleti byva zobrazovan s hroznem, kefem vinné révy nebo
soudkem vina. N¢kdy byva atributem svatého Urbana i me¢€, ktery piipomina jeho
mucednickou smrt. Legenda tika, Zze se ukryl pfed pronasledovateli na vinici a tim si

zachranil zivot.

Obr. 18: Svaty Urban

Patron vinarii
Svaty Vavfinec je vinafi na jizni Moravé uctivan ziejmé proto, Ze na jeho svatek (10.
srpna) zacinaji dozravat hrozny. Jeho jméno dalo nazev jedné z nejrozsifenéjSich a

nejznamgjSich odrad.
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Svatého Vaclava uznavali jiz v dobé Karla IV. Byl jediny, kdo vinnou révu sam péstoval,
sklizel a lisoval. Pii téchto ¢innostech je vyobrazen v nejstarSim dochovaném ceském
kresleném ,seridlu“ — Velislavové bibli, vytvofené v poloviné 14. stoleti prazskym
kanovnikem , notdfem krale Jana Lucemburského a pozd¢jsim diplomatem Karla IV

Velislavem

Obr. 19: Svaty Vaclav vyobrazeny ve Velislavove

bibli behem pripravy mesniho vina

Svaty Bartoloméj byva zobrazovan s nozem, ktery se podoba nozi vinaiskému. Na jeho

svatek (24. srpna) zacinalo ve vétSin€ mist vinobrani, proto byl zvolen za patrona.

cey

Za vinafského patrona je paradoxné nekdy povazovan svaty Jan Kititel, asketa zijici v
divociné, ktery proslul mimo jiné i tim, Ze nikdy vino nepil. Ke dni narozeni svatého Jana

Kititele, 24. Cervna, se traduji n¢které vinohradnické pranostiky.
., Kdyz hroznicek aspon dopoledne na svatého Jana odkvete, tedy jeste uzraje*. [1]

Patron svaty Jan Evangelista vypil pohar otraveného vina, ale jed na néj neucinkoval. Na

jeho svatek (29. prosince) se svéti vino.
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Jeden z nejznaméjSich vinaiskych patronti, svaty Martin byl synem pohanského fimského
distojnika. Ve ve€ku patnacti let se stal vojadkem a slouzil ve zvlastni jednotce, kterd
chranila cisafe. Za jedné chladné noci daroval polovinu svého plasté zebrakovi a nésledné
se mu zjevil Kristus odény do tohoto plasté. Proto se nechal pokitit a jako kfest'an odmitl
zabijet. Podle tohoto svétce se jmenuje obdobi pékného pocasi, které nékdy pfichazi kolem
11. listopadu. Jeho atributy jsou ohniva koule a husa. O svatku svat¢ho Martina usedl
tradi¢n€ majitel vinice s vinafi, aby spole¢n¢ ochutnali mladé vino. Na svatého Martina se
také konaji hody, jejichz neodmyslitelnou soucasti je peCend husa. Takzvané ,,Martinskeé
vino* nebo ,,Mladé vino*“ pfichazi na trh v dobé svatku svatého Martina. Tento svétec
polozil zaklad tradici Svatomartinského vina, jeZ se stdva vefejnosti velmi zndmou a

oblibenou.

1.3 Tisténa reklama, jeji podoby a vyvoj
Priimyslova revoluce a nastup kapitalismu piinesl obrovsky nartist vyroby reklamy a obalt,
které uZ nemély za Ukol pouze chranit vyrobek, ale také zdkaznika informovat a lakat. Uz

nenesly jen nazev vyrobku, ale také znacku vyrobce. [9]

V 18. stoleti zacali vinafi inzerovat v novinach a casopisech, vznikaly prvni reklamni

pohlednice, tabule, vyvésni Stity nebo etikety na lahvich s vinem.

1.3.1 Inzerce

V zavéru 19. stoleti zadala ve vinafském oboru vzrastat konkurence. Vinafi zacdali

uvolnovat finance na reklamu a propagaci vlastni znacky.

Roku 1906 byl zalozZen prvni odborny vinatsky ¢asopis pod ndzvem Vinaisky obzor. Tento
Casopis je dokladem stéle trvajici tradice, nebot’ i pfes nékolikerou zménu nazvu vychazi

dodnes. Byl vinafi vyuZivan ke zvySovani informovanosti a také k inzerci.
Také v regiondlnim tisku se zvySoval podil vinafské reklamy a inzerce. Bylo obvyklé
vyuzivani specidlnich reklamnich casopist, které i dnes funguji na stejném principu

(Casopis je zaplacen inzerenty a zakazniktim je distribuovan zdarma).
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Obr. 20: Casopis
Vinarsky obzor z roku

1906

vinarstvi

Obr. 24: Casopis

Vinarsky obzor z roku

1960 (Vinarstvi)

Vinarsky Obzor.

ing 28jmi
ch
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Obr. 21: Casopis

Vinarsky obzor z roku

1910

vinohrad 5 =

Obr. 25: Casopis
Vinarsky obzor z roku

1985 (Vinohrad)
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Obr. 22: Casopis
Vinarsky obzor z roku

1935

Vinarsky obmi;;

©dborny tasops pra vinohradnlctvi,

i haspodifstr a obchod vinem
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Obr. 23: Casopis
Vinarsky obzor z roku

2008

Inzeraty z 2. poloviny 19. stoleti 1ze charakterizovat umirnénou sttizlivosti a strohosti bez

humoru a nadsazky. Nesou se ve velmi klasickém kultivovaném duchu, ale ponékud

postradaji okdzalou naderu tehdejsich etiket, kolkt a tabuli.
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| Anna Cernd-Rehdkovd |
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Obr. 26: Prvorepublikova vinarska inzerce
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1.3.2 Vinarské pohlednice

Pohlednice je zvlaStnim médiem, nositelkou mnoha informaci. Je jakymsi intimnéjSim
vyslancem vinafstvi, jako mohou byt také napft. ceniky, nebo brozurky s historii a nabidkou
firmy. Pfedstavuje jeho typickou tvair nebo né&jakou charakteristiku, pfinasi obrazovou
informaci a navic byva doprovdzena kratkym reklamnim textem. Po jejim obdrzeni ji
pfijemce vétSinou nevyhodi hned, ale dovoli ji, aby se mu par dni povalovala na stole.
Takze zivotnost takové pohlednice je jisté delsi a ¢lovek se ji vénuje déle, nez inzeratu v
Casopise. Navic, pohled nedostavame kazdy den, kdezto reklam a inzerati se na nas hrnou

stovky denng. [5]

O ptivodu pohlednice, jak ji znadme z dneska, se vedou spory napii¢ celou Evropou.
Francouzi pfipisuji prvenstvi papirnikovi Leonu Besnardeuxovi, ktery podle nich nechal
vytisknout prvni pohlednice v roce 1870. Chybé&ji vSak jakékoli dikazy, jeho pohlednice se
nedochovaly. Angli¢ané povazuji za prvni pohlednici listek s obrazkem, ktery si v roce
1843 nechal vytisknout obchodnik Henry Cole, jako vanoé¢ni gratulaci pro své obchodni
partnery. Dalsi ,,prvni“ pohlednici vytiskl némecky knihtiskat August Schwarz v roce
1870. Pro jeho osobu mluvi také fakt, ze se dochovaly dvé série pohlednic, které vznikly v
roce 1875. Jini povazuji za vynalezce pohlednice Srba Petera Manojlovi¢e a za prvni

pohlednice jeho listky s obrazky z roku 1871. [10]

Obr. 27: Vinarska pohlednice znacky Ludmila
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Ptes vSechny dohady o ptvodu pohlednic je dilezité, Ze jejich vitézné tazeni Evropou
zacalo koncem 19. stoleti. V té dob¢ se zacala vyuZzivat technika barevné Litografie a brzy

se uplatnila 1 pro tisk téchto reklamnich pohlednic.

V roce 1880 bylo na celém svété vytisténo asi 100 miliént pohlednic a jen o rok pozdéji to
bylo uz 300 miliont. [10] VétSina z nich byla vytiSténa pomoci techniky barevné litografie

a na jejich motivy ¢asto pochazely z dilen véhlasnych umélci té doby.

Podaftilo se mi objevit ukazky reklamnich vinaiskych pohlednic z mezivalecného obdobi a
prvni republiky. Kromé béznych vinatfskych motivi, jakymi byly ¢asto pohledy na priaceli
firem, na hrozny ¢i vinice se také objevovaly pohlednice, kde byla jen natiSténa etiketa

vina.

L L - -

Obr. 28: Prvorepublikova vinarska pohlednice

Pohlednice je levny, pomérné uziteény a vdécny reklamni nosic, je vSak nutné védet, jak jej
pouzit. Neda se na ném piimo vydélat, naptiklad prodejem do trafik, ale mé velky potencial
pii pouziti jako suvenyr do vinoték, darek ke zakoupenému vinu ¢i pro vSechny zajemce a
potencidlni zédkazniky. Mnohdy jist¢ plati: ,, Dnes chce moji pohlednici, zitra bude chtit

moje vino “. [5]

1.3.3 Reklamni tabule

Ke konci 19. stoleti se zaCaly ve velkém vyrdbét reklamni tabule. Sviij vrchol zazily za
obdobi prvni republiky a v mezivaleéném obdobi a s touto dobou je mdme neodmyslitelné
spjaté. Ve 20. a 30. letech byly smaltované cedule spojovany s eleganci a solidnosti. V

obdobi komunismu byly vyuzivany spiSe pro ucely informacni, ptikazujici a zakazujici. Po
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revoluci se toto médium uplatnilo pfedev§im u cedulek s nazvy ulic, nebo u reklamnich
tabuli v retrostylu. Tato jejich obvykla podoba jednoznacné upozoriiuje na historii a tradici

firmy.

Na tvorbé smaltovanych ceduli je nejkrasnéjsi spojeni grafické prace s ru¢nim femeslem.

Jejich vyroba je ¢im dal vice primyslovou zaleZzitosti, ale stale je potfeba ru¢niho zasahu.

i

| MALTO/OVE CHINO-ZELEZITE VINO

Obr. 29: Smaltovana cedule z

pocatku 20. stoleti

Existuje mnoho druht téchto ceduli, zdkladni rozd¢€leni je na ty smaltované, papirové a
plastové. Smaltované cedule predstavuji dnes tak jako v minulosti jednu z nejkrasnéjSich
forem propagace. Piedstavuji tzv. Spicku a stalici grafické prezentace, jez si nemuze

dovolit kazdy. [11]
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2 VYVOJETIKET A ZNACEK VE VINARSTVIi

Jak tvrdi jedno moravské pfislovi, vinafi znaji osm druhil vina. Bilé a ¢ervené, dobré a
Spatné, drahé a levné, zadarmo a za penize. Grafici jich znaji deset. Také ty s hezkou a
osklivou etiketou. [7] Etiketa je hlavnim rozliSovacim prvkem v zaplavé podobnych
produkti. Byva hlavni nositelkou firemniho designu vyrobce. Pokud si vinafstvi nechava

vytvaftet propagacni materialy, jejich vzhled se vétSinou odviji od designu etikety.

Etiketa tedy neni jen pouhym nosi¢em informaci o vinu, ale také jednou z hlavnich
propagacnich prostiedkti, které ma vinai k dispozici. Mlzeme ji pfirovnat k vizitkdm
jendotlivych vin. Prostfednictvim nékolika malo informaci utvaii celkovy dojem z vina.
Casty piistup vinatt k etiketam, jako k né¢emu co neni diilezité, se miize i vymstit. Vétsina
nakupt vina je tzv. na posledni chvili a etiketa je to prvni, co zdkaznika mtze presvédcit o

nakupu pravé té jejich znacky. Etiketou mize vino hodné ziskat, ale i ztratit.

Etikety se také nékdy nazyvaji vinéty. Toto oznaceni pochédzi z francouzského vyrazu
»vignette®, jez ptivodné znamenalo ornamentalni motiv, jako hlavicku na zacatku tisténych

texttl. [17]

Tvar lahve a etiketa Casto podava hlavni informaci o ving prostfednictvim svého designu.

Jejich vizualni ztvarnéni nam Casto prozrazuje, jestli jde o vino seri6zni, mladé ¢i veselé.

2.1 Prvorepublikové etikety
V nasledujici ¢asti mé prace se dostdvame k obdobi, které mam osobné¢ velmi rada. Jde o
obdobi prvni republiky, tedy o roky 1918-1938. Etikety t¢ doby v sob& nesou nostalgicky

nadech starych cast.

Jako nejstarsi Ceskou etiketu, kterou se mi podafilo vypatrat, uvadim tu na vino znacky
SPORT z roku 1910. Pochazi z obdobi pocatku 20. stoleti, tedy jesté z Rakousko-Uherské
monarchie. Je ukadzkou krasn€¢ vyvedené lakované etikety s dostihovym namétem.
Vyrobcem vina byl J. Stfebsky z Pardubic. Kon¢ na motivu etikety jsou zachyceni v
pohybu zplsobem, jaky se objevoval na vSech malifskych dilech stiedovéku. Toto

vyobrazeni ptsobi pfijemné archaicky a dodava etiketé lehky nddech historismu.
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Obr. 30: Prvni ceska etiketa z roku 1910

Mtuzeme na ni vidét secesni vlivy v ornamentalnim oramovani. Secesni tendence ovladaly

pocatek 20. stoleti ve vSech formach vytvarného uméni az do valky.

Malinkaty népis na etiketé zcela dole ndm udava vyrobce etikety. Byl jim August Matthey,
jehoz tiskarna byla zaloZena v roce 1868 v rakouském Styrském Hradci (Graz). Nejprve
zde Svycar Augus Matthey oteviel kamenotiskové dilny, vyrabdl umélecké tiskoviny a
predevsim etikety a to i pro export do CSR. V roce 1876 mél uz 35 spolupracovniki, 3
rychlolisy, 10 ru¢nich listi a dal§ich 6 pomocnych stroji. Po jeho smrti stala v ¢ele podniku
jeho Zzena Katharina, kterd podnik pozdé€ji prodala I€karnikovi Alfredu Wallovi. Z
,»Chomo-Lithographische Kunstanstalt, FEtikettenfabrik und Steindruckerei August
Matthey*“ se tak stala firma ,,Alfred Wall, Graphischer Grossbetrieb, Graz*, ktera

zameéstnavala az 400 osob. [12]

Obecné lze fici, Ze pro etikety z obdobi pielomu stoleti a obdobi prvni republiky jsou
charakteristické nékteré rysy a zpisoby zpracovani, které se v nasledujici kapitole pokusim

trochu rozvést.

Pred rokem 1890 nepovazovala vétSina vinaii svoji propagaci za nijak dualezitou a na
etikety se prili§ nesoustiedila. VétSina prvorepublikovych etiket se uz vSak vyznacuje

vysokym stupném femesIné propracovanosti a zrucnosti.

V hojné mife se na etiketach té doby vyskytuje zlaceni, propracované razby a dokonaly
soutisk barevnosti. Nékteré vypadaji spis jako cenné listiny, bankovky a kolky. Existovaly 1
jednoduché, Cisté typograficky feSené exemplatfe a velmi Casto se setkdvame s heraldikou v
podobé vSemoznych peceti a erbl. Bézné se vyskytovalo az osm druhli fontlh na jedné

etiketé. Nejcastéji se kombinovaly zdobené fonty, scripty 1 grotesky najednou. Velmi ¢asto
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se objevovaly tzv. upadkové fonty jako je napiiklad Toscana, v kombinaci s gotickymi
lomenymi, jakym je tfeba Svabach. Vyuzivalo se techniky litografie, u té&ch starsich se
muzeme setkat s hlubotiskem. Témét na vSech etiketach z obdobi Rakouska-Uherska se

projevuji secesni vlivy. Pfedevsim pak u ornamentt s floralnimi motivy.

Dobrd happsd G
e HAC l’lahobg\\ |
>é/“w \“ “d ’

Obr. 31:Prvorepublikova etiketa desertniho Obr. 32: Prvorepublikova etiketa pro firmu
vina Josef Oppelta synovec

Jakykoli druh obchodu byl v t¢ dobé velmi tzce spjat s osobou majitele ¢i odbératele.
Znacka neméla vétSinou neidentifikovatelny ndzev, ale obvykle znéla stejné jako jméno
zakladatele, pfipadné ji tvofila srozumitelnd zkratka dvou jmen majitell (napiiklad

velezndmy vyrobce kofenénych desertnich vin Tesatik a Pavela — TESAVELA).

Na nékterych etiketich se rovnéz objevuje podobizna ¢i podpis vinafe. Dost Casto se
setkavame s informaci o odbérateli, napt. heraldické znaky pattici Slechticim. Ziejmé bylo
tehdy pro vinafe dobrym obchodnim tahem pochlubit se zdkaznikovi tim, Ze jeho vino
kupuje napt. Kralovsky palac. Dnes by se tato tendence dala parafrdzovat zptisobem, ktery
by na etiket¢ informoval o velkoodbératelich typu Lidl, ¢i Albert. Nejsem si ale jista
vyslednym efektem.

Rada prodejcti vin byly firmy distribuéni, velkoobchodni, nikoli vyrobni. Zajimavé je, Ze
spousta téchto prodejcti sidlila v pramyslové rozvinutéjich Cechach a nejde se ubrénit
pocitu, ze Ceské vinafstvi bylo mnohem rozsifen&j§i nez Moravské. Samoziejmé Ze i na
Moravé byli ptfimi prodejci, napt. Karel Havser Mikulov, M. Viskovi¢ Brno, nebo vinat
Pavel Osicka, ketry byl rovnéz po povéale¢né emigraci velmi UspéSny v Australii. Vina se
vyrabéla 1 v tak nevinafskych méstech, jako je tfeba Chrudim, Teplice, Piibram nebo
Kolin. Na slovensku vyrabéli vino tfeba firmy Vinospol Trnava, Herbaria Trenc¢in nebo

Vinea Kosice. [12]
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Velmi Casto se objevuji etikety, kde je uveden pouze obchodni nazev. Za prvni republiky se
na etiketdich malokdy udaval rok sklizné ¢i zatazeni odriidy. Obvyklé bylo také to, ze
znamé restaurace ¢i hotely si nechavaly vyrabét svoje vlastni etikety, napt. Vinné sklepy
reprezentaéniho domu hl. mésta Prahy, Ceska hotelova spole¢nost v Brné&, nebo dodnes

existujici Vinné sklepy Waldstejnské hospody v Praze.

Muzeme se také setkat s etiketami, jez si nechali na zakdzku vyrobit majitelé drogerii a
lI¢kéaren pro svoje vlastni produkty. V té dobé se dalo v téchto zafizenich vino bé&zné

zakoupit. Etikety byly casto opatfovany udaji o prodejci, tfeba telefonim Cislem.

4 BE

P

—— ; KUCEROVA CENTRALN{ DROGERIE,
Mjgsc;’fl“é.fzogg;é'e 0¢ §¢ : LAZNE PODEBRADY.
OBSLOUZI VAS NEJLEPE !
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Obr. 34: Etiketa vina proddvaného v Obr. 33: Etiketa na Scherry z roku 1930
drogerii Josef Drasnar z roku 1930

Nékdy se stavalo, Ze stejnou etiketu pouzivalo vice znacek soucasné. Tento jev lze
vysvétlit existenci tzv. vzorovych etiket, které byly zdkaznikiim nabizeny tiskarnami z

katalogu.

Pro tutu dobu je rovnéz typické, Ze vyrobci malokdy dodrzovali n&jaky sviyj jednotny
vizudlni styl. To bylo ziejmé castecné zplisobeno vzorovymi etiketami, ale také jistou
benevolenci k povolenym podobdm firemnich znacek a logotypii. Pro predstavu uvadim
priklad na firm¢ Tesafik a Pavela, jejichz logotyp vypadal témétf na kazdé nové etiketé

jinak. Existovaly vSak i vyjimky, vyznacujici se ucelenym vizudlnim stylem.
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Obr. 35: Varianta loga Obr. 36: Varianta loga Obr. 37: Varianta loga
Tesarik a Pavela z roku Tesarik a Pavela z roku Tesarik a Pavela z roku
1935 1935 1935

Od roku 1915 se objevuji 1 zajimavé tvary etiket, napiiklad v podobé ovalu ¢i rliznych

druhti asymetrickych tvarg.

Co se tyCe vyobrazovanych motivi, jejich sloZeni je velmi pestré a riiznorodé. Obvyklé
motivy, jakymi je tfeba hrozen ¢i pohled do krajiny s vinohrady, byly Casto stfidany s
motivy tradiéné spjatymi s vinem, jako jsou tfeba vinai$ti patroni, nebo s motivy Cisté
zanrovymi a nemajicimi s vinem mnoho spole¢ného. Témi byly napiiklad motivy zen, déti,
andélickt, sportovnich vyjevi, vanoc ¢i zalezitosti Cisté typografické a ornamentalni.
Velice ¢astym motivem etiket, pfedevS§im téch vypravngjSich, byl pohled na krajinu mista
puvodu vina. U téchto typu etiket z té doby se Casto dopatrame jednoho vyrobce, tiskarnu
bratii Illertt z Hannau. Ti méli ve své dobé velky podil na vyrobé¢ etiket pro klienty z celé

sttedni Evropy.

1921 Binger Glogberg Gaymigerdien |

ober mit jedem beliebigen Eindrud
®ebeiider Mlert, ®.m. b. 5., Lith. Kunftanfalt, Rlein=2lubeimeHanau
fip. 6223. Goldmart 20.— per 1000 .~ Eindrud extra

Obr. 38: Etiketa od bratii Illertit z Hannau z roku 1921

Do roku 1939 na ceskych etiketach vétSinou zcela absentovala némcina, coz bylo po roce

1939 nemyslitelné. Od roku 1940 se na etiketach postupné objevuje dvojjazycné oznaceni,
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kdy némcina je uvedena jako prvni v pofadi a po roce 1941 jsou uz etikety celé v némciné€.
Pro tzv. protektoratni etikety je typicka CervenoCerna barevnost, nacistickd symbolika v

podobé hakovych kiizl a orlic a velka obliba tzv. Gotickych pisem.

Pro prvorepublikové etikety je rovnéz typické pouzivani nejroztodivnéjSich slovnich
spojeni a sloganti. Tyto dnes vyznivaji Casto velmi humorné. Uvadim zde napiiklad etiketu
na Tramin z roku 1932, kde je uzit velmi usmévny nazev ,,nejjemngjsi kvétnaté vino®,
nebo etiketa znatky ROSABELLA (od Tesafika a Pavely), kterd obsahuje vyraz

,plnotucné*.

Roénik 1932 '
e % DESERTNI CERVENEﬁ

nejjemnéjsi kvétnaté bilé vino

Obr. 40: Prvorepublikova etiketa z roku 1931 Obr. 39: Prvorepublikova etiketa znacky
ROSABELLA z roku 1938

Rozjimani nad vypravnou krasou starych etiket, jakou oplyva napt. medailemi zahlcena
vinéta Svastalova Sampatiského napoje (vyroba ve Zd’aru nad Sazavou), je zastinéna tim,
ze znadme dal$i vyvoj téchto firem. Nasilna kolektivizace a zabavovani Zzivnosti v
povale¢nych letech pietrhalo vSechny vazby. Pamétnici té¢ doby jiz témét neziji, aby nadm

vypravéli o osudech lidi, jejichz jména a adresy dnes na etiketach vidime. [12]

DIPLOMY
PARDUBICE.
ZBRASIAV. |

vyrobeny ze zdravotniho pramen

adisté kys. uhli¢ité s prisadou chuti. |
b bl e gl N\

\\‘ Nepfekonatelné chutny, lékarsky f/

odporueny osvézujici napoj.

jvijrobee:€ SVASTAL; tov. vijroba
sodovky a Sumivdch ndpojd,
= ZDAR -MORAVA .=

Obr. 41: Prvorepublikova etiketa Svastalova

Samparnského napoje z roku 1930
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2.2 Obdobi narodnich podniku

Casovy Usek mezi lety 1948 a 1989 byva vétsinou sbérateli oznadovan jako ,,obdobi
narodnich podnik“. Etikety z tohoto obdobi s sebou nesou specificky design a zvlastni

atmosféru, bohuzel vSak malokdy estetickou hodnotu.

V prvnich letech po skonceni II. svétové valky se vétSinou vyuZivaly staré predvalecné
zasoby etiket, pouze probéhlo pretisténi obchodniho nazvu firmy ze ,,Spolecnost s ru¢enim
obmezenym* na ,,zapsané spolecenstvo s ru¢enim obmezenym*. BéZné bylo pfetiskovani

nehodicich se tdajt ¢ernou barvou.

Obr. 42: Povalecna etiketa z roku 1954

Po roce 1948 v dob¢ zndrodnovani, byla na vinatské firmy uvalovana tzv. narodni sprava a
na etiketach se objevil novy napis ,,pod narodni spravou®. Tyto népisy jsou nékdy jedinym

voditkem pfi urCovani staii etikety.

Existuji také tzv. prfechodové etikety, které vznikly pro vina z Grody roku 1948, kdy byly

soukromé firmy zestatiovany a které mely prazdnou kolonku pro narodni podnik.

Béhem let dochazelo k mnohym riiznym reorganizacim vinafskych podnikd,
prejmenovavani provozoven, jejich zafazovani do riznych celkti. Vznikaly pitoreskni nebo
sahodlouhé nazvy vyrobcl, jako napf. ,,Ministerstvo potravinaiského primyslu, Vinaisky
trust, narodni podnik, Praha - Ceské vinaiské zavody nar. podnik, Praha, provozovna 09

Stary Plzenec* (pfesny piepis z etikety). Pfi pohledu na mapku republiky, posetou
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znackami vinaiskych provozoven ¢lovéka napadne — jak to, Ze se vina vyrabéla i v tak
netradi¢nich mistech, jako Ostrava, Jindfichiv Hradec, Piibram, Bruntal atd.? Pro¢ stat
zakladal stacirny a likérky v mistech, kam se most nebo hrozny musely dovazet? Odpoved’
je nasnadé¢. Stat tam nic nezakladal, on prosté po roce 1948 tyto fungujici provozovny
sebral soukromym majitelim, nebo je donutil zalozit spolecnd druzstva a pokracoval v

jejich provozovani prostiednictvim stranicky spolehlivych fediteld. [4]

V 50-tych letech zac¢inaji mizet prvorepublikové vypravné etikety, jaké zastupuji napiiklad
tzv. ,lllertovky*.

Po ztizeni ,,ndrodnich podnika* drtiva vétSina zavedenych zvykil a hodnot padé a nastupuje
strohost socialistického realismu (nastésti byly i vyjimky). Madm dojem, ze pokud jesté v
50-tych letech pracovali ve statnich tiskarnach stafi grafici a litografové, mizeme na jejich
etiketach vidét ozvény predvalecnych cast. [4] U etiket nové generace vytvarnikl se ¢im

dal tim vic objevuje stylizace motivl, pouzivani schematizace a geometrie a celkove

vvvvv

USKLADNETE V CHLADNU - > OTK
C. ZB. 2124 €SN 56 7741 DRUZSTEVNI VINNE SKLEPY
HODONIN
Obr. 43: Etiketa na ovocné vino z roku Obr. 44: Etiketa pro znacku Primas z roku
1952 1960

Na etiketach se odrazelo dobové plisobeni socialistického realismu, v podobé tehdejsich

symbolil staitni moci, naptiklad rudych péticipych hvezd.

V povalecném desetileti se na nich jest¢ uvadél ro¢nik sklizn€, cena naopak vétSinou ne. Je
to logické. Diky proménlivému podnebi je v naSich koncinach vhodné védét, z kterého
roku vino pochazi. Naopak pultova cena se neuvad¢la, zalezi pfece na rozhodnuti majitele

prodejny. [4]
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Od roku 1949 se etikety tiskla informace o rozdé€leni do jakostnich skupin. Po roce 1953 se
na etiketach objevuji Gidaje o pouzivani normy CSN 56 77 41 a také se poprvé objevuje

vysekavani data spotieby do etikety.

Centralni fizeni obchodu a primyslu se stidle vice ujimalo moci nad lidem a princip
mnozstvi brzy zvitézil nad poZzadavkem kvality. Nékdy po roce 1960 se na etiketdch vin
pfestava uvadét rok sklizné — zjevné na tom uZ nezalezelo. Zato se zde zacaly objevovat
napevno natisténé spotiebni, tzv. SMC — statni maloobchodni ceny. Stat je urcil a vSechny
statni prodejny je dodrzovaly. Pokud bylo vino pribézné zdrazovano a starych etiket byly
jeste na skladé¢ hromady, piivodni cena se viceméné uspésné pietiskla. Oficidlné Slo o
»inovaci vyrobku®, ale lidé uz dopiedu védéli, ze lehka obména nazvu nebo obalu je
predev§im ,, NOVA CEna®. I tehdy pied padesati lety se vyrabéla vina ,,pro kazdy den“ ,
tedy levna (do 15,- KCs) a také vina v cen¢ pies 40,- K¢s. Chcei pfipomenout, Ze hruby plat
sttedoskolsky vzdélaného cloveka byl v roce 1960 méné nez 1 000,- K¢s. Lahev stolniho
vina v cené 45,- K¢s tehdy predstavovala plna 4,5 % z jeho platu. Jak by se nam asi libilo
dnes, kdyby litrovka vina bé&zné kvality stala 900,- K¢? Neni tedy divu, Ze se hojné
konzumovalo pivo. Desitka byla za 0,70 K¢&s (mimochodem to ale odpovida cené 14,- K¢
dnes). Lidé si Casto doma sami palili bud’ slivovici, nebo Zitnou a na demizény a velké
lahve od okurek s riznymi ryzovymi a rybizovymi viny za oknem si snad jest¢ fada z nas

pamatuje dodnes. [4]

Miiller Thurgau

CSN 56 7741 Roénik 1968

NEUBURG

Cena: 0,35 | K&s 8,—

Moravské vinaiské zdavedy, n. p. Mikulov
zavod 3, Velké Bilovice

Sleéhtitelské stanice Velké Pavlovice

Obr. 46: Etiketa na Neuburg z roku 1968 Obr. 45: Etiketa na Miiller Thurgau z 60-
tych let

Velkym fenoménem té doby byly ovocna a desertni vina, kterd byla obzvlastné typicka pro

obdobi 70-tych let. Tém se vSak chci vénovat podrobnéji pozdéji.
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Mezi nejzndméjsi znacky vina z tohoto obdobi jisté patii Prazsky vybér, jehoz prvni etiketa
se objevila v roce 1954 a ve stejné podob¢ vydrzela dalSich 40 let. Mezi znamé znacky
muzeme zatradit rovnéZz Bzeneckou Lipku, Div¢i Hrozen, nebo Tesavelu. Ta vyrabéla
mimo zakladni typy desertnich vin i specialni vina napodobujici svétové znacky. Byl to
Dukat, ktery se podobal Madeife, Carmen pfipominajici Malagu a Torero napodobujici

portska vina.

| 1‘a35k pybér=_

( { oy
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Obr. 47: Etiketa znacky PrazZsky vyber z Obr. 48: Etiketa pro znacku Gracie z roku
roku 1954 1962

Historie znacky Bzenecka Lipka saha velmi hluboko do minulosti. Jeji nazev pochazi od
krale odrid Rynsky ryzlink, zvaného Lipka a také lze vznik tohoto ndzevu spojovat se
stoletou lipou, rostouci v Bzeneckém zameckém parku. Obchodni znacka pro Lipku byla
obnovena vyznamnym bzeneckym vinafem Leopoldem Skalou a nasledné si ji jako svoji

ochranou znamku nechalo v roce 1931 registrovat bzenecké druzstvo.

Ministerstvo potravinafského prmysiu - Vinatsky trust, . p. Praha

CSN 56-7741

Pzeneckd
lipka
Jakostni skupina A

Vyrobni &fslo 95
Rotnik 1954

|
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|
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|
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Slovécké vina¥ské zdvody n. p. v Bzenci

provesovna 01 Bsenee

Obr. 49: Etiketa pro Bzeneckou Lipku z roku Obr. 50: Etikety pro Bzeneckou Lipku z

Je jednou z mala ceskych znaclek, kterym se podatilo pifezit obdobi komunismu v

poveédomi lidi a po revoluci na slavnou historii navazat.
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Gracie je nazev pro cuvée (neboli smés odriid), které vyrabi akciova spole¢nost Vinné
sklepy Valtice uz od 60-tych let minulého stoleti. Toto znamkové vino bylo pojmenovéano
podle ti1 bohyni z Recké mytologie. Vyrabi se jako vino bilé, rizové a ¢ervené. Uvedenou

etiketu vytiskla zfejmeé tiskarma Grafia.

2.3 Porevolu¢ni zmatky

V této kapitole se dostavame do porevolucniho zmateného obdobi divokych zmén. Po
zméng spolecenskych pomérii v zemi byl primysl i zemédélska vyroba néjako dobu v
drzeni statu. Prvni malé privatizace zaCaly v roce 1991 a velké firmy se privatizovaly
mnohem pozdéji. Doslo k zptfetrhani obchodnich vazeb. Statni velkoobchody se rozpadaly
a prvni soukromnici ziskéavali zkuSenosti. VéEtSinou neméli kompletni informace o sluzbé
nebo vyrobku, ktery nabizeli. Malé firmy mohly ukazat, jak si pfedstavuji vyrobu vina po
svém. Bohuzel to vSak vibec neméli lehké. Sehnat grafika, ktery by etikety vymyslel,
zafidit tiskarnu, ktera by je vytiskla a pfitom nezanedbavat svoje vlastni vinafské
povinnosti nebylo v dobé bez mobilli a internetu nijak lehké. Proto taky tada etiket

vznikala doslova na kolen¢ a na kvalité n¢kterych to lze zfeteln¢ pozorovat.

Zajimavé je, ze od roku 1953 fidila vyrobu vina norma CSN 56 77 41. Tato norma se
uvadéla na etiketach jesté po Ctyficeti letech a jde tedy o jednu z nejdéle platicich norem

vubec. [3]

Tato a ji podobné normy nebyly nikdy oficidlné zruSeny a nékteré vinnaiské firmy se
zpocatku snazily nahrazovat je vlastnimi. Etikety v tomto obdobi casto obsahovaly
nepiesnosti, chyby odborné i gramatické. Nikdo pofadné nevédél, co se ma na etikety
vlastné tisknout. Nez zacal v roce 1995 platit novy vinafsky zdkon, objevovaly se na
etiketdch Casto nesmyslé tidaje o obsahu kyselin a naopak udaje o obsahu alkoholu ¢i
objemu nem¢ly jednotny tvar. Dokonce i ndzevy odrud psal kazdy tak, jak si myslel, ze je
to spravné. Chybély tdaje, které dnes povazujeme za stéZejni, a to naptiklad ro¢nik sklizné,

kvalita vina ¢i misto ptvodu.

Uvadim zde pro piedstavu nékolik konkrétnich etiket, které se vyznacuji typickymi znaky,

charakterizujicimi design etiket té¢ doby.

NejzajimavéjSim ménicim se idajem je oznaceni nazvu republiky. Ten se b&hem par let
zménil z ,,Ceskoslovensko® na ,,Cesko-Slovensko“ a posléze na ,,Ceska a Slovenska
Federativni Republika®. Pokud se tyto vyrazy vyskytuji na etiketé, lze ji velice snadno

zatadit do pfislusného obdobi.
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Obr. 51: Porevolucni etiketa na Tokajské vino

Etiketa tokajského vina pochdzi ziejme z let 1990 az 1991. Svéd¢i o tom francouzské slovo
,»Tchecho-Slovaquie® a které ndm vymezuje obdobi mezi sametovou revoluci a zménou
nazvu republiky. Na této etiket¢ se vyskytuji napisy ve tfech jazycich, coz ziejmé melo
spolu se zlatym podtiskem evokovat luxusni dojem.

Jako dalsi ukédzku typickych znakii porevoluc¢nich etiket jsem vybrala dvé varianty téze

etikety na Mikulovské bilé. Miizeme zde pozorovat zménu ve formalnim oznaceni druhu

vina. To bylo zplisobeno zménou zdkona a normy a projevilo se to na pretisténém udaji.

MIKULOVSKE
BILE

e+ 8. ——

MIKULOVSKE
BILE

Smés vina a ovocné Stavy

Obr. 53: Porevolucni etiketa na Mikulovské Obr. 52: Porevolucni etiketa na Mikulovské

bilé s pretistenymi udaji bilé z roku 1992

Jelikoz se tato doba vyznacovala absenci zavedenych znafek a ponékud nedustojnym
vnimanim grafického designu a corporate identity, nelze nalézt ty spravné ukazky

peclivého dodrzovani zasad vyse zminénych oblasti.
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2.4 Specifické druhy etiket
V této kapitole bych se chtéla vénovat n€kterym neobvyklym druhiim vina, jejichZ etikety
mohou byt vnimany jako urcité zvlastnosti. Vzdy se vyznacuji specifickym designem, ktery

byva mnohdy urcitym zpestfenim v zaplavé klasickych produkti.

2.4.1 Mesni a Kosher vina

Mesni vino se pouziva pti fimskokatolické liturgii, jako pfeménéna Kristova krev. Musi
byt vyrobeno pouze z hroznl, bez ptidaného cukru a bez jakéhokoli kontaktu s
chemikaliemi. Je vlastné takovym prvnim biovinem. Dfive se vyrabélo v klasterech, dnes
je produkuji i soukromi péstitelé. Podle Ceskych zakonl je nutné, aby na etiketé¢ bylo
oznaceni o souhlasu pfislusné cirkve. Ty maji vétSinou tzv. povétené vyrobce mesnich vin
a totéz plati 1 pro Kosher vina. U téch je nutnd pfitomnost pfisluSného predstavitele

zidovskeé obce v celém technologickém procesu.

MESNT VINO wa i |

e — >
e NN N s DI RUDOLF JELINEK, VIZOVICE
CZECHOSLOVAKIA
CHARITR vt skiopy, Keomtor Obr. 55: Etiketa Kosher bilého vina z roku
1965

Obr. 54: Etiketa na mesni vino z roku 1990

Etikety na vySe popsané produkty jsou vzdy velmi decentni, kultivované a jednoduché.
Vyzatuje z nich tradice a poctivost. Také je u nich omezeno veskeré zdobeni a proto ptisobi

Casto nevyrazné a usedle.
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2.4.2 Svatomartinska vina

Jedna se o0 mlad4 vina, jez jsou zakonem definovany tak, ze musi byt nabidnuty ke spotiebé
konecnému spotiebiteli do konce roku, ve kterém probéehla sklizent hroznti, pouzitych k
vyrob¢. Oznacuji se jako stolni vina, nebo vina zemska. Vyrabi se jako bilé, rizové nebo

¢ervené vino.

SVAIOQ
MARTINSKE
SVAIOQ |
MARTINSKE Obr. 57: Logo

Svatomartinského vina

Modry Porlugal

mordavské mlade zemské ving
suche p f
2006 .

¥

Pineno v: VINARSTVE PETR TOMCALA

ANobyle €7 691 10

el alk. 11.5 % oby

Obr. 56: Etiketa Svatomartinského
vina z roku 2006

Svatomartinské je na svété

od 11. 11. 11:00 hod

Obr. 59: Plakat ke kampani z roku 2008
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Svatomartinské mladé vino je ¢im dal vic znamé a oblibené. V poslednich letech probéhlo
nékolik kampani, urenych k propagaci tohoto produktu. Jako dobry ptiklad kampané na
svatomartinské uvadim tu s vinem v plenkdch z roku 2008, kterou povazuji za koncepcéné

velice vydafenou, zvlasté pak ocenuji vtipny a vystizny napad.

2.4.3 Motivy Zen na etiketach

Jiz od pocatku fungovani tiSténé reklamy se mnozi prodejci snazi vyuzit k upoutani
pozornosti potencionalniho zdkaznika motivy Zen. Také na vinnych etiketach se objevovaly

nejriznéjsi vyobrazeni Zen uz od pocatku jejich éry.

MOSCATO APPASSITO

DESERTNIi VINO .

Obr. 61: Etiketa desertniho vina z roku 1935

Obr. 60: Némecka etiketa z roku 1908

Nejstarsi etiketa s timto motivem, jakou se mi podafilo objevit, je z roku 1908 z obdobi
monarchie. Je to jedna z nejstarSich dochovanych etiket vibec a je charakterizovana

vysokym stupném femeslné propracovanosti a pfedevsim pak dokonalym soutiskem barev.

Ke konci 19. stoleti se na vinétach objevovaly jen ctihodné damy se Ziviitkem zapnutym az
ke krku, nebo osoby v krojich. Diky tomu dnes miZeme obdivovat tyto kroje v piivodnich

barvach, coz tehdejsi fotografie neumoznovaly.

V pozdé&jsim obdobi za komunismu byly zeny na etiketach zobrazovany pouze v podobé
pracovnic na poli, nebo jako umeélcka ztvarnéni riznych mytologickych postav, naptiklad

Tti Grécie, nebo etikety z Bzence ¢i Mikulova.
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Dalsim ptikladem jsou varianty stejné etikety s motivem mladé Cernovlasky. Nelze si

nevS§imnout, Ze vyobrazend divka, a¢ ji vidime pouze po ramena, na sobé nema Saty.

Velejemny

PUNS

e X"

&

ocrost 2on

Obr. 62: Etiketa na Velejemny PUNS z roku

Obr. 63: Etiketa pro znacku Kévidinka z roku
1935

1935

MC 0,7 | Kés 14,50

MC 11 Kés 19,-

Obr. 64: Etiketa na vino znacky Kardinal z roku 1970

2.4.4 Etikety lé&ivych vin

Lidé¢ si velice rychle vS§imli, Ze se jim vino hodi nejen k piti, ale 1 k 1éCeni. Jisté proto, Ze
vino ma samo o sob¢ blahodarné uc¢inky na lidské zdravi, ale také se da pouzit jako zaklad

pro vyrobu riiznych lektvara z 1é¢ivych bylin.

Prvni dikaz o pouzivani vina k léCebnym tucelim pochazi ze starosumerského meésta
Nippur, jizn€ od Babylonu. Je jim hlinéna desticka popsana klinovym pismem z roku 2100

pf. n. 1. Tehdejsi 1ékar na ni doporucoval michat n€které rozdrcené rostliny s vinem. [14]
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Obr. 65: Prvorepublikova etiketa na Medicinalni vino

For Body and Brain.

SINCE 30 YEARS ALL EMINENT PHYSICIANS
RecoMMEND

VIN MARIANI::
The original French Coca Wine; most

popularly used tonic-stimulant in fospitals,
Lublic and Religious Institutions everywhere.

Nourishes Fortifies Refreshes

TO AvolD ERRORS.
$1.00 per bottle,
AT Drua, GROCERY AND WiNE DEALERS.

PLease Ossenve BoTTie anp LaseL,

Strengthens entire system ; most AGREEABLE,
EFFECTIVE and LAsTing Renovator of
the Vital Forces.

Every test, strictly on its own merits,
will prove its exceptional reputation.

PALATABLE AS CHOICEST OLD WINES.
Hliustrated Book Sent Free, address :

AMIOLZ: = < 2700 l--

o

MARIANIE CO., NEW YORK

Obr. 66: Reklama na Kokainové vino z 19. stoleti

Podobné zaznamy receptli na 1é¢iva vina se nam dochovaly v Egypté i jinych velkych fiSich
starovéku. Moderni véda pak ¢asto potvrzuje jejich prokazatelné 1é€ivé ucinky.
Také Hippokrates, zakladatel moderni mediciny, pouzival vino pii 1éCeni prakticky vSech

nemoci a zvlasté v obdobi zotavovani. [14]

Ve stfedoveéku vznikaly prvni 1€karny a také prvni seznamy 1é¢iv. Mezi t€émi se objevovaly
1 tzv. medicinalni vina, jeZ svého zlatého v€ku dosahly v 19. stoleti. To uZ se mezi nimi

objevovaly skute¢né rarity, jako tfeba vino z opia, kokainu nebo tabaku.

Ve 20. stoleti byla medicinalni vina vytlac¢ovéana z trhu moderni chemii a posledni oficialni

zminka o tomto druhu vina pochazi z 50-tych let.
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Obr. 67: Etiketa na Medové Malaga z roku
1935
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Obr. 69: Etiketa na Medové Malaga z
roku 1935

2.4.5 Etikety ovocnych vin

- »‘--..----.-“ 3
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Obr. 68: Etiketa na Medicindalni vino z roku
1935
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Obr. 70: Etiketa na Chinozelezité vino z roku

1935

V minulych desetiletich u nds méla ovocna vina pomérn€ pevnou pozici, k ¢emuz notné

pfispéli studenti a vojaci, tedy skupiny obyvatel majici hloub&ji do kapsy. Ovocna vina

byla vzdy znateln€ levnéjsi, nez vina révova. Zachovalé etikety z t¢ doby vypovidaji, Ze

v v v

nejvice se asi vyrabélo vino jablecné. Obvyklé byly i vina rybizové, tfesnové a nékdy i

mnohem exoti¢téjsi, napiiklad bezinkové nebo Sipkové. Slo vesmés o vina prodavana v

drogeriich, nebo v 1ékarnach. Typickym piikladem je Sumavské bylinné.
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V] ; g /]
Obsah 1 1 USI:(Iadnéle leZmo v chladu
: P 1 srpna
‘ A Ovocné vino dezertni

s vermutovou p¥ichuti

BYLINNE VINO

Z&rutni lhita 6 mésicli ode dne vyskladnani SMC Kés 10,50

SLOVACKE KONZERVARNY A LIHOVARY, ndr. podnik, UH. HRADISTE
E

! - A branych bylin - 11t MC Ké: ZAVOD 02 — VIZOVIC!
PN 2/70 - obsahuje vyti¥ky 22 vybranych bylin ! Grafia 21 — 2981-61 CSN 56 - 7810
VSD Mykoprodukta Praha - konzervirna Vimperk 13, i

Obr. 71: Etiketa Bylinného vina z roku Obr. 72: Etiketa Ovocného dezertniho vina z
1972 roku 1967

Etikety na tento typ produktu v sobé vétSinou nesou vizuédlni odkazy na ovoce, predev§im
pak v motivech ¢i barevnosti. Jejich design je obycejné jednoduchy, bez vyraznych zndmek
zdobnosti a odkazi na historii ¢i tradici. Ukazka etikety na ovocné dezertni vino obsahuje
rovnéz velice zajimavé logo Slovackych konzervaren a lihovart. Tvoii jej trojuhelnikovy
piktogram, v némz jsou siluety dvou osob nesoucich (asi) marmeladu. Vizualni zpracovani

vSak evokuje spiSe dva ¢inany nesouci radioaktivni odpad.

Ovocné vina jsou dnes jednozna¢né schovana v zadnim tmavém kouté regalu, zcela
zastinéna viny révovymi. Jsou vSak zemé, kde vyroba ovocnych vin funguje na plné
obratky i dnes. Jde napf. o Polsko (,,wino owocowe®) a o pobaltské zemé. Dnes je v CR jen
malo firem (pfevaZné rodinnych), kteté nabizeji prava a kvalitni ovocna vina. K jejich
vyrobé€ je totiZ nutno mit dostatek zdravého ovoce, znat technologii zpracovani a taky znat
nekoho, kdo pak vino koupi i v situaci, kdy pro takovy vyrobek neexistuje ani minimalni
propagace. Najit dobré ovocné vino je tak dnes kol naro¢ny, protoze ktery vinat si ho uz i
udéla, malokdy ho prodé. Bud’ aby ho ostatni nepomlouvali, nebo proto, Ze ho staci vypit s

rodinou a s kamarady. Neni tady snad mezera na trhu? [12]
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3 PROPAGACE VINARSTVI V SOUCASNOSTI

3.1 Povinné udaje a zakony
Na etiketach se objevuji nejriznéjsi informace, jejichZ specifikovani a rozdéleni je takika

neproveditelnym ukolem. Celkové neni tato oblast zrovna nejptehledné;si zalezitosti.

Co mulzeme, ale také musime na etiketé nalézt a co pfesné vyzaduje nas vinaisky zakon?
Jak mé podle zdkona vypadat etiketa pro archivni, kabinetni, jakostni ¢i pro vino s

ptivlastkem vypadat? Tyto otazky se v nasledujici casti pokusim zodpovédét.

Mezi povinné tdaje na etiketé patii oznaceni vyrobku, objem, obsah alkoholu a Cisla SarZze.
V nasi zemi se vina obvykle d¢li podle technologie zpracovani na stolni, jakostni a s
privlastkem, dale pak na vina dezertni, dezertni kofenéna, perliva, Sumiva Cci

nizkoalkoholicka.

Vina stolni se nevyznacuji zddnym zvlaStnim osobitym charakterem a jsou urCena pro
béznou spottebu. Jakostni vina se déli na odriidova a znamkova a jsou to ta kvalitnéjsi ve

srovnani se stolnimi, coZ je dano pfirozenym obsahem cukru v hroznech.

Dalsi skupinou vin jsou ty s ptivlastkem. Podle pfirozeného obsahu cukru se ptivlastkova
vina déli dale na vina kabinetni, pozdni sbéry nebo vybéry z hroznii. Déale pak na vybéry z
bobuli a z cibéb. Odpatenim, nebo vymrazenim vody z hroznt 1ze docilit zahusténi obsahu
hroznu. Timto zplisobem se vyrabi vino slamové a ledové. Do této skupiny vin mizeme

zaradit tfeba tokajska vina.

Dal$im zptsobem dé¢leni vina je ten podle celkového obsahu cukru, i pfidaného. U
révovych vin vypada rozdéleni nasledné: suché, polosuché, polosladké a sladké. U sektt se

tyto kategorie oznacuji Brut, Sec, Demi sec, Demi doux a Doux.
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VINNY SKLEP SOVIN, AGROSOVIN.a.s. —

~  Adresa vyrobce

Chateau SOVIN

REVOVE VINO S PRIVLASTKEM
KABINET

SVATO-
~—VAVRINECKE

Roksklizné | ROK LAHVOVANI 2001, C.VYR. PARTIE 106 < Cislo $arze

N' ISIRIVIO1-8020/30/4 1
Obsah cukru Vinaiska oblast

2000 L
\SL,’('I";
- Vinarska obec
VINARSKA OBLAST U'./_ENE('K-/
VINARSKA OBEC UJEZDEC

TRAT HACKY
THALK. 10,86% OBJ. 0.75 1. < Obsah

Odriida révy vinné  (—_| Jakost

Vini¢ni trat

Alkohol I~

Obr. 73: Popis udajii na etiketé kabinetniho vina

VétSinou je ale nejvyraznéjSim udajem na vinété odrida. Mezi nejznaméjsi odridy bilych
vin péstovanych u nas patii Aurelius, Chardonay, Miller Thurgau, Irsai Oliver nebo
Veltlinské zelené. U cervenych vin jsou to napiiklad André, Cabernet Sauvignon,

Frankovka, Merlot ¢i Svatovaviinecké.
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Odrida révy vinné
Rok sklizné ~
Obsah cukru -
Vini¢ni trat ~
Alkohol \\

ALK.

VINNY SKLEP SOVIN, AGROSOVIN,a.s.
[ ———

REVOVE VINO $ PRI\'LAS'I‘KLM'\
POZDNI SBER
L ~-CHARDONNAY

SUCHE

VINARSKA OBLAST BZENECKA
VINARSKA OBEC UJEZDEC
TRAT POD CESTOU

11.9% OBI. 0,75 L

ROK LAHVOVANI 2000, C.VYR. PARTIE 073 /

)

Adresa vyrobce

Jakost

Cislo $arze

Vinaiska oblast

Vinarska obec

i
X

Obsah

Obr. 74: Popis udajii na etiketé priviastkového vina

Archivni vino se smi pod timto ozna¢enim prodavat pouze v ptipadé, Ze ubchly minimalné

tfi roky od sklizné hroznt, ze kterych je vino vyrobeno.

V nas$i zemi existuje nové také mén€ zndmy zpusob déleni vina. Je jim certifikace danna

garantovanym mistem ptvodu (tzv. terroir).

Takto oznafend vina nepodléhaji povinnému zatfidéni Statni

zemédeélskou

a

potravinaiskou inspekci, ale zatfid'uje je sdruZeni vinafil, jeZ upfednostiiuje pii vybéru
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jedine¢ny a nezaménitelny charakter vina, dany mistem plivodu a jez na to ma od

ministerstva potiebna povoleni.

Jako prvni byl tento apelacni systém zaveden pro Znojemskou vinaiskou oblast — VOC
Znojmo (VOC - vina originalni certifikace). V obalovém designu se tento systém projevuje

paskou kolem hrdla lahve, ktera obsahuje ¢iselny kod s informaci o vyrobci, Sarzi a idaj o

Pavlovské vrchy T Novomlynské /
Y/‘l s .~ nadrie
e ﬂ ‘é.

B SEDLE

e ZNOJMO
akg
.s‘ - . ,
&0 VINA ORIGINALNI CERTIFIKACE
Obr. 76: Mapka mista piivodu vina Obr. 75: Logotyp Znojemské vinarské oblasti

poctu lahvi v Sarzi. U takto oznacenych lahvi se uz neuvadi jakostni zatazeni ani pfivlastek,
znacka VOC je samostatnou zndmkou mimoiadné kvality. Na zadni strané etikety byva
¢asto i mapka mista ptivodu. O prava pouzivat marketingové zajimavy nazev oblasti se

Casto vedou spory, napiiklad mad’arsko-slovensky spor o ozivani nazvu Tokaj.

K témto a dalSim udajim na etiketé jeste¢ Casto pribyvaji marketingové texty, jez nas
informuji o specifikaci ndpoje prostiednictvim vini, nebo o vhodnosti k riznym pokrmm.
Casto je velmi t&7ké orientovat se ve viech tidajich na lahvi a definovat viechny druhy

déleni vina je prakticky nemozné.

3.2 Estetické standarty a vkus verejnosti

Co si vlastné o designu etiket a lahvi mysli zdkaznici? Pii mnohych ptileZitostech jsem se
bavila s velkym mnozstvim lidi z oboru a snazila jsem se dopatrat informaci o tom, jaké
etikety se komu libi a pro¢, co maji s kterym stylem designu spojeno a co vlastné
uptednostnuji. Vétsina dotazovanych mi jen potvrzovala to, co jsem si sama myslela.
Obliben¢ byly hlavné lahve a etikety v tradicnim konceptu, odkazujicim na historii a
tradici. Podvédomé byvaji tyto znaky vnimany jako garance kvality. KdyZ uz se jim libila
n¢jakd etiketa, kterou lze oznacit za moderni, jednalo se vétSinou o siln¢ prezdobené a
nedostatecné kultivované vytvory, vyznacujici se predevSim Spatnou praci s pismem,

velkym mnoZzstvim tiskovych technik a druhti zdobeni.
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BARRIQUE

Obr. 78: Vitézna etiketa roku 2006

MORAVA - vinafska oblast PodluZi
obec Tvrdonice - trat Staré vinohrady

Obr. 77: Vitézna etiketa roku
2005

Jako ukéazku obecného vkusu vefejnosti tady uvadim dvé etikety, které vyhraly

internetovou soutéz ,,ETIKETA ROKU*, pofadanou vinaiskym portdlem www.ovine.cz.

V ptipad¢ té druhé, z roku 2006, jde o neobvyklé ocenéni esteticky opravdu velice

povedené etikety béznou laickou vefejnosti.


http://www.ovine.cz/
http://www.ovine.cz/
http://www.ovine.cz/
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3.3 Corporate Design vina v soucasnosti

V soucasnosti se jiZ mnohé zaZité z pfedchozich let zménilo. Stoupa povédomi o znackach
a graficky design uz neni vefejnosti v tak velké mife vnimdan, jako cosi zbytecného a
nepotiebného. Obecné znalosti corporate identity, jejich soucasti a marketingu se neustale
zvySuji 1 v tomto oboru. Vzristajici vytvarna troveil n€kterych etiket a obalil na vino je
zpuisobena nekterymi zménami na trhu. Piti vina se stalo skute¢nym fenoménem. Roste
spotieba kvalitnich vin oproti vinim nekvalitnim, naptiklad krabicovym. To Ze jdou vice
na odbyt vina kvalitni a tudiz 1 drazsi, zpisobuje nutnost vétSich investic ze strany vinait

do kvalitni a skutecné reprezentativni ambaléaze.

Nicméné, pfevdzna vétSina etiket v soucasné produkci s sebou nese prvky odkazujici na
tradici. Tento propagacni koncept je léty ovéfeny a dobfe na nasem trhu funguje. VétSina
zakaznik je na n¢j zvykla a vSechny ty jakoby ztrouchnivélé pergameny se spoustou razeb,
zlaceni, ornamentll a prvoplanovych symbolii akceptuje jako standart. I s ohledem k
tradicim se vSak da vytvofit hezka etiketa. Jako ukazku tohoto pfistupu, jsem vybrala
redesign etiket pro vinafstvi Modry sklep. V tomto pfipadé se autorim redesignu podafilo
navrhnout sadu jednoduchych etiket, které sice piisobi tradi¢né, ale oproti tém piredchozim

jsou zpracovany kultivované a s noblesou.

ZNOJEMSKA VINARSKA OBLAST
VINICE NAGERATICKY KOPEC-OBEC ZNOJMO

- oo gl | RULANDSKE BILE

suchi
WVOUE vEne & /le/mm

0,751 12,2 % obj.

Y 5 AT

Obr. 79: Pivodni podoba etikety Modry Obr. 80: Nova podoba etikety Modry sklep

sklep



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 50

Jsou zde vSak i snahy nékterych producenti vina umistit se na trhu s trochu jinym
zptisobem propagace. Ze to jde i bez pseudohistorickych prvki a rustikalniho balastu nam
ukazuji nékteré znacky, které se neboji experimentovat a pfinaSet na trh novatorské

myslenky.

Ptikladem muze byt tfeba mensi vinafstvi CROY, v jehoz vizudlnim stylu se propojuje
tradicni ornamentalni motiv s velmi netradi¢ni Cernortizovou barevnosti. Celek plsobi
netradi¢né a moderné. Pfi rozhovoru s majitelem tohoto vinaistvi panem Zdenkem Balgou
jsem se dozvédéla, ze autorem konceptu celého vizudlniho stylu je on sdm. Myslenka
propojeni starého s novym se mu dle jeho slov celkem vyplaci, novy design je oblibeny a

dobfte prodéava.

A

CROY

O3

Obr. 82: Detail ornamentu
vinarstvi CROY

wine&design manufacture

Obr. 81: Visacka vinarstvi CROY

Obr. 83: Sada lahvi od vinarstvi CROY
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O tom, Ze na tuzemksém trhu je misto i pro novatorské projekty svédci i priklad Nového
Vinafstvi. Velmi dobte uceleny koncept propagace Nového Vinarstvi a jeho vin definoval
feditel Marek Spalek. Jeho zakladem byl originalni a lehce zapamatovatelny nazev,
absence tradice, pouze bild vina (i z modrych hroznti), vyroba pouze smésnych vin tzv.
cuvée, pouZiti progresivniho Sroubového uzavéru, pouze jeden druh lahve (rynska pistole)
o shodném objemu a tmave zelené barvé, 1 z velmi zralych hrozni budou vyrabéna pouze
vina jakostni, nikoli pfivlastkova a pozadavek na adjustaZ byl zalozen na moderni

designérsky pojaté etiketé a absenci jakychkoli vinatskych symbolt. [7]

NOVE VINARSTVI

Obr. 84: Logotyp Nového Vinarstvi

Osloven byl Jaroslav Dusek, ktery pak spolu s fotografem a vytvarnikem Tonem Stanem
vytvorili logotyp a cely vizualni styl vinafstvi spolu s netradicnim a velmi povedenym
obalovym designem, za ktery obdrzeli v roce 2007 cenu Design centra Ceské Republiky.
Logotyp je postaven na typografické hiicce s po€atecnimi pismeny. Je charakteristicky

jednoduchosti a strohosti, t¢émét az minimalismem.

Etikety jsou zpracovany jako jeden celistvy blok, nikoli pfedni a zadni etiketa, jak je tomu
zvykem. Layout tvofi 12 c¢tvercl, v nichz jsou velmi piijemné rozvrzeny texty a
nakombinovany barevné plochy. Celkovy dojem z téchto etiket je velmi jednotny.
Modern¢ pojaté etikety jsou velmi dobfe zapamatovatalné a vhodné spoluutvareji

nezaménitelny vizualni styl znacky.

UNITED WINES OF NEW WINERY SROUBOVY UZAVER
je fenomendlnim uzévérem

Cislo orientatné vyjadiuj Jednoduché otevfen ldhve
wyrobeem doporuéenou bez daliich pomicek i snadné
archivaci vina v letech a dobu OpeLovné uzaviend.
jehooptimalni spotieby.

Vinafska oblast Morava
oblast Mikulovskd £ !
inovativni pistup k péstovéni
oy vinné, skl hrozni aeich

Tramin cerveny

2005

cukematost:
Eislo Sarde 011

alk.10.5%obj. 750 ml

Obr. 85: Etiketa Novéeho Vinarstvi z roku 2005
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Jednim z nejvyznamnéjSich pocini poslednich let v oblasti propagace vina bylo vytvoteni
znalky ,,Vina z Moravy, Vina z Cech. Tato zna¢ka je registrovanou ochrannou znamkou,
kterou vlastni Narodni vinafské centrum, o.p.s. (drzitelem vyhradni licence je Vinaisky
fond). Znacka ,,Vina z Moravy* a ,,Vina z Cech® je uZivana pro propagaci vin z vinaiskych
oblasti Ceské republiky — vinai'ské oblasti Morava a vinatské oblasti Cechy. Uzita p¥itom
muze byt pouze na lahvovych vinech, ktera byla schvalena komisi jako vina jakostni nebo
vina jakostni s piivlastkem. [13] Vefejnou soutéz na vytvoieni nového loga této znacky
vyhlésilo Narodni vinafské centrum a Vinatsky fond ve spolupraci s Design centrem CR v
roce 2003. Pokud si dobfe vzpomindm, soutéz tehdy vyhrala Zuzana Lednickd ze studia
Najbrt. Jeji navrh predstavoval osmicipou hvéznici z puntiki, kterda méla predstavovat
hrozny a slunce. BohuZzel vSak tento navrh nebyl nikdy pouzivan a v roce 2006 byla

zavedena nova podoba znacky, tentokrat bohuzel o poznani méné kvalitni.

»

vina z Moravy
vina z Cech

Velka vina z malé zemé
Ceska republika

Obr. 87: Soucasnd
podoba loga Vina z Obr. 88: Navrh loga od Obr. 86: Logo Vinarského

Moravy, Vina z Cech Zuzany Lednickeé Sfondu

Na zavér bych jesté rada ukézala znacky nékolika nejvyznamnéjSich vinatskych soutézi a

akei. Jsou nemilosrdnou ukazkou nizké grafické tirovné vizualni prezentace v tomto oboru.

,g,)UfI . 9. mezinarodni ndpojovy veletrh pro gastronomii

2uf :ﬂ’lﬂix VINOR Destilaty

Obr. 90: Logo akce Vino a destilaty
Obr. 89: Logo veletrhu Vinex

_ ' FORUM

Obr. 92: Logo soutéze Mladé vino Obr. 93: Logo soutéze

Salonu vin Vinoforum

Obr. 91: Logo
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II. PRAKTICKA CAST
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4 VIZUALNI STYL FIKTIVNIHO VINARSTVI

V praktické casti mé bakalarské prace jsem se pokusila vytvofit vlastni novy koncept
vizualniho stylu malého fiktivniho moravského vinafstvi. Muj koncept definuje tuto
vinafskou firmu jako malou az stiedi, umisténou do tradicni moravské vinafské oblasti s
jasnym cilem. Vytvofit za minimalnich investovanych prostiedkti novou silnou znacku, jez
si ziska svoje zdkazniky predev§im svym originalnim a nezaménitelnym designem, dobrou

zapamatovatelnosti a v neposledni fad¢ také mimotadnou kvalitou svych produkti.

Soucasti projektu je navrh obchodniho nézvu spolecnosti, vytvotfeni logotypu a nékolika
ukdzek zdkladnich merkantilnich tiskovin, jakymi jsou napiiklad vizitky, dopisni papiry
nebo obalky, dale pak také navrh obalového designu a kolekcei papirovych etiket na lahve s
vinem a sérii propagacnich letdkii, zalozenych pfedev$im na pro tento obor neobvyklém
designu a také nckolika sloganech, které svym pojetim odkazuji na lidovou tradici.
Doplitkkové jsem navrhla 1 malou sadu reklamnich predmétl, jako tfeba obal na vinné

nalevky ¢i zakladni sadu somelierskych potieb.

Inspiraci mi byly hlavné nékteré nové zahrani¢ni projekty. Z téch ¢eskych to byl pfedev§im
ptiklad Nového Vinafstvi, jez se vyznacuje velmi osobitou a celistvou vizualni prezentaci a
také vinafstvi CROY. U naposled zmiflovaného mé nezaujala ani tak vizualni slozka véci,
jako spiSe pristup k vytvoieni jejich koncepce. Myslenka nenésilné kombinace starého,
tradi¢niho s novym a modernim je jist¢ velmi zajimava a umoznuje pohliZet na véc mnoha

riznymi novymi zpusoby.

Protoze jsem se snaZzila o co mozna nejvétsi snizeni nakladl na vyrobu obaltl, zvolila jsem
¢ernobilou barevnost. Mym zamérem bylo pouziti co nejlevnéjsich technologii a materiald,
které by zbytecné neprodrazovaly proces vyroby a které jsou v piimém rozporu se
vetsiny znacek tento vizualni styl bude, tim vétsi bude jeho Sance na snadnou rozliSitelnost
a zapamatovatelnost. Z vlastni zkuSenosti vim, Ze soucasna situace v daném oboru neni pro
malé firmy nijak pfizniva. Vinafi se Casto potykaji s nedostatkem financi a a¢ by se jevilo
na prvni pohled jako rozumné investovat pfedevsim do image a propagace, Casto se stava,
Ze prave na tyto ucely se prostiedky nedostavaji. JelikoZ soucasti zdkladniho konceptu bylo
definovéani firmy jako malé aZ stfedni, nepochybné maji zvolena uspornd opatfeni sviij

vyznam a zvysuji potencidlni Sanci na uspé$né uzivani a zivotaschopnost znacky.
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ZAVER

Oblast zvoleného tématu je vice nez obsahld a mym cilem bylo zaznamenat alesponl
vSechny stézejni oblasti a aspekty. Snazila jsem se pokud mozno co nejditkladnéji
prostudovat vSechny dostupné zdroje a vytvofit stru¢né shrnuti daného tématu. Podat
objektivni informaci o tomto velice specifickém a zajimavém oboru, jez ma tradici dlouhou
jako lidstvo samo a na rozdil od mnoha jinych obort nepodlé¢héd tak snadno narazovym
modnim vlnam. Zaznamenat obrovsky posun v kvalité technického 1 vizualniho zpracovani
etiket 1 vSech ostatnich reklamnich nosict, ktery byl vzdy v pfimé zavislosti na dobé jejich

vzniku.

Bylo velice zajimavé a zdbavné sledovat vyvoj etiket od jejich prvopocatkli az do
soucCasnosti. Pozorovat jejich meénici se tvar, kterd byla mnohdy siln€ ovlivnéna
mocenskymi poméry v zemi, ¢i vét§inovym vkusem v jednotlivych obdobich 20. stoleti. Z
nékterych prvorepublikovych etiket na nds dyché nezameénitelnd atmosféra a duch té doby.
Stejné tak 1 dalsi obdobi jim vtiskla svlij charakter a spolecné se odrazeji v dneSni podobé

vizualnich prezentaci v tomto oboru.

Vino je nasim kulturnim fenoménem a v poslednich letech se mu i dostava patiicné
pozornosti. Ve spolecnosti neustale stoupa povédomi o vin€ a spotiebitelé se jiz naucili
rozeznavat kvalitu. Proto si musi vinafské spolecnosti, tak jak se to d¢je i v jinych oborech,
neustadle budovat pozici pro svou znacku. PredevSim pak prostfednictvim grafiky a

grafického designu.
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